Suchmaschine Personen: So
findet Marketing die
Z1ielgruppe

Category: Online-Marketing
geschrieben von Tobias Hager | 5. Februar 2026

Suchmaschine Personen: So
findet Marketing die
Zielgruppe wirklich

Du willst wissen, wie du deine Zielgruppe wirklich findest? Nicht durch
wildes Targeting, nicht durch “Buyer Personas” aus dem Marchenbuch, sondern
mit echten Daten, echten Tools und einem Hauch digitaler Spionage? Willkommen
im Zeitalter der Personensuchmaschinen — wo Marketing auf FBI-Niveau spielt
und Streuverlust keine Ausrede mehr ist.
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e Was Personensuchmaschinen sind — und warum sie dein Targeting
revolutionieren

e Wie du mit datengestitztem Matching echte Zielgruppenprofile aufbaust

e Die besten Tools zur Personensuche — von People-APIs bis OSINT-Quellen

e Warum LinkedIn, XING und Co. langst nicht mehr reichen

e Wie du mit Reverse Lookup und E-Mail-Tracking Zielpersonen
identifizierst

e Was du Uber Datenschutz, DSGVO und Grauzonen wissen musst

e Wie du mit automatisierten Workflows echte Konversionen erzielst

e Welche Fehler 90 % der Marketer bei der Zielgruppensuche machen

Suchmaschine Personen: Was das
uberhaupt 1st und warum du es
brauchst

Die klassische Zielgruppenanalyse ist tot. Niemand braucht mehr deine fiktive
»Sandra, 34, Yoga-affin, mag grune Smoothies”, wenn du mit ein paar Klicks
echte Sandra finden kannst — inklusive Job, Interessen, Social-Media-
Aktivitaten und Kaufverhalten. Willkommen in der Welt der
Personensuchmaschinen. Gemeint sind spezialisierte Suchdienste und
Datenbanken, die dir helfen, reale Personen anhand definierter Merkmale zu
identifizieren. Keine Streuverluste, kein Bauchgefihl, sondern prazises
Targeting auf individueller Ebene.

Ob du B2B-Leads suchst, Influencer identifizieren willst oder einfach nur
wissen mochtest, wer hinter einer bestimmten E-Mail-Adresse steckt —
Personensuchmaschinen liefern dir die Daten, die du brauchst. Sie durchsuchen
offene Quellen (OSINT), aggregieren Profile aus sozialen Netzwerken,
analysieren Kontaktpunkte und erstellen daraus verwertbare
Zielgruppensegmente. Und das alles automatisiert, skalierbar und — wenn du
weilst, was du tust — absolut legal.

Warum ist das wichtig? Weil Marketing 2025 nicht mehr auf Bauchgefihl
basiert. Es basiert auf Daten. Und wahrend alle anderen immer noch versuchen,
Personas zu erraten, weiflt du dank Personensuchmaschinen exakt, wer dein
nachster Kunde ist — bevor er uberhaupt weils, dass er dich braucht.

Naturlich ist das kein Spielplatz fiur Anfanger. Du brauchst Tools, Prozesse
und ein tiefes Verstandnis fir Datenquellen. Aber wenn du das beherrschst,
trittst du in eine ganz neue Liga des Marketings ein. Eine, in der du nicht
mehr auf Glick hoffst — sondern auf Information baust.

So funktionileren



Personensuchmaschinen — und
wie du sie furs Marketing
nutzt

Personensuchmaschinen sind keine Magie. Sie sind die konsequente
Weiterentwicklung von Data Mining, Machine Learning und semantischer Suche.
Technisch gesehen arbeiten sie mit sogenannten People-Entities — also digital
erfassten Personeneintragen, die aus verschiedenen Quellen zusammengefihrt
werden. Diese Eintrage bestehen aus Namen, E-Mail-Adressen, Telefonnummern,
Social-Media-Handles, beruflichen Stationen, Interessen und manchmal sogar
Aufenthaltsorten.

Die Datenquellen? Vielschichtig. Von o6ffentlich zuganglichen Datenbanken uber
soziale Netzwerke bis hin zu Whois-Eintragen und o6ffentlich einsehbaren
Lebenslaufen. Besonders machtig wird das Ganze, wenn du APIs nutzt — etwa von
Pipl, FullContact oder Clearbit — die dir strukturierte Daten zu einzelnen
Personen liefern. Wer clever ist, kombiniert das mit CRM-Daten, Newsletter-
Tracking oder Reverse-E-Mail-Lookup und hat so ein vollstandiges Bild der
Zielperson.

Fir das Marketing bedeutet das: Du kannst Zielgruppen nicht mehr nur
segmentieren, du kannst sie identifizieren. Du findest Entscheider,
Influencer, Nischenkontakte — und kannst sie mit malgeschneiderten Kampagnen
ansprechen. Kein GieBkannenprinzip mehr, sondern Laserschwert.

Wichtig ist dabei, dass du dir im Klaren bist: Du betrittst hier ein
technisches Spielfeld. Du brauchst API-Keys, Datenbankzugriff, Crawler-Know-
how und vor allem ein ethisches Grundverstandnis. Denn die Grenze zwischen
cleverer Personensuche und grenzwertigem Datenstaubsaugen ist dinn — und sie
wird rechtlich schnell heiBs.

Die besten Tools zur
Personensuche im Online-
Marketing

Du willst echte Personen finden? Dann vergiss Google. Hier sind die Tools,
mit denen du Ergebnisse bekommst, nicht nur Treffer:

e Pipl: Eine der umfangreichsten People-Search-Engines weltweit. Arbeitet
mit Uber einer Milliarde Profilen, verknipft E-Mail, Username,
Telefonnummer und mehr.

e Clearbit: Ideal fir B2B. Identifiziert Firmenkontakte anhand von
Domainnamen, E-Mail-Adressen und IPs. Perfekt flr Account-Based
Marketing.



e FullContact: Bietet eine API zur Personendatenanreicherung. Du gibst
eine E-Mail ein, bekommst ein vollstandiges Profil zurick — inklusive
Social-Media-Links und Interessen.

e Hunter.io: Findet E-Mail-Adressen anhand von Domainnamen. Extrem
niatzlich in Kombination mit LinkedIn-Recherche.

e BeenVerified, Spokeo, PeopleLooker (USA): Fur den US-Markt unschlagbar.
Aggregieren O6ffentliche Datensatze, Gerichtsdaten, Adressen und Social-
Media-Profile.

e Maltego (OSINT-Tool): Fir Fortgeschrittene. Visualisiert Verbindungen
zwischen Personen, Domains, IPs, Netzwerken. Ideal zur investigativen
Recherche.

Viele dieser Tools bieten kostenlose Testversionen oder eingeschrankte API-
Zugange. Wer es ernst meint, investiert in Enterprise-Zugange — und
integriert die Daten direkt in seine Marketingprozesse. Aber Achtung: Je nach
Tool und Region gelten unterschiedliche Datenschutzbestimmungen. Europa ist
nicht Amerika.

Datenschutz, DSGVO und die
rechtliche Grauzone

Jetzt mal Butter bei die Fische: Ist das alles legal? Antwort: Kommt drauf
an. Die DSGVO ist in Europa kein Witz, und wer personenbezogene Daten
verarbeitet, ohne eine rechtliche Grundlage, riskiert hohe BulRgelder. Der
Trick liegt darin, nur o6ffentlich zugangliche Informationen zu nutzen — und
diese nicht zu speichern, sondern lediglich temporar zur Analyse zu
verwenden.

Tools wie Clearbit oder Pipl sind DSGVO-konform, wenn du sie korrekt
einsetzt. Das bedeutet: Keine dauerhafte Speicherung ohne Einwilligung, keine
Profilbildung ohne Zweckbindung, keine Weitergabe an Dritte ohne
Rechtsgrundlage. Klingt aufwendig? Ist es auch. Aber wer’s richtig macht,
bewegt sich auf sicherem Boden — und hat einen massiven Wettbewerbsvorteil
gegenuber den “wir schalten halt Ads”-Kollegen.

Ein weiteres Thema: Transparenz. Wenn du Personendaten verarbeitest, musst du
theoretisch auch Auskunft geben konnen. Das bedeutet: Du brauchst Prozesse,
um Betroffenenanfragen zu beantworten — und idealerweise auch ein Verzeichnis
der Datenherkunft. Kompliziert? Ja. Aber das ist der Preis fur
datengetriebenes Marketing im Jahr 2025.

Unser Tipp: Hole dir entweder juristischen Beistand oder arbeite
ausschliefflich mit Tools, die explizit DSGVO-konform sind. Und dokumentiere
alles — Zugriffe, Verarbeitungen, Ldschfristen. Wer sauber arbeitet, hat
nichts zu befirchten. Wer schludert, riskiert mehr als nur eine Abmahnung.



Von der Identifikation zur
Konversion: So baust du
datengestutztes Targeting auf

Du hast also die richtigen Personen gefunden. Schdn. Aber was jetzt? Die
Antwort: Jetzt kommt der wirklich spannende Teil — der Ubergang von der
Identifikation zur Ansprache. Und hier versagen die meisten. Denn nur weil du
weillt, wer dein Kunde ist, heifft das noch lange nicht, dass du ihn auch
erreichst.

Der Schlissel liegt in der Automatisierung. Nutze die Daten aus
Personensuchmaschinen, um automatisierte Workflows zu bauen — etwa mit Tools
wie Zapier, Integromat oder HubSpot. Trigger kdnnen E-Mail-Offnungen,
Website-Besuche oder LinkedIn-Interaktionen sein. Daraus generierst du
individualisierte Serienmails, Retargeting-Kampagnen oder sogar Telefon-
Trigger fur dein Vertriebsteam.

Noch ein Geheimtipp: Verwende UTM-Parameter und personalisierte Landingpages.
Wenn du weillt, dass dein Lead aus der Automobilbranche kommt, dann serviere
ihm keinen generischen Content, sondern eine Seite mit exakt seinem Use Case.
Das erhoht nicht nur die Conversion Rate, sondern reduziert auch die
Absprungrate drastisch.

Der finale Schritt: Tracking und Attribution. Ohne zu wissen, welche Malnahme
zu welchem Ergebnis gefuhrt hat, ist dein datenbasiertes Targeting wertlos.
Nutze daher Tools wie Segment, Mixpanel oder Matomo, um jede Interaktion
messbar zu machen — vom ersten Klick bis zur finalen Conversion.

Was du auf keinen Fall tun
solltest — und warum viele
Marketer scheitern

So viel Potenzial — und trotzdem scheitern viele. Warum? Weil sie
grundlegende Fehler machen. Hier die haufigsten Fails:

e “Wir machen das manuell”: Wenn du denkst, du kannst 1.000 Leads handisch
recherchieren, bist du kein Marketer, sondern Masochist. Automatisiere
oder du skalierst nie.

e Keine Datenstrategie: Einfach mal ein Tool ausprobieren ohne zu wissen,
was du suchst? Willkommen im Blindflug. Definiere zuerst deine
Zielattribute — dann such danach.

e Datenschutz ignorieren: Du kannst dir mit einem Klick rechtliche
Probleme einhandeln. Lies die DSGVO. Oder finde jemanden, der sie filr
dich liest.



e Falsche Toolwahl: Nicht jedes Tool passt zu jedem Use Case. FullContact
ist super fir B2C, Clearbit fur B2B. Kenne deine Anforderungen — oder
verschwende Budget.

e Lead-Ansprache ohne Kontext: Niemand reagiert auf “Hallo, wir haben Ihre
E-Mail gefunden..”. Nutze Kontext, Relevanz und Timing. Oder lass es
gleich.

Fazit: Zielgruppen finden 1ist
kein Ratespiel mehr

Willkommen im datengetriebenen Marketing. Zielgruppen zu finden ist heute
keine Kunst mehr, sondern ein Handwerk — mit den richtigen Tools, der
richtigen Strategie und dem Mut, tiefer zu graben als die Konkurrenz.
Personensuchmaschinen sind dabei nicht nur ein nettes Gimmick, sondern ein
echter Gamechanger fir alle, die wissen, was sie tun.

Wer 2025 noch mit dem Bauchgeflihl arbeitet, wahrend andere mit APIs, OSINT-
Tools und Data-Matching operieren, verliert. Es geht nicht mehr darum,
moglichst viele zu erreichen — sondern die richtigen. Und die findest du
nicht Uber Facebook-Ads oder Keyword-Recherche. Die findest du, wenn du
weillt, wo du suchen musst — und wie du die Daten, die du findest, in echtes
Marketing-Gold verwandelst. Willkommen bei der Revolution. Willkommen bei
404.



