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Aufwendlg Engllsch So
gelingt professionelle
Ubersetzung smart

Du hast einen seitenlangen Marketing-Text, einen komplexen Tech-Artikel oder
ein schickes Whitepaper — und willst ihn ,mal eben” ins Englische bringen?
Dann willkommen im Minenfeld. Denn ,aufwendig Englisch“ heiBft nicht einfach
Google Translate. Es heillt: Tonalitat, Fachterminologie, Zielgruppen-
Feingefiihl und semantischer Kontext. Wir zeigen dir, wie du Ubersetzungen
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nicht nur korrekt, sondern strategisch smart und skalierbar umsetzt — ohne in
die typischen Fettnapfchen der Marketingwelt zu treten.

e Warum professionelle Ubersetzungen im Marketing kein Luxus, sondern
Pflichtprogramm sind
e Die gréBten Fehler bei englischen Ubersetzungen — und wie du sie

vermeidest
e Welche Tools helfen — und wann du besser einen Profi ranlasst
e So funktioniert ,Transcreation“ — und warum sie viel wichtiger ist als

bloBes Ubersetzen

e Technische Aspekte: SEO, Lokalisierung, Tonalitat und semantische
Konsistenz

e Wie du Content-Assets auf Englisch smart versionierst und skalierst

e Schritt-fir-Schritt-Anleitung fir smarte Ubersetzungsprozesse im
Unternehmen

e Warum Machine Translation nicht das Ende, sondern der Anfang ist

e Worauf du bei Ubersetzungsagenturen wirklich achten musst

Professionelle Ubersetzungen:
Warum , aufwendig Englisch®”
kKein Luxus 1ist

Im Online-Marketing 2024 ist eine Ubersetzung ins Englische nicht mehr
optional. Sie ist der Hebel fir Reichweite, Conversion und internationale
Skalierung. Aber: Einfach den Text durch DeepL oder ChatGPT jagen macht aus
deinem deutschen Content noch lange keinen performanten englischen
Marketingtext. Was du brauchst, ist eine professionelle, aufwendige
Ubersetzung — also ,aufwendig Englisch” im besten Sinne: strategisch,
lokalisiert, zielgruppengerecht und SEO-tauglich.

Das Problem: Viele Unternehmen unterschatzen, wie differenziert Sprache
funktioniert — gerade im Marketing. Eine wértliche Ubersetzung killt oft das,
was den Text eigentlich stark macht: Tonalitat, Emotionalitat, Kontext. Und
was bleibt, ist ein generischer, blutleerer Text, der hochstens auf LinkedIn
von einer KI-Fanboy-Community gefeiert wird — aber keine echten Nutzer
uberzeugt.

Wer also glaubt, mit ,quick & dirty” durchzukommen, verbrennt schlichtweg
Potenzial. Denn Sprache ist Marke. Und wenn deine Marke im Englischen nicht
authentisch, uUberzeugend und sauber klingt, wirkt das auf der Zielgruppe wie
ein schlecht synchronisierter B-Movie. Willst du das wirklich?

Professionelle Ubersetzung bedeutet nicht nur Sprachkompetenz, sondern
Marketingkompetenz. Es geht darum, Inhalte zu Ubertragen — nicht nur
wortlich, sondern in ihrer Wirkung. Und das braucht Know-how, Prozesse und
Tools. Willkommen in der Realitat. Willkommen bei ,aufwendig Englisch”.



Die haufigsten
Ubersetzungsfehler — und wie
du sie vermeidest

Die Liste der typischen Fehler bei englischen Ubersetzungen ist lang — und
peinlich. Besonders im Tech- und Marketing-Umfeld sind viele Ubersetzungen
einfach falsch, unverstandlich oder sogar kontraproduktiv. Hier sind die
grolten Stolpersteine — und wie du sie vermeidest.

Erstens: Falsche Fachterminologie. Wenn aus ,Conversion Funnel” plotzlich ein
»Konvertierungstrichter” wird, ist das nicht nur falsch, sondern peinlich.
Fachbegriffe missen im Kontext stehen — und das bedeutet, dass du wissen
musst, wie sie in der Zielsprache tatsachlich verwendet werden.

Zweitens: Wortliche Ubersetzungen. ,Wir setzen auf Nachhaltigkeit” wird zu
2We rely on sustainability” — was im Englischen komplett anders klingt als im
Deutschen. Wértliche Ubersetzungen ignorieren kulturelle Konnotationen. Und
das killt die Wirkung.

Drittens: Ignorierte Tonalitat. Viele Marketingtexte leben vom Ton. Von
Ironie, Zuspitzung, Storytelling. Wer das einfach in ,Business-Englisch“
Ubertragt, klingt wie ein Whitepaper aus den 90ern. Der Text muss in der
Zielkultur funktionieren — nicht nur grammatikalisch korrekt sein.

Viertens: SEO-Inkonsistenz. Keywords, Suchintentionen und SERP-Snippets
funktionieren im Englischen anders. Wer einfach ,SEQ“ Ubersetzt, ohne die
Suchrealitat der Zielmarkte zu kennen, verschenkt organisches Potenzial.

Transcreation statt
Translation: Der strategische
Unterschied

Willst du wirklich performanten Content auf Englisch erzeugen? Dann reicht
klassische Ubersetzung nicht aus. Was du brauchst, ist Transcreation. Und das
ist kein Buzzword, sondern der Schlussel zu internationalem Marketing-Erfolg.

Transcreation bedeutet: kreative Adaption statt wértlicher Ubersetzung. Es
geht darum, die Botschaft, Tonalitat und Wirkung deines Textes zu Uubertragen
— nicht nur die Worte. Dabei wird der Zieltext oft komplett neu geschrieben,
basierend auf dem Original, aber angepasst an Zielmarkt, Zielgruppe und
Kommunikationsziel.

Beispiel gefallig? Der deutsche Claim ,Mach mehr aus deinem Budget” wird
nicht zu ,Make more out of your budget”, sondern vielleicht zu ,Maximize your



marketing ROI“ — weil das im US-Markt besser verstanden wird. Das ist
Transcreation. Und es funktioniert.

Gute Transcreation erfordert nicht nur Sprachgefihl, sondern auch tiefes
Zielgruppenverstandnis, kulturelles Feingefuhl und Marketing-Expertise.
Deshalb kannst du das nicht mal eben dem Praktikanten mit Englisch-LK
uberlassen. Transcreation ist ein Job fir Profis — und zahlt sich aus.

Technische Aspekte: SEO,
Lokalisierung und semantische
Konsistenz

Ubersetzung endet nicht beim Text. Gerade im digitalen Marketing spielen
technische Faktoren eine zentrale Rolle. Wer hier patzt, verliert
Sichtbarkeit, Vertrauen und letztlich Umsatz. Hier sind die wichtigsten
Punkte, die du beachten musst, wenn du Content ,aufwendig Englisch“ machen
willst:

e SE0O-Keywords: Englische Keywords sind nicht einfach die Ubersetzung der
deutschen Begriffe. Du musst Keyword-Recherche fiir jeden Zielmarkt
separat durchfihren. Tools wie SEMrush, Ahrefs oder Sistrix helfen dir
dabei.

e Lokalisierung: US-Englisch ist nicht UK-Englisch. Und beides ist nicht
Global English. Achte auf Schreibweisen, MaBReinheiten, Wahrungen, aber
auch kulturelle Referenzen und Sprachgebrauch. ,Color“ oder ,Colour“?
»Zebra crossing” oder ,crosswalk“?

e Metadaten & Snippets: Titel, Meta-Descriptions und ALT-Texte missen
ebenfalls Ubersetzt und angepasst werden — idealerweise keyword-
optimiert.

e Semantische Konsistenz: Wenn du in einem Artikel von ,Leads” redest,
darf das im Englischen nicht plotzlich zu ,contacts” werden.
Begriffskonsistenz ist entscheidend fur Verstandlichkeit und
Professionalitat.

e Content-Versionierung: Nutze Translation Memory Systeme (TMS) wie memoQ
oder SDL Trados, um konsistente Ubersetzungen iiber mehrere Assets hinweg
sicherzustellen.

Technik und Sprache greifen ineinander. Wer das versteht, gewinnt. Wer es
ignoriert, produziert Content, der zwar schon aussieht, aber weder gefunden
noch verstanden wird. Willkommen im SEO-Niemandsland.

Tools, Profis oder beides? So



setzt du smarte
Ubersetzungsprozesse auf

Die gute Nachricht: Du musst das Rad nicht neu erfinden. Es gibt smarte
Prozesse und Tools, mit denen du professionelle englische Ubersetzungen
effizient und skalierbar umsetzen kannst — ohne auf Qualitat zu verzichten.
Hier ein bewahrter Workflow:

1. Content-Audit: Bestimme, welche Inhalte flir eine englische Version
relevant sind. Nicht alles muss lbersetzt werden — nur das, was
strategisch Sinn ergibt.

2. Keyword-Mapping: Flhre eine englische Keyword-Recherche durch — separat
fir jeden Zielmarkt. Lege fest, welche Begriffe verwendet werden sollen.

3. Styleguide & Glossar: Erstelle ein Styleguide fir englische Texte
inklusive Tonalitat, Zielgruppenbeschreibung und Wording-Vorgaben.
Erganze ein Glossar mit festen Begriffen.

4. Tool-Auswahl: Nutze ein TMS wie Phrase, memoQ oder Smartling, um den
Ubersetzungsprozess zu organisieren. Integriere Machine Translation
sparsam — z. B. mit Post-Editing durch Profis.

5. Transcreation durch Spezialisten: Lass Marketingtexte nicht einfach
Ubersetzen, sondern transkreieren — durch Profis mit Branchen- und
Marketingerfahrung.

6. Qualitatssicherung & Testing: Implementiere ein Vier-Augen-Prinzip.
Nutze Linguistic Quality Assurance (LQA) Tools, um Konsistenz und
Qualitat zu prufen.

7. Publishing & SEO-Check: Ubertrage die Inhalte sauber ins CMS, priife
Metadaten, ALT-Texte und hreflang-Tags. Fuhre einen finalen SEO-Check
durch.

Mit diesem Setup erreichst du nicht nur sprachlich saubere Ergebnisse,
sondern auch technisch belastbares, SEO-fahiges Content-Fundament — auf
Englisch, smart und skalierbar.

Fazit: Aufwendig Englisch 1ist
kein Mehraufwand — es 1st der
Standard

Wenn du deine Marke international positionieren willst, ist , aufwendig
Englisch” kein Extra, sondern der neue Standard. Schnellibersetzungen, KI-
generierte Pseudo-Texte und liebloses Copy-Paste aus dem Deutschen sind
nichts weiter als digitaler Ausschuss. Was du brauchst, ist strategische,
zielgerichtete, technisch fundierte Ubersetzung — mit Képfchen, Feingefiihl
und System.

Der Aufwand lohnt sich. Nicht nur, weil du besseren Content bekommst, sondern



weil du damit deine Marke, deine Sichtbarkeit und deine Conversion-Raten auf
ein neues Level hebst. Wer das verstanden hat, lasst nicht mehr ,lUbersetzen”,

sondern ,kommunizieren“ — auf Englisch, professionell und smart. Alles andere
ist dummes Sparen an der falschen Stelle. Willkommen im echten Marketing.



