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Bilder

Du glaubst, ein gutes Produktfoto besteht aus einem simplen Klick auf den
Ausloser? Denk nochmal nach! In der Welt des E-Commerce kann ein einziges
Bild den Unterschied zwischen einem Verkaufserfolg und einem Ladenhiter
machen. In diesem Artikel erfdhrst du, warum du deine Smartphone-Kamera
besser in der Tasche lasst und wie du mit professionellen Techniken deine
Produkte ins rechte Licht ruckst. Spoiler: Es wird technisch, es wird tief,
und es wird Zeit, dass du deine Fotografie auf ein neues Level hebst.

e Warum Produktfotos entscheidend flir den Verkaufserfolg sind

e Die technischen Grundlagen fir perfekte Produktaufnahmen

e Wie du das richtige Set-up flir deine Produktfotografie erstellst

e Die besten Kameraeinstellungen flir hochwertige Bilder

e Warum Nachbearbeitung kein “Nice-to-have” ist, sondern Pflicht

Der Unterschied zwischen Amateur- und Profi-Equipment

Wie du mit Lichtsetzung und Hintergrund deine Produkte perfekt in Szene
setzt

Fehler, die du unbedingt vermeiden solltest

Eine Schritt-fur-Schritt-Anleitung zur Optimierung deiner Produktfotos
Ein klares Fazit: Warum starke Bilder immer gewinnen

Im digitalen Zeitalter sind Produktfotos das A und O fur den Online-Verkauf.
Der Kunde kann das Produkt nicht anfassen, daher ist das Bild der erste und
oft einzige Eindruck. Gute Fotos konnen die Kaufentscheidung maBgeblich
beeinflussen. Doch was macht ein gutes Produktfoto aus? Ein scharfer Fokus
auf Details, eine prazise Belichtung und eine ansprechende Bildkomposition
sind essenziell. Wenn du dich darauf verlasst, dass ein Schnappschuss mit dem
Smartphone ausreicht, verschenkst du Potential. In einer Welt, die visuell
gepragt ist, musst du mehr bieten — und zwar technische Perfektion.

Die Technik hinter einem starken Produktfoto beginnt mit der Wahl der
richtigen Kamera und des passenden Objektivs. Spiegelreflex- oder
Systemkameras bieten hier deutliche Vorteile gegeniber Smartphones. Sie
bieten nicht nur eine hdhere Bildqualitat, sondern auch mehr Flexibilitat bei
der Einstellung von Blende, Verschlusszeit und ISO-Wert. Diese Parameter
beeinflussen die Bildhelligkeit, Scharfentiefe und Bewegungsunscharfe und
sind entscheidend fir ein professionelles Ergebnis.

Ein oft unterschatzter Faktor ist das Licht. Natudrliches Licht kann Wunder
wirken, aber es ist unbestandig und nicht immer verfugbar. Deshalb ist eine
kinstliche Beleuchtung in Form von Softboxen oder Ringlichtern
empfehlenswert. Sie bieten konstantes, weiches Licht und lassen sich nach
Bedarf anpassen. Auch der Hintergrund spielt eine wichtige Rolle. Ein
neutraler, oft weiller Hintergrund lenkt den Fokus auf das Produkt und sieht
in der Regel am professionellsten aus.



Die technischen Grundlagen fur
perfekte Produktaufnahmen

Der erste Schritt zu einem perfekten Produktfoto beginnt mit der Wahl der
richtigen Kamera. Hierbei sind Spiegelreflex- (DSLR) oder spiegellose
Systemkameras (MILC) die beste Wahl. Diese Kameras bieten eine hohe
Bildqualitat und die Moglichkeit, verschiedene Objektive zu verwenden.
Objektive mit einer Brennweite von 50 mm bis 100 mm sind ideal, da sie eine
naturliche Perspektive ohne Verzerrung bieten.

Die Wahl der richtigen Belichtung ist entscheidend. Eine gute Belichtung
sorgt dafur, dass das Produkt im richtigen Licht erscheint und alle Details
erkennbar sind. Hier kommt die sogenannte Belichtungsdreieck ins Spiel:
Blende, Verschlusszeit und ISO-Wert. Eine offene Blende (kleine Blendenzahl)
lasst viel Licht herein und erzeugt eine geringe Scharfentiefe, ideal fur
Detailaufnahmen. Eine kurze Verschlusszeit ist wichtig, um Bewegungsunscharfe
zu vermeiden, besonders wenn ohne Stativ gearbeitet wird.

ISO-Werte sollten so niedrig wie moglich gehalten werden, um Bildrauschen zu
vermeiden. Bei schlechten Lichtverhaltnissen kann es jedoch notwendig sein,
den ISO-Wert zu erhdhen. Hier zeigt sich der Vorteil hochwertiger Kameras,
die auch bei hohen ISO-Werten noch eine gute Bildqualitat bieten.

Die Wahl des richtigen Formats ist ebenfalls entscheidend. RAW-Format bietet
den Vorteil, dass alle Bildinformationen gespeichert werden und bei der
Nachbearbeitung maximal flexibel sind. JPEG ist zwar speicherschonender,
bietet aber weniger Spielraum fir Korrekturen bei der Nachbearbeitung.

Das richtige Set-up fur deine
Produktfotografie

Ein gutes Set-up ist die halbe Miete. Es beginnt mit der Wahl des richtigen
Aufnahmeortes. Ein ruhiger, gut beleuchteter Raum ist ideal. Der Hintergrund
sollte neutral sein, um das Produkt in den Mittelpunkt zu stellen. Ein

Fototisch oder ein einfacher weiBer Karton konnen hier gute Dienste leisten.

Die Beleuchtung ist das Herzstuck jeder Produktfotografie. Softboxen und
Ringlichter sind ideal, um gleichmafiges, weiches Licht zu erzeugen. Sie
minimieren Schatten und lassen das Produkt in bestem Licht erscheinen. Das
Licht sollte von mehreren Seiten kommen, um dunkle Bereiche zu vermeiden.

Ein Stativ ist ein unverzichtbares Hilfsmittel fir scharfe Bilder. Es sorgt
far Stabilitat und erméglicht lange Belichtungszeiten ohne Verwacklungen. Ein
Fernausloser oder der Selbstausloser der Kamera verhindern Verwacklungen beim
Auslosen.

Die Platzierung des Produkts ist ebenfalls wichtig. Das Produkt sollte so



positioniert werden, dass es aus mehreren Winkeln gut sichtbar ist. Bei
mehreren Produkten ist es ratsam, diese in einer harmonischen Anordnung zu
prasentieren.

Die besten Kameraeinstellungen
fur hochwertige Bilder

Kameraeinstellungen sind entscheidend fur die Qualitat des Endprodukts. Die
Wahl der Blende bestimmt die Scharfentiefe des Bildes. Eine offene Blende
(z.B. f/2.8) erzeugt eine unscharfe Hintergrund, der das Produkt hervorhebt.
Fir eine groBere Scharfentiefe eignet sich eine geschlossene Blende (z.B.
f/11).

Die Verschlusszeit beeinflusst, wie lange Licht auf den Sensor fallt. Eine
kurze Verschlusszeit (z.B. 1/100 Sekunde) friert Bewegungen ein und ist
besonders bei Freihandaufnahmen wichtig. Bei Stativaufnahmen kann die
Verschlusszeit langer gewahlt werden, um mehr Licht einzufangen.

Der ISO-Wert sollte so niedrig wie moglich sein, um Rauschen zu vermeiden.
Bei guten Lichtverhaltnissen reicht ein Wert von ISO 100 bis ISO 400 aus. Bei
schlechteren Lichtverhdltnissen kann der Wert erhéht werden, sollte aber
nicht zu hoch sein, um Bildrauschen zu vermeiden.

Der WeiBabgleich ist ein oft vernachlassigter Faktor, der die Farbwiedergabe
entscheidend beeinflusst. Ein falscher WeilBabgleich kann zu Farbstichen
fihren. Der automatische WeiBabgleich der Kamera ist ein guter Ausgangspunkt,
kann aber bei Bedarf manuell angepasst werden.

Nachbearbeitung: Der letzte
Schliff fur perfekte Bilder

Die Nachbearbeitung ist kein Luxus, sondern ein Muss. Sie ermdglicht es, das
Beste aus deinen Aufnahmen herauszuholen. Programme wie Adobe Lightroom oder
Photoshop bieten umfangreiche Moglichkeiten zur Bildbearbeitung.

Der erste Schritt ist die Korrektur von Belichtung und Kontrast. Diese
Einstellungen beeinflussen die Helligkeit und den Dynamikumfang des Bildes.
Eine leichte Anpassung kann Wunder wirken und das Produkt noch ansprechender
wirken lassen.

Farbkorrekturen sind ebenfalls wichtig. Sie sorgen daflir, dass das Produkt
farbgetreu und lebendig erscheint. Der WeiRabgleich kann hier gegebenenfalls
korrigiert werden, um natdrliche Farben zu erzielen.

Retusche ist besonders bei Detailaufnahmen wichtig. Kleine Unreinheiten oder
Kratzer konnen entfernt werden, um das Produkt makellos erscheinen zu lassen.
Auch die Scharfe kann nachtraglich angepasst werden, um Details



hervorzuheben.

Der letzte Schritt ist das Exportieren des Bildes in einem geeigneten Format.
JPEG ist weit verbreitet und fur die meisten Anwendungen ausreichend. Fir
hochauflésende Drucke kann TIFF eine gute Wahl sein, da es verlustfrei ist.

Fazit: Warum starke
Produktfotos immer gewinnen

Gute Produktfotos sind kein Zufall, sondern das Ergebnis sorgfaltiger Planung
und technischer Prazision. Sie sind der Schlussel zu einem erfolgreichen
Online-Auftritt und kdnnen den Unterschied zwischen Kauf und Desinteresse
ausmachen. In einer visuell gepragten Welt sind starke Bilder das
Aushangeschild eines jeden Produkts.

Wer sich die Zeit nimmt, seine Produktfotografie zu perfektionieren, wird mit
besseren Verkaufszahlen und einer starkeren Markenprasenz belohnt. Die
Investition in gutes Equipment und eine durchdachte Nachbearbeitung zahlt
sich aus. Denn am Ende des Tages sind es die Bilder, die im Gedachtnis
bleiben und die Kaufentscheidung beeinflussen. In einer digitalen Welt, in
der das Auge entscheidet, sind starke Produktfotos unschlagbar.



