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digitale Lucke endgultig
schlielSt

Marketing spricht in Visionen, Technik in Variablen — und irgendwo dazwischen
liegt der digitale Stillstand. Wer 2025 noch glaubt, man konne ein
erfolgreiches Produkt ohne funktionierende Kommunikation zwischen Marketing
und Entwicklung launchen, hat die digitale Realitat nicht verstanden. Die
Losung? Prototypen, die beides vereinen — richtig gebaut, strategisch
gedacht, technisch exzellent. In diesem Artikel zeigen wir dir nicht nur, wie
du diese interdisziplinare Herausforderung meisterst, sondern warum du es dir
nicht leisten kannst, es nicht zu tun.

e Warum Prototypen heute mehr als UX-Modelle sind — und was sie fur
Marketing bedeuten

e Wie du technische und marketingseitige Anforderungen in einem Prototyp
abbildest

e Welche Tools, Frameworks und Prozesse 2025 wirklich funktionieren

e Wie du mit Prototyping den Time-to-Market drastisch reduzierst

e Warum No-Code/Low-Code keine Wunderwaffe, sondern ein Werkzeug ist

e Wie du cross-funktionale Teams richtig steuerst — ohne dass es knallt

Warum Figma allein nicht reicht — und was danach kommt

Von MVP bis MLP: Prototyping als strategischer Marketing-Hebel

Fehler, die 90 % der Unternehmen machen — und wie du sie vermeidest

Eine Schritt-flr-Schritt-Anleitung: So entwickelst du Prototypen, die

konvertieren UND skalieren

Prototypen im digitalen
Marketing: Mehr als blolS
hubsche Klick-Dummys

Friher waren Prototypen das Spielzeug der UX-Designer — hubsch, klickbar,
aber ohne echte Datenbasis. Heute sind sie das strategische Rickgrat jeder
erfolgreichen digitalen Produktentwicklung. Denn: Ein Prototyp ist nicht nur
ein visuelles Konzept, sondern ein technisches Artefakt, das Kommunikation
zwischen Marketing, Design und Entwicklung Ubersetzt. Wer das nicht versteht,
baut an der Zielgruppe vorbei — mit schdéner Oberflache, aber ohne
funktionalen Kern.

Ein moderner Prototyp ist ein interaktives Modell, das sowohl die User
Experience als auch die technische Machbarkeit und die Business-Ziele
bericksichtigt. Richtig eingesetzt, wird er zum integrativen Werkzeug, das
Anforderungen sammelt, Hypothesen testet, Stakeholder aligned und die Roadmap
prazisiert. Kurz gesagt: Der Prototyp ist der erste echte Beruhrungspunkt
zwischen Marketingstrategie und technischer Realitat.



Was das bedeutet? Ganz einfach: Wenn dein Marketingteam mit einer Vision
kommt (,Wir brauchen ein Tool, das XYZ kann'“) und dein Dev-Team mit
Frameworks, APIs und Architekturdiagrammen antwortet, brauchst du einen
Prototyp, der beides spricht. Ein gut gebauter Prototyp ist kein Gimmick — er
ist die erste valide Iteration deines Produkts. Und wer hier schlampig
arbeitet, zahlt spater mit Budget, Zeit und Reputation.

Was ein Prototyp leisten muss:

e Er muss die User Journeys abbilden — aus Sicht des Marketings

e Er muss technische Machbarkeit demonstrieren — aus Sicht der Entwicklung
Er muss testbar sein — fir reale Nutzer, nicht nur fir Stakeholder

Er muss skalierbar gedacht sein — damit er nicht im MVP-Sumpf endet

Das klingt nach viel? Ist es auch. Aber wer hier spart, zahlt spater doppelt.

Technische Anforderungen an
Prototypen: Zwischen
Machbarkeit und Skalierbarkeit

Ein Prototyp ist kein finaler Code, aber er muss technisch belastbar sein.
Das bedeutet: Er muss so gebaut sein, dass er nicht nur das UI simuliert,
sondern auch die Logik, Datenflisse und Integrationen bericksichtigt. Gerade
im B2B-Bereich ist das Ignorieren technischer Realitdten im Prototyping ein
haufiger Fehler. Marketing traumt von “intelligenter Automation” — und das
Dev-Team darf spater erklaren, dass daflir erst mal ein kompletter Backend-
Refactor notig ware.

Die wichtigsten technischen Anforderungen fur Prototypen, die Marketing und
Technik verbinden:

e Modularitat: Komponentenbasierter Aufbau mit Wiederverwendbarkeit im
Blick (Stichwort: Design Systems)

e API-Fahigkeit: Mock-APIs oder echte Schnittstellen-Simulation, um reale
Use Cases zu testen

e Responsivitat: Endgerate-ubergreifende Darstellung, besonders fir
mobile-first Strategien

e Performance: Auch ein Prototyp sollte keine funf Sekunden laden —
Browser-Performance ist Testkriterium

e Technologienahe Umsetzung: Tools wie Framer, Webflow oder Code-basierte
Prototypen mit React/Next.js

Technisches Prototyping bedeutet also nicht: “Wir basteln mal ein bisschen
mit Figma.” Es bedeutet: “Wir bauen ein Produktfragment, das als Grundlage
far Architektur, Testing und Marketingstrategie dienen kann.” Und das
erfordert Know-how — in der Frontend-Entwicklung, im API-Design, im UX-
Engineering. Wer das nicht inhouse hat, muss es einkaufen. Wer es ignoriert,
wird’'s spater bereuen.



Marketing-Anforderungen: Was
eln Prototyp strategisch
leisten muss

Marketing will KPIs, Conversions und Storytelling. Technik will Stabilitat,
Wartbarkeit und Skalierbarkeit. Die Schnittmenge? Ein Prototyp, der
validiert, ob ein Produkt Uberhaupt marktfahig ist. Und zwar nicht auf der
Basis von Bauchgefihl, sondern durch echte Interaktion, Feedback-Loops und
messbare Daten.

Ein prototypisches Frontend, das nur klickbar ist, reicht nicht. Es muss
echte Use Cases abbilden: Registrierung, Onboarding, Produktkonfiguration,
Checkout — was auch immer dein Funnel ist. Jeder dieser Schritte muss testbar
und iterierbar sein. Marketing braucht Early Metrics: Wo springen Nutzer ab?
Welcher Text konvertiert besser? Welche CTA-Farbe bringt mehr Klicks? Diese
Daten bekommst du nicht aus PowerPoint, sondern aus Prototypen, die mit
echten Nutzern getestet werden.

Die wichtigsten strategischen Anforderungen aus Marketingsicht:

e Hypothesenvalidierung: Funktioniert das Value Proposition Statement
uberhaupt?

e Conversion Testing: Welche UI-Varianten performen besser — real
getestet, nicht geschatzt

e Usability: Werden Prozesse verstanden oder verlassen Nutzer die Journey?

e Storytelling: Unterstutzt der Prototyp die Markenbotschaft visuell und
funktional?

e Leadgenerierung: Kann der Prototyp bereits zur Datenerfassung genutzt
werden?

Marketing braucht also mehr als “Design”. Es braucht ein funktionierendes
Testobjekt, das Ergebnisse liefert. Und das schafft man nur, wenn Technik und
Marketing von Anfang an gemeinsam am Prototyp arbeiten — nicht nacheinander,
sondern gleichzeitig.

Prozess, Tools und Frameworks:
So entsteht ein echter
Bruckenprototyp

Die Tools sind da. Die Technik ist da. Was fehlt, ist oft der Prozess. Denn
viele Unternehmen starten mit einem Design-Sprint und enden mit einem PDF
voller Screens. Das bringt nichts. Ein funktionierender Prototyp braucht
einen klaren Ablauf — von der Idee bis zur technischen Validierung. Hier ist
ein Framework, das funktioniert:



1. Discovery & Alignment: Gemeinsame Zieldefinition von Marketing, Produkt
und Technik. Was soll der Prototyp leisten?

2. User Research & Journey Mapping: Personas, Needs, Flows — fundiert,
nicht ausgedacht.

3. Rapid Prototyping: Mit Tools wie Figma, Framer oder Webflow — aber immer
mit Blick auf Realisierbarkeit.

4. Technische Validierung: API-Simulation, Datenflusse, Performance-Check —
am besten mit echten Entwicklern im Boot.

5. User Testing & Iteration: Qualitativ (Interviews) und quantitativ
(Heatmaps, Event Tracking) testen.

6. Go/No-Go Entscheidung: Wird aus dem Prototyp ein MVP? Oder war die
Hypothese falsch?

Wichtig: Tools wie Figma sind der Anfang, nicht das Ende. Wer Prototypen mit
React, Vue oder Svelte baut, kann direkt in produktionsnahen Code Uberfihren.
Auch No-Code-Plattformen wie Bubble oder Webflow kdénnen helfen — sofern sie
nicht zur technischen Sackgasse werden. Die Grenze liegt da, wo Skalierung,
Performance oder Integrationen gefragt sind.

Schritt-fur-Schritt: So
entwickelst du einen Prototyp,
der Marketing und Technik
vereint

1. Ziele definieren: Was soll getestet werden? Welche Hypothesen stehen im
Raum?

2. Stakeholder einbeziehen: Marketing, UX, Dev, Produkt — alle an einen
Tisch, keine Blackbox-Prozesse.

3. Toolset wahlen: Figma fir die UI, Framer oder Webflow flir klickbare
Prototypen, ggf. React fir realistische Simulationen.

4. Realistische Daten einbinden: Fake-Content killt Validitat. Nutze echte
Daten oder Mock-APIs.

5. Iterativ testen: Fruh, oft, zielgerichtet. Lieber finf kleine Tests als
ein groBer am Schluss.

6. Feedback dokumentieren: Alles festhalten, systematisieren, Lessons
Learned extrahieren.

7. Roadmap ableiten: Aus dem validierten Prototyp wird ein MVP — mit
konkretem Scope und Tech Stack.

Fazit: Prototyping 1ist der



neue Product-Market-Fit

Wer heute glaubt, man kénne Produkte rein aus Design- oder Marketing-Sicht
launchen, hat den Schuss nicht gehdrt. Prototyping ist 2025 die Bricke
zwischen Idee und Realitat — zwischen Markt und Code. Und nur wer diese
Bricke sauber baut, fehlerfrei testet und strategisch nutzt, wird am Ende ein
Produkt liefern, das nicht nur schon aussieht, sondern auch funktioniert und
konvertiert.

Prototypen sind keine Spielerei. Sie sind die neue Pflicht im digitalen
Business. Wer sie meistert, spart Zeit, Budget und Nerven — und bringt
Produkte auf den Markt, die sitzen. Wer sie ignoriert, versenkt Millionen im
Entwicklungssumpf. Deine Wahl.



