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gestalten

QR Codes sind wieder da. Nein, nicht als hippe Kunst auf Techno-Flyern,
sondern als ernstzunehmendes Marketingwerkzeug — und Canva macht es dir
verdammt einfach, sie zu erstellen. Aber ein bisschen mehr als nur den
Generator anklicken solltest du schon wissen, wenn du nicht aussehen willst
wie jemand, der 2024 noch Cliparts benutzt. Hier kommt der komplette Deep
Dive: wie du in Canva QR Codes erstellst, was du beachten musst und warum 90
% der ,Designs“ da draullen technisch und gestalterisch eine Katastrophe sind.
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e Was ein QR Code wirklich ist und wie er technisch funktioniert

e Warum Canva fur QR Codes nicht nur bequem, sondern auch machtig ist

e Schritt-fur-Schritt-Anleitung zur Erstellung von QR Codes in Canva

e Welche Fehler du beim QR Code Design unbedingt vermeiden musst

e Wie du Tracking und Analyse in deine QR Codes einbaust

e Warum dynamische QR Codes das bessere Marketingtool sind

e Best Practices fir QR Code Platzierung, Kontrast und Scanbarkeit

e Ein Blick auf Alternativen zu Canva — und wann du sie brauchst

e Warum QR Codes 2024 ein ernstzunehmender Bestandteil deiner
Marketingstrategie sein mussen

QR Codes verstehen — mehr als
nur pixelige Kastchen

QR Codes sind nicht neu, aber sie erleben ein massives Comeback — nicht
zuletzt dank Corona, kontaktlosen Prozessen und dem mobilen Nutzerverhalten.
Aber was genau ist ein QR Code eigentlich? Technisch gesehen handelt es sich
um einen zweidimensionalen Code, der Informationen wie URLs, Text oder
Kontaktinfos speichert. Die Struktur basiert auf quadratischen Modulen, die
binare Daten reprasentieren. Scanner — meist Smartphone-Kameras — dekodieren
diese Muster und leiten den Nutzer zur gespeicherten Information weiter.

Ein QR Code besteht aus mehreren Schlisselkomponenten: den
Positionsmarkierungen (die grofRen Blocke in den Ecken), dem Timing-Muster,
Formatinformationen, der Datenmatrix und dem Ruhebereich. Diese Elemente
sorgen fur Lesbarkeit und Fehlerkorrektur. Je nach gewahltem Fehlerkorrektur-
Level (L, M, Q, H) kann der QR Code bis zu 30 % beschadigt sein und trotzdem
noch funktionieren. Das ist insbesondere relevant, wenn du dein Logo in den
Code einflugst — aber dazu spater mehr.

Auch wichtig: Es gibt statische und dynamische QR Codes. Statische Codes
enthalten die Information direkt — etwa eine URL. Sie sind nicht anderbar.
Dynamische QR Codes hingegen verlinken auf eine Weiterleitungs-URL, die du
spater andern und tracken kannst. Fir jede ernsthafte Marketingkampagne ist
dynamisch der einzig sinnvolle Weg, und Canva bietet genau das — wenn man
weill, wie.

QR Codes sind UX-Elemente. Sie missen funktionieren, lesbar sein und
Vertrauen erzeugen. Wer glaubt, es reicht, einfach irgendeinen Code auf einen
Flyer zu klatschen, verfehlt das Ziel. Technische Prazision, Kontrast, GrofRe,
Ruhezone — all das entscheidet daruber, ob dein Code gescannt wird oder
nicht. Und Canva liefert dir die Tools, um genau das hinzubekommen —
vorausgesetzt, du verstehst, was du da tust.

QR Code mit Canva erstellen —



Schritt fur Schritt zum
Ergebnis

Canva ist nicht nur ein Tool fur Instagram-Posts oder Prasentationen. Die
Plattform bietet auch eine integrierte QR Code Funktion, die schnell, stabil
und Uberraschend flexibel ist. Wichtig: Du brauchst kein Pro-Account, um QR
Codes zu erstellen — aber mit Pro bekommst du mehr Design-Optionen und
bessere Kontrolle Uber dein Branding.

So funktioniert'’s:

e 1. Neues Design O6ffnen: Starte ein neues Projekt in Canva — z. B. ein
Poster, ein Flyer oder ein Social Media Post.

2. Link wahlen: Uberlege dir, welche URL du verlinken willst.
Idealerweise eine Landingpage mit Trackingparametern (UTM-Parameter).
3. QR Code Generator o6ffnen: Klicke links im Menu auf ,Apps“, dann auf
»QR Code”.

4. URL einfugen: Gib die gewlunschte URL ein. Achte auf HTTPS und auf die
korrekte Schreibweise — sonst fuhrt der Code ins Nirvana.

5. Einfugen und anpassen: Canva generiert automatisch den QR Code und
fuagt ihn ins Design ein. Du kannst ihn skalieren, einfarben
(vorsichtig!) und mit deinem Layout harmonisieren.

Einmal erstellt, ist der Code statisch — Canva bietet derzeit kein
dynamisches QR Code System mit Tracking und Editierbarkeit. Wenn du also
Analytics brauchst, solltest du vorher deine URL durch einen Tracking-Dienst
wie Bitly, Rebrandly oder einen eigenen Redirect laufen lassen. Alternativ
kannst du mit externen Tools dynamische QR Codes erzeugen und das Bild in
Canva importieren.

Wichtig: Andere niemals die Form des Codes selbst. Canva erlaubt zwar
Farbanderungen, aber du solltest den Kontrast immer hochhalten (schwarzer
Code auf weiBem Hintergrund ist Best Practice). Auch Skalierung ohne
Qualitatsverlust ist méglich — der Code ist vektorisiert. Aber: Lass immer
eine Ruhezone von mind. 4 Modulen rund um den Code — sonst kann er nicht
gelesen werden.

Designfehler vermeiden — warum
,schon” nicht immer ,,scanbar”
bedeutet

Nur weil du in Canva bunte Farben und fancy Hintergrinde einsetzen kannst,
heiBt das nicht, dass du es auch solltest. Viele Designs scheitern daran,
dass visuelle Asthetik lber Funktionalit&t gestellt wird — und dann scannt
eben niemand deinen QR Code. Hier ein paar absolute No-Go’s, die du vermeiden



solltest:

e Schlechte Kontraste: Hellgrau auf Pastellrosa sieht vielleicht nett aus,
aber Scanner erkennen das nicht zuverlassig.

e Zu kleine Codes: Alles unter 2 x 2 cm ist riskant. Fur Print gilt:
mindestens 3 x 3 cm, besser 4 x 4 cnm.

e Keine Ruhezone: Der QR Code braucht Abstand zum restlichen Design —
mindestens 4 Module Abstand rundherum.

e Verzerrungen: Keine perspektivischen Effekte, keine Spiegelungen, keine
Verformungen — QR Codes sind Maschinenfutter, keine Kunstwerke.

e Logo mittig ohne Fehlerkorrektur: Wenn du dein Logo einflgst, musst du
den Fehlerkorrekturlevel auf mindestens Q setzen — sonst wird’s
unlesbar.

Canva ist ein tolles Tool — aber es halt dich nicht davon ab, dumme Dinge zu
tun. QR Codes sind funktionale Elemente, keine Designelemente. Wenn du sie
visuell aufwerten willst, tu es mit dem Umfeld, nicht mit dem Code selbst.

Ein weiterer Fehler: QR Codes ohne Kontext. ,Scan mich!” reicht nicht. Gib
dem Nutzer einen Grund — z. B. ,Jetzt Rabatt sichern”, ,Speisekarte o6ffnen“,
,Video ansehen”. Ohne Call-to-Action ist dein QR Code nur ein weiteres
schwarzes Quadrat im Designrauschen.

Dynamische QR Codes und
Tracking — was Canva (noch)
nicht kann

Der groBte Nachteil von Canva: Die QR Codes sind statisch. Das heiBt, die
eingebettete URL ist fest im Code gespeichert und lasst sich spater nicht
mehr andern oder tracken. Fur professionelle Kampagnen ist das ein Problem,
denn ohne Tracking weillt du nicht, ob dein Code uUberhaupt genutzt wird — und
du kannst keine A/B-Tests oder Zielgruppenanalysen durchfuhren.

Die Losung: Verwende externe QR Code Generatoren, die dynamische Codes
erzeugen. Anbieter wie QRCode Monkey, Scanova, Beaconstac oder Bitly bieten
dir die Moglichkeit, QR Codes mit Tracking, Zielgruppen-Segmentierung und
sogar zeitgesteuerten Weiterleitungen zu erstellen. Du erstellst den QR Code
dort, ladst das Bild herunter und importierst es in dein Canva-Design.

Was dynamische QR Codes bieten:

e Anderbare Ziel-URLs ohne neuen Code

e Analytics: Scans nach Zeit, Ort, Geratetyp

e Integration in Google Analytics via UTM

e Multi-URL-Weiterleitungen (z. B. je nach Sprache oder Gerat)
e Passwortschutz oder Zugriffsbeschrankungen

Wenn du also QR Codes im Marketing einsetzt und nicht nur auf Visitenkarten,
kommst du um dynamische Ldsungen nicht herum. Canva ist schnell, hibsch und



simpel — aber eben nicht trackingfahig. Kombiniere die Starken beider Welten:
Erstelle den QR Code extern, designe in Canva.

Best Practices fur QR Code
Einsatz — UX, Technik und
Conversion

QR Codes sind kein Selbstzweck. Sie missen funktionieren, Vertrauen schaffen
und den Nutzer zur gewunschten Aktion fuhren. Hier die wichtigsten Best
Practices, die du beim Einsatz beachten solltest:

e Scanbarkeit testen: Immer mit mehreren Geraten, Apps und
Lichtverhaltnissen testen, bevor du druckst oder veroffentlichst.

e Mobile-Optimierung: Die verlinkte Seite muss mobil perfekt funktionieren
— sonst bricht die Conversion ab.

e Kontext geben: Sag dem Nutzer, was ihn erwartet — Rabattcode, Video,
PDF, Event etc.

e Platzierung beachten: Nicht zu nah am Rand, nicht im Falz, nicht auf
reflektierendem Papier.

e Call-to-Action integrieren: ,Jetzt 6ffnen”, ,Scannen und gewinnen”,
»Mehr erfahren” — ohne CTA keine Aktion.

QR Codes sind UX-Elemente. Sie leben davon, dass sie wahrgenommen, erkannt,
verstanden und genutzt werden. Wer sie einfach nur irgendwo hinklatscht,
verschenkt Potenzial. Wer sie klug einsetzt, steigert Interaktion, Conversion
und Markenbindung.

Und ja: QR Codes kdnnen stylisch sein. Aber Stil darf nie Uber Funktion
stehen. Canva gibt dir die Werkzeuge — du brauchst nur das Know-how, sie
richtig einzusetzen.

Fazit: Canva + QR Code =
Schnell, effektiv — aber mit
Grenzen

Canva macht es dir verdammt einfach, QR Codes zu erstellen. Und fiir viele Use
Cases reicht das auch voéllig aus — Visitenkarten, Poster, Einladungen,
Speisekarten. Aber wenn du den Code professionell einsetzen willst, brauchst
du mehr als nur ein hibsches Design.

QR Codes sind technische Objekte. Sie brauchen Prazision, Kontrast, Kontext
und im Idealfall Tracking. Canva liefert dir ein solides Fundament — aber das
strategische Denken, die technische Finesse und die UX-Kompetenz musst du
selbst mitbringen. Wer QR Codes einfach nur hibsch macht, verfehlt das Ziel.



Wer sie clever einsetzt, gewinnt.



