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QR-Codes sind wie das ungeliebte Gemise in der Online-Marketing-Kiche: Jeder
hat sie schon gesehen, keiner weifs genau, was sie bringen — und die meisten
setzen sie falsch ein. Dabei sind sie ein machtiges Tool im digitalen
Werkzeugkasten, wenn man sie richtig versteht, strategisch einsetzt und
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technisch sauber erstellt. Dieser Artikel ist dein QR-Code-Bootcamp: kein
Bullshit, kein unnitzes Buzzword-Geschwafel — sondern glasklare Tipps, Tools
und Strategien fur echte Marketer mit Anspruch.

e Was ein QR-Code technisch ist — und was er nicht ist

e Warum kostenlose QR-Code-Generatoren oft Mist liefern — und welche Tools
wirklich taugen

e Wie du QR-Codes kostenlos und trotzdem professionell erstellst

e Welche QR-Code-Typen es gibt — und welcher fir deine Kampagne passt

e Tracking, UTM und Analytics: So machst du QR-Codes messbar

e Design, Fehlerkorrektur-Level und Druckformate: Die echten Stolperfallen

e QR-Codes im Omni-Channel-Marketing: Print trifft Digital

e Schritt-fur-Schritt-Anleitung: QR-Code professionell erstellen — ohne
Geld zu verbrennen

QR-Code-Technik verstehen: Was
steckt hinter dem Pixelchaos?

Ein QR-Code (Quick Response Code) ist ein zweidimensionaler Matrixcode, der
Informationen speichert — typischerweise URLs, aber auch Texte, vCards, Geo-
Koordinaten oder WLAN-Zugangsdaten. Anders als klassische Barcodes, die nur
horizontal lesbar sind, kdnnen QR-Codes vertikal und horizontal gelesen
werden. Das bedeutet: mehr Daten auf kleinerem Raum. Technikfreaks sprechen
hier von einem ,zweidimensionalen Barcode mit Fehlerkorrektur®” — und genau
diese Fehlerkorrektur ist Gold wert, wenn dein Code mal auf einem
zerknitterten Flyer landet.

Ein QR-Code besteht aus sogenannten Modulen — kleinen Quadraten, die binare
Daten reprasentieren. Je nach gewahltem Fehlerkorrektur-Level (L, M, Q oder
H) kann der Code auch bei Beschadigung oder Teilabdeckung korrekt gelesen
werden. Wichtig: Je mehr Daten du speicherst, desto komplexer wird der Code —
und desto schwieriger wird das Scannen. Wer hier ubertreibt, produziert QR-
Kryptoglyphen, die niemand mehr erkennt.

Ein haufiger Trugschluss: Der QR-Code speichert den Content selbst. Falsch.
In den meisten Fallen ist nur ein Link enthalten — der Rest passiert
serverseitig. Und genau hier beginnt das Problem: Wer den Code nicht
durchdacht erstellt, endet mit toten Links, fehlender Messbarkeit oder
Datenschutzproblemen. QR-Codes sind keine Magie — sie sind Technik. Und
Technik gehort geplant.

Deshalb gilt: QR-Codes kostenlos erstellen ist moglich — aber nicht ohne
Wissen. Wer einfach ,qr-code-generator” googelt und den erstbesten Link
anklickt, bekommt oft Tracking-Script-Mull, Branding-Zwang oder unsichere
URLs frei Haus. Wer professionell arbeiten will, braucht mehr als ein
hibsches Icon.



QR-Codes kostenlos erstellen —
aber richtig: Die besten Tools
und 1hre Fallstricke

Der Markt ist voll mit QR-Code-Generatoren, die ,kostenlos” versprechen, aber
dafur dein Logo einbrennen, die URL tracken oder dich mit Werbung zuschitten.
Willkommen im Land der versteckten AGBs und des schamlosen Data-Harvestings.
Doch es gibt Tools, die kostenlos UND brauchbar sind — wenn du weiBt, worauf
zu achten ist.

Hier sind die drei besten kostenlosen Tools, mit denen du QR-Codes erstellen
kannst, ohne deine Seele zu verkaufen:

e goqr.me: Einer der wenigen Anbieter ohne Branding-Zwang. Erzeugt
statische QR-Codes ohne Tracking. Ideal fur einfache URLs oder Texte.
e gr-code-generator.com: Achtung: Nur die statischen Codes sind wirklich
kostenlos. Dynamische Codes kosten. Gute UX, aber Datenschutz? Naja.

e qr.io: Bietet eingeschrankte dynamische Codes in der Free-Version. Fur
echte Kampagnen aber zu limitiert.

Wenn du selbst gehostete LOsungen bevorzugst (und das solltest du, wenn du
Tracking und Datenschutz im Griff haben willst), ist Kairos QR (Open Source)
eine Empfehlung. Damit kannst du QR-Codes lokal generieren, UTM-Tags
einfugen, dynamische Weiterleitungen bauen — ohne irgendeinen Drittanbieter.

Worauf du bei QR-Code-Generatoren achten solltest:

e Ist der Code statisch oder dynamisch?

e Wer hat Zugriff auf die gescannten Daten?

e Werden Tracking-Parameter eingefligt — und wenn ja, welche?
e Kannst du die URL spater andern?

e Gibt es Branding oder Wasserzeichen?

Fazit: Du kannst QR-Codes kostenlos erstellen — aber nicht ohne Aufwand. Wer
professionell arbeiten will, kommt um Recherche, Planung und Tool-Vergleiche
nicht herum. Und das ist auch gut so.

Dynamisch vs. statisch:
Welcher QR-Code-Typ bringt dir
Performance?

QR-Codes gibt es in zwei Grundvarianten: statisch und dynamisch. Und nein,
»dynamisch” heillt nicht, dass der Code tanzt — sondern dass du die Ziel-URL
nachtraglich andern kannst, ohne den QR-Code selbst zu verandern. Klingt



trivial? Ist es nicht. Denn hier entscheidet sich, ob deine Kampagne
skalierbar und flexibel ist — oder in der Sackgasse landet.

Statische QR-Codes sind einfach, schnell und ohne Registrierung generierbar.
Sie enthalten die finale URL im Klartext. Vorteil: Keine Abhangigkeit von
Drittanbietern. Nachteil: Die URL ist fix — einmal gedruckt, fir immer
gesetzt. Wer hier einen Tippfehler macht, druckt Mull.

Dynamische QR-Codes hingegen enthalten nur einen Shortlink oder eine ID, die
auf einem Server weitergeleitet wird. Vorteil: Du kannst Ziel-URLs andern,
Tracking einbauen, A/B-Tests fahren. Nachteil: Du brauchst Infrastruktur —
entweder selbst gehostet oder eben bei einem Anbieter, der das fir dich macht
(und ggf. mitliest).

Fir Kampagnen mit hoher Reichweite, Printstreuung oder mehreren Touchpoints
sind dynamische QR-Codes Pflicht. Wer heute noch 100.000 Flyer mit statischem
QR-Code druckt, ohne Redirect-Option, hat die Kontrolle uUber seine Marke
verloren.

Profi-Tipp: Verwende eine eigene Domain fur deine Redirects (z. B.
gr.deinefirma.de) und leite von dort Uber ein Redirect-Tool (z. B. YOURLS
oder Redirectinator) auf die eigentlichen Zielseiten weiter. So behaltst du
Tracking, Kontrolle und Brand-Konsistenz in einer Hand.

QR-Codes messbar machen:
Tracking, UTM-Parameter und
Analytics

Ein QR-Code ohne Tracking ist wie ein Newsletter ohne Offnungsrate — komplett
sinnlos. Wer nicht misst, fliegt blind. Deshalb gehdort zu jedem QR-Code eine
saubere Analytics-Strategie. Und das beginnt bei den UTM-Parametern.

UTM-Tags sind Parameter, die du an deine URL anhangst, um in Google Analytics
oder Matomo zu erkennen, woher der Traffic stammt. Beispiel:

https://deine-seite.de/angebot?utm source=flyer&utm medium=qr&utm campaign=he
rbst2024

So kannst du spater ganz genau analysieren, wie viele Nutzer Uber diesen QR-
Code gekommen sind, wo sie ausgestiegen sind und ob sie konvertiert haben.
Ohne UTM bist du blind — und blind ist im Marketing gleichbedeutend mit
teuer.

Wenn du dynamische QR-Codes benutzt, kannst du zusatzlich Weiterleitungen mit
Zeitstempeln, Geolocation oder Device-Detection einbauen. Damit wird dein QR-
Code zur echten Datenquelle — und nicht zur toten Bricke ins Nirgendwo.

Wichtig: Tracking ist nur dann erlaubt, wenn du DSGVO-konform arbeitest.
Nutze keine externen Shortlink-Dienste, deren Server in den USA stehen, ohne



entsprechende Einwilligung. Und speichere keine personenbezogenen Daten ohne
Rechtsgrundlage. GDPR ist kein Buzzword, sondern ein Compliance-Check mit
echtem Risiko.

QR-Code-Design, Druck und
Fehlerkorrektur: Wo Marketer
am meisten versagen

QR-Codes sind keine Designobjekte — sie sind Maschinenlesbar. Und genau das
vergessen viele, wenn sie anfangen, Logos reinzukleben, Farben zu invertieren
oder die Codes in psychedelische Muster einzubetten. Das Ergebnis: fancy,
aber unlesbar.

Die Fehlerkorrektur-Level (L, M, Q, H) bestimmen, wie viel des Codes
beschadigt oder uberdeckt sein darf, ohne dass der Inhalt unlesbar wird. Wer
mit Logo im Zentrum arbeitet, sollte mindestens Level Q, besser H wahlen —
sonst ist der Code optisch schon, aber technisch tot.

Auch Farbauswahl ist kritisch: Dunkler Vordergrund auf hellem Hintergrund
funktioniert, umgekehrt nicht. Und Druckqualitat? Ein QR-Code auf mattem
Recyclingpapier mit 30 % Deckkraft ist keine gute Idee. Wichtig sind:

e Ausreichender Kontrast (Schwarz auf Weill ist optimal)

e Dateiformat: SVG oder EPS fir Druck, PNG oder JPEG fir Web

e GroBe: Mindestens 2 x 2 cm fiur Print, besser mehr

e Ruhezone (Quiet Zone) von mindestens 4 Modulen rund um den Code

Wer diese Basics missachtet, produziert Schrott. Und Schrott kostet — weil
niemand scannt, was nicht funktioniert. QR-Codes sind Technik, kein Deko-
Element.

Fazit: QR-Codes sind kein
Spielzeug — sondern High-
Performance-Marketingtools

QR-Codes kostenlos zu erstellen ist kein Hexenwerk — aber es ist auch kein
Kinderspiel. Wer sie einfach nur in den Druck schiebt, ohne Strategie,
Tracking und technisches Verstandnis, verschenkt Potenzial. Schlimmer noch:
Er riskiert Frust beim Nutzer und Datenmdll im Reporting.

Deshalb gilt: QR-Codes gehdren in die Hande von Profis — nicht weil sie teuer
sind, sondern weil sie komplex sind. Kostenlose Tools gibt es viele. Gute
Strategien nur wenige. Wer beides kombiniert, hat ein Tool in der Hand, das
Print und Digital endlich sinnvoll verbindet. Willkommen im echten Omni-



Channel-Marketing — ohne Bullshit, ohne Branding-Zwang, aber mit echtem
Impact.



