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Rechtschreibuberprufung:
Fehlerfreli schreiben mit

System

Du kannst die beste SEO-Strategie, den geilsten Funnel und den emotionalsten
CTA auf Lager haben — aber wenn deine Texte aussehen wie WhatsApp-Nachrichten
nach drei Gin Tonic, kannst du’s direkt vergessen. Rechtschreibfehler killen
Glaubwirdigkeit, Conversion und Ranking. Willkommen in der Welt der

systematischen Rechtschreibiberprifung — wo der Unterschied zwischen “serids”
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und “Spam” oft nur ein fehlendes Komma ist.

e Warum Rechtschreibfehler deine SEO und User Experience ruinieren

e Wie Google mit orthografisch schwachen Seiten umgeht — und warum das
teuer wird

e Welche Tools zur Rechtschreibprifung wirklich taugen — und welche du
ignorieren kannst

e Wie du Rechtschreibprifung systematisch in deinen Content-Workflow
integrierst

e Warum automatische Korrektur allein nicht reicht — und was du zusatzlich
brauchst

e Die besten Strategien flur Rechtschreibprifung auf groBen Websites mit
vielen Autoren

e Wie du mit technischer Kontrolle, Styleguides und Workflows
Fehlerquellen eliminierst

e Was viele Content-Teams falsch machen — und wie du es besser machst

Rechtschreibfehler im Online-
Marketing: Ein unterschatzter
Conversion-Killer

Rechtschreibliberprifung ist kein netter Bonus. Es ist ein Muss. In einer
Branche, in der Vertrauen, Professionalitat und Autoritat lUber Erfolg oder
Misserfolg entscheiden, sind orthografische Fehler der digitale Mittelfinger
an deine Zielgruppe. Und ja, auch Google merkt’s — und straft ab. Denn
schlechte Rechtschreibung ist nicht nur ein menschlicher Fauxpas, sondern ein
Signal fir mangelnde Qualitat. Und Qualitat ist einer der zentralen Faktoren
im modernen Google-Algorithmus.

Stell dir vor: Du landest auf einer Seite, willst ein Produkt kaufen oder ein
Whitepaper runterladen — und wirst von “Hirarchien”, “Untenehemern” und
“Sicherheitsrelevanten Datenen” begrufft. Was machst du? Genau. Du gehst. Und
Google geht mit. Die Verweildauer sinkt, die Bounce-Rate steigt, die Rankings
rutschen ab. Willkommen im Teufelskreis der schlechten Sprache.

Die Rechtschreiblberprifung ist also keine pedantische Spielerei flr
Germanistik-Nerds, sondern ein handfester Business-Faktor. Wer seine Texte
nicht systematisch prift, verliert. An Vertrauen, an Traffic — und am Ende an
Geld. Und das Schlimmste: Viele merken es nicht mal.

Besonders in E-Commerce, SaaS und B2B ist sprachliche Prazision ein Muss.
Denn hier geht es oft um erklarungsbedirftige Produkte, komplexe Ablaufe —
und um Vertrauen in Prozesse, deren Details entscheidend sind. Ein falsch
gesetzter Punkt oder ein fehlendes “nicht” kann hier nicht nur peinlich sein,
sondern geschaftsschadigend.



Wie Suchmaschinen mit
schlechter Sprache umgehen —
und warum das deine SEO
betrifft

Google ist keine Grammatik-Polizei — aber auch kein Idiot. Der Algorithmus
erkennt orthografische und grammatikalische Fehler, und das immer besser.
Schon seit dem Panda-Update 2011 spielt Content-Qualitat eine entscheidende
Rolle fur das Ranking. Und ja, dazu gehdrt auch sprachliche Qualitat.
Schlechte Sprache ist fir Google ein Signal fir minderwertigen Content — und
damit fur eine schlechte User Experience.

Das bedeutet: Seiten mit vielen Rechtschreibfehlern haben ein echtes Problem.
Nicht nur, weil sie ihre Leser vergraulen, sondern weil sie auch
algorithmisch abgestraft werden kdénnen. Denn Google analysiert Inhalte
semantisch — und semantische Analyse funktioniert nur, wenn der Text formal
korrekt ist. Ein Satz wie “Wir bieten Qualittat und Servie vom Feinsten” ist
nicht nur peinlich, sondern fur NLP-Algorithmen schlichtweg unbrauchbar.

Hinzu kommt: Rechtschreibfehler konnen die Erkennbarkeit von Keywords
beeintrachtigen. Wenn dein Keyword “Rechtschreibprifung” ist, du es aber
einmal als “Rehtschreibprufung” schreibst, einmal als “Rechtschreibeprifung”
und dann gar nicht mehr, hast du ein Problem. Google erkennt zwar manche
Tippfehler, aber nur bis zu einem gewissen Grad — und auch nur, wenn der Rest
des Contents stimmt. Kurz gesagt: Fehler im Text fuhren zu Fehlern im
Ranking.

Besonders kritisch ist das bei Snippets. Wenn dein Meta Title oder deine Meta
Description vor Fehlern strotzt, wirkt das nicht nur unprofessionell, sondern
senkt auch die Klickrate (CTR). Und eine niedrige CTR ist wiederum ein
negatives Signal fir Google — und damit ein weiteres Argument fir den Abstieg
in den SERPs.

Die besten Tools zur
Rechtschreibprufung — und ihre
Grenzen

Die gute Nachricht: Du musst nicht jedes Komma selbst setzen. Die schlechte:
Kein Tool ist perfekt. Aber mit den richtigen Tools und Prozessen kannst du
95 % aller Fehler vermeiden — und das ist mehr, als 90 % der Websites
uberhaupt versuchen. Hier sind die Tools, die du kennen musst — und wie du
sie richtig einsetzt.



e Duden Mentor: Das Tool des Duden-Verlags ist prazise, stilistisch stark
und erkennt neben Rechtschreibung auch Grammatik- und Stilfehler. Die
Pro-Version lohnt sich fur Unternehmen.

e LanguageTool: Open-Source, browserbasiert und mit vielen Integrationen
(z. B. in Google Docs). Sehr gut bei Grammatik und Wortwiederholungen,
aber nicht ganz so prazise wie Duden.

e Grammarly (Deutsch): Der englische Platzhirsch kann inzwischen auch
Deutsch — aber mit Einschrankungen. Fur einfache Korrekturen okay, fur
komplexere Texte nicht zuverlassig genug.

e Microsoft Editor: Eingebaut in Word und Office 365. Wer ohnehin in Word
arbeitet, bekommt hier solide Grundfunktionen — aber kein Profi-Niveau.

e DeepL Write: Noch in der Beta, aber mit Potenzial. Besonders stark bei
stilistischen Vorschlagen und Satzumstellungen — weniger bei klassischer
Rechtschreibkontrolle.

Wichtig: Nutze Tools niemals blind. Die meisten Rechtschreibprogramme
arbeiten regelbasiert oder mit KI-Modellen — und beide Systeme machen Fehler.
Besonders bei Fachbegriffen, Eigennamen oder ungewdhnlicher Syntax kann es zu
falschen Korrekturen kommen. Deshalb: Tools als Unterstitzung nutzen, nicht
als Ersatz flirs Lektorat.

Systematische
Rechtschreibprufung im
Content-Workflow

Wer seine Rechtschreibung ernst nimmt, braucht einen Workflow — keinen
Aktionismus. Einzelne Checks vor der Veroffentlichung sind gut, aber nicht
genug. Die Rechtschreibprifung muss integraler Bestandteil der Content-
Produktion werden. Und das bedeutet: feste Prozesse, klare Zustandigkeiten
und verbindliche Tools. Ohne System kein Standard — und ohne Standard keine
Qualitat.

So sieht ein sinnvoller Workflow aus:

1. Textproduktion: Autoren schreiben in einem Tool mit integrierter
Rechtschreibprifung (z. B. Google Docs mit LanguageTool).

2. Erste Korrektur: Automatische Prufung mit mindestens einem dedizierten
Tool (z. B. Duden Mentor).

3. Zweite Korrektur: Menschliche Prifung durch eine zweite Person — intern
oder extern (Lektorat).

4. Finaler SEO-Check: Sicherstellen, dass keine Keywords durch Korrekturen
verandert oder entfernt wurden.

5. Freigabe & Publikation: Erst nach durchlaufener Prifung geht der Content
live.

Dieser Prozess mag aufwendig wirken — aber er spart langfristig Zeit. Denn
nichts ist ineffizienter als ein verdéffentlichter Text, der nachtraglich
korrigiert, Uberarbeitet oder gar offline genommen werden muss. Und nichts



ist peinlicher als ein Whitepaper mit Rechtschreibfehler im Titel.

Skalierbare
Rechtschreibkontrolle fur
grolle Websites und Teams

Ein Blog mit zehn Artikeln im Monat ist einfach zu managen. Aber was ist mit
Newsportalen, Wissensdatenbanken oder E-Commerce-Sites mit tausenden
Produkttexten? Hier versagt der manuelle Ansatz. Die Losung: Automatisierung,
klare Standards und zentrale Steuerung.

GroRe Content-Teams brauchen:

e Styleguides: Einheitliche Regeln fir Sprache, Terminologie, GroR-
/Kleinschreibung, Kommasetzung etc.

e Content-Management-Systeme mit integrierter Prufung: CMS wie TYPO3 oder
WordPress mit Plugins wie LanguageTool-Integration oder eigenen
Prifmodulen.

e QA-Prozesse: Vor Veroffentlichung durchlauft jeder Text eine definierte
Qualitatskontrolle — automatisiert und manuell.

e Content Governance: Klare Rollenverteilung zwischen Autoren, Editoren,
Lektorat und SEO-Team.

Ohne diese Strukturen wird aus Content-Marketing schnell ein chaotischer
Flickenteppich aus Stilbruchen, Fehlern und Widerspruchen. Und das merkt
nicht nur der Leser — sondern auch der Algorithmus.

Fazit: Rechtschreibuberprufung
1st mehr als Textkosmetik

Fehlerfreie Sprache ist kein Nice-to-have, sondern ein Muss. Fur deine Leser.
Fir Google. Fir deine Conversion. Wer glaubt, dass ein paar Tippfehler schon
niemandem auffallen, hat das Internet nicht verstanden. Denn hier entscheidet
Sprache Uber Vertrauen — und Vertrauen uber Umsatz.

Rechtschreibliberprifung ist kein Tool, sondern ein Prozess. Kein Plugin,
sondern eine Haltung. Wer systematisch, skalierbar und zuverldassig Content
produziert, braucht saubere Sprache als Grundvoraussetzung. Alles andere ist
digitaler Dilettantismus. Und der hat auf Seite 1 von Google nichts verloren.



