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Fehlerfrei im Online-
Marketing oder peinlich
bis 1ns Impressum

Wenn deine Website aussieht wie der nachste grofle Wurf, aber deine Texte
klingen, als hatte ein betrunkener Bot sie nachts um drei geschrieben — dann
hast du ein Problem. Rechtschreibung und Grammatik sind im Online-Marketing
nicht das Sahnehaubchen, sie sind das verdammte Fundament. Denn nichts
schreit ,unprofessionell” lauter als ein ,Herzlich Wilkommen* auf der
Startseite.

e Warum korrekte Rechtschreibung und Grammatik fir SEO und Conversion
entscheidend sind

e Wie Suchmaschinen sprachliche Qualitat bewerten — und was das mit E-E-A-
T zu tun hat

e Welche Tools zur Rechtschreibprifung wirklich helfen — von Duden bis KI-
basierte Analyse

e Warum die automatische Korrektur von Grammatikfehlern ein
zweischneidiges Schwert ist

e Checklisten und Best Practices flir fehlerfreie Inhalte im Online-
Marketing

e Wie du Content-Qualitat skalierst, ohne in sprachliches Mittelmall zu
verfallen

e Was Stil, Tonalitat und Orthografie mit Markenvertrauen zu tun haben

e Typische Fehler, die sogar Profis machen — und wie du sie vermeidest

e Warum SEO-Texte nicht nur keywordoptimiert, sondern auch sprachlich
korrekt sein missen

Rechtschreibung und Grammatik
im Online-Marketing: Mehr als
nur Kosmetik

Wer denkt, dass Rechtschreibung und Grammatik im digitalen Marketing nur ein
netter Bonus sind, hat das Spiel nicht verstanden. Im Zeitalter von E-E-A-T
(Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness) ist sprachliche
Prazision ein echtes Qualitatsmerkmal. Fehler im Text signalisieren nicht nur
fehlende Sorgfalt, sondern koénnen auch das Vertrauen potenzieller Kunden
untergraben — und damit die Conversion-Rate direkt killen.

Google bewertet langst nicht mehr nur Keywords und Linkprofile. Die
Suchmaschine analysiert auch semantische Struktur, Lesbarkeit und sprachliche
Konsistenz. Und wer hier patzt, riskiert nicht nur schlechtere Rankings,



sondern auch eine hohere Bounce Rate — weil Nutzer sich schlicht veralbert
fuhlen, wenn der Text vor Fehlern strotzt.

Besonders im E-Commerce, B2B-Marketing oder bei hochpreisigen
Dienstleistungen ist sprachliche Korrektheit Pflicht. Kein Mensch gibt
tausende Euro fur ein Produkt aus, dessen Anbieter nicht mal den Unterschied
zwischen ,seid” und ,seit” kennt. Wer hier spart, spart an der falschen
Stelle — und zahlt mit verlorenem Vertrauen.

Die Realitat: Ein einziger peinlicher Rechtschreibfehler kann den Unterschied
zwischen Kauf und Absprung ausmachen. Und nein, es reicht nicht, einfach Word
laufen zu lassen. Moderne Content-Produktion verlangt prazise, skalierbare
und automatisierte Korrekturprozesse — mit Tools, die mehr kénnen als Kommas
zahlen.

Deshalb ist es hdchste Zeit, dass Rechtschreibung und Grammatik im Online-
Marketing nicht mehr als lastiges Anhangsel betrachtet werden, sondern als
das, was sie sind: kritische Erfolgsfaktoren fir Sichtbarkeit, Reputation und
Conversion.

Sprachliche Qualitat als SEO-
Faktor: Wie Google deine Texte
wirklich liest

Google ist nicht doof. Die Zeiten von Keyword-Stuffing und maschinellen
Textwlsten sind vorbei. Der Algorithmus erkennt nicht nur semantische
Zusammenhange, sondern auch sprachliche Koharenz, syntaktische Struktur und
Lesbarkeit. Fehlerhafte Texte sind fur Google ein Qualitatsmangel — und das
bedeutet: schlechteres Ranking.

Seit den groBen Core Updates orientiert sich Google stark an E-E-A-T. Und ja,
Sprachqualitat gehért zur ,Experience” und ,Trustworthiness”. Ein
handwerklich sauberer Text signalisiert, dass hier jemand weill, was er tut —
und das erhoht die Chance, dass Google den Content als vertrauenswirdig
einstuft. Schlechte Grammatik? Schlechte Karten.

Dazu kommt: Auch die Nutzer bewerten Texte. Indirekt, durch ihre
Verweildauer, durch Klickraten, durch die Bounce Rate. Texte, die holpern,
verwirren oder nerven, werden abgebrochen. Und das wiederum sendet negative
Nutzersignale — die Google sehr wohl registriert. Sprachliche Qualitat ist
also ein SEO-Faktor, auch wenn sie nicht in den Ublichen Listen auftaucht.

Besonders kritisch: Lokale Suchergebnisse und Featured Snippets. Wer dort
erscheinen will, braucht nicht nur eine saubere Datenstruktur, sondern auch
sprachlich einwandfreie Inhalte. Denn nur so versteht der Algorithmus, worum
es geht — und traut sich, deinen Text als direkte Antwort auf eine
Suchanfrage zu prasentieren.

Fazit: Wer SEO macht, ohne auf Sprachqualitat zu achten, spielt mit halber



Munition. Und wer glaubt, dass ein paar Tippfehler nicht auffallen, sollte
sich den nachsten Punkt genau durchlesen.

Die besten Tools zur
Rechtschreibprufung: Von Duden
bis KI-Checker

Es gibt keine Ausrede mehr fir schlechte Texte. Wer heute noch mit Word-
Rechtschreibung als Hauptprifer arbeitet, lebt im Jahr 2003. Moderne Content-
Teams setzen auf spezialisierte Tools, die nicht nur Tippfehler erkennen,
sondern auch grammatikalische Strukturen analysieren, Stilvorschlage machen
und Lesbarkeit bewerten.

Hier eine Auswahl der Tools, die tatsachlich etwas taugen:

e Duden Mentor: Der Klassiker. Solide Grammatik- und Rechtschreibprifung,
dazu Stilvorschlage. Ideal fir deutschsprachige Inhalte. Nachteil:
manchmal etwas zu konservativ.

e Languagetool: Open-Source, browserbasiert, vielseitig. Erkennt viele
Fehler, auch bei Kommasetzung. Erweiterbar durch eigene Regeln. In der
Pro-Version deutlich besser.

e Grammarly (nur englisch): Der Platzhirsch fur englische Texte. Top
Usability, hervorragende KI-Analyse. Flur deutsche Inhalte nicht
geeignet.

e Textanalyse-Tool.de: Kein Checker im eigentlichen Sinne, aber liefert
wertvolle Daten zu Satzlange, Lesbarkeit und Wortwiederholungen.

e ChatGPT (mit Plugins): In Kombination mit NLP-Optimierungen und Custom
Prompts kann der Sprach-KI-Ansatz erstaunlich prazise
Korrekturvorschlage liefern — aber Vorsicht vor Halluzinationen.

Wichtig: Kein Tool ist perfekt. Die besten Ergebnisse bekommst du durch
Kombination — zum Beispiel Duden Mentor fir Grammatik, Languagetool fir Stil
und ein SEO-Tool fur Keyworddichte. Entscheidend ist, dass du die Tools nicht
blind Ubernimmst, sondern verstehst, was sie dir eigentlich sagen.

Ubrigens: Auch CMS-Plugins wie Yoast oder RankMath bieten rudimentare
Lesbarkeits-Checks. Die sind nett, aber kein Ersatz fir echte sprachliche
Prifung. Wer Texte auf hohem Niveau produzieren will, braucht mehr als
Ampelfarben.

Typische Fehler in Online-
Marketing-Texten — und wle du



sle vermeildest

Viele Texter machen Fehler, die sich hartnackig halten — weil sie nie
hinterfragt wurden. Hier sind die haufigsten Stolperfallen, die deine
Glaubwiirdigkeit ruinieren kénnen:

e Verwechslung von ,seid” und ,seit”: Klassiker. Und peinlich. ,Ihr seid
online"” vs. ,Seit wann seid ihr online?“ — wer das nicht trennt,
verliert sofort an Autoritat.

e UberméRige Nominalisierung: ,Zur Durchfiihrung der Optimierung der
Ladegeschwindigkeit” liest kein Mensch freiwillig. Lieber: ,So
optimierst du die Ladezeit.”

e Falsche Kommasetzung: Kommas vor ,und“, ,dass“ oder bei Infinitivgruppen
sind haufig falsch gesetzt. Ein gutes Tool hilft, aber auch
Regelkenntnis ist Pflicht.

e Inflationarer Gebrauch von Superlativen: ,Das beste Tool aller Zeiten“
ist meist weder das beste noch uberhaupt relevant. Authentizitat schlagt
Ubertreibung.

e Falsche Apostrophe: ,SE0’'s“, ,CTA's“ — bitte nicht. Das sind keine
Pluralformen. Das ist einfach nur falsch.

Vermeidung ist einfach — wenn man weils, wo die Fallstricke liegen. Und wenn
du dir nicht sicher bist, lass einen Profi driberschauen. Ein Lektor kostet
weniger als ein verlorener Kunde.

So skalierst du Content-
Qualitat ohne sprachlichen
Kontrollverlust

Im Content-Marketing geht’s oft um Masse. Aber Masse ohne Klasse ist
digitaler Sondermill. Wer skaliert, muss Prozesse etablieren, die Qualitat
garantieren — auch sprachlich. Und das geht nur, wenn du redaktionelle
Standards definierst und automatisierte Prufprozesse integrierst.

Hier ein moglicher Workflow:

1. Briefing mit Stilrichtlinien: Jeder Texter braucht eine klare Guideline
— inklusive Tonalitat, Zielgruppe, Do’s & Don’ts.

2. Toolbasierte Erstprifung: Jeder Text wird durch ein Rechtschreib- und
Stiltool gejagt. Fehler werden direkt im CMS markiert.

3. Redaktioneller Check: Ein zweites Paar Augen pruft Textverstandnis,
Stringenz und semantische Logik.

4. SEO-Integration: Keyword-Check, Meta-Daten, Snippet-Vorschau — ohne
dabei die Sprache zu ruinieren.

5. Finaler Lektoratsdurchlauf: Optional bei hochwertigen Inhalten oder
Kampagnen. Der letzte Schliff sitzt hier.



Und ja, das kostet Zeit. Aber weniger als das Reputationsmanagement nach
einem Shitstorm wegen ,Kundenorientierung mit Fokussierung auf das Ziel des
Erfolges”.

Fazit: Sprachliche Prazision
1st kein Luxus, sondern
Pflicht

Im Online-Marketing zahlt jedes Wort. Und wie du es schreibst, sagt mehr Uber
dein Unternehmen aus als jeder fancy Slider. Rechtschreibung und Grammatik
sind keine Nebensache, sie sind der erste Eindruck — und der zahlt. Immer.
Wer hier patzt, verliert Leser, Kunden und Sichtbarkeit.

Die gute Nachricht: Fehlerfreiheit ist kein Mythos. Mit den richtigen Tools,
klaren Prozessen und einem Bewusstsein fur Qualitat kannst du Texte
produzieren, die nicht nur ranken, sondern auch verkaufen. Und wenn du das
nachste Mal ein ,Herzlich Willkommen“ schreibst — denk dran: Zwei ,1“, kein
Apostroph. Willkommen bei der Realitat.



