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Rechtschreib im Online-

Marketing: Fehler
vermeiden, Erfolg sichern

Dein Content ist scharf wie Chili, deine Ads performen wie ein Uhrwerk — und
trotzdem klickt niemand? Vielleicht liegt’s nicht an der Strategie, sondern
an einem schlichten ,daR" statt ,dass“. Willkommen in der Welt der
Rechtschreibung im Online-Marketing — wo ein fehlender Buchstabe mehr Schaden
anrichtet als ein kaputtes Tracking-Script.
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Rechtschreibung im Online-
Marketing: Der unterschatzte
Conversion-Killer

Im Online-Marketing zahlt jedes Mikrodetail. Farben, Button-Texte, Ladezeiten
— alles wird optimiert. Und dann steht da mitten im Hero-Text ein ,Seid“
statt ,Seit”. Herzlichen Glickwunsch, du hast gerade deine Glaubwiirdigkeit in
die Tonne getreten. Rechtschreibung im Online-Marketing ist nicht nett, sie
ist notwendig. Fehlerhafte Sprache signalisiert Unprofessionalitat, mangelnde
Sorgfalt und — in den Augen vieler Nutzer — Inkompetenz. Klingt hart? Ist es
auch.

Der erste Eindruck zahlt. Studien zeigen, dass selbst minimale
Rechtschreibfehler die Conversion-Rate um bis zu 50 % senken kdénnen. Warum?
Weil Sprache Vertrauen schaffen soll — nicht Fragen aufwerfen. Wer sich nicht
die Muhe macht, korrekte Texte zu liefern, dem traut man auch keine
zuverlassigen Produkte oder Dienstleistungen zu. Willkommen in der Welt der
kognitiven Dissonanz.

Gerade im B2B-Bereich ist Sprache oft das einzige Bindeglied zwischen
Anbieter und Entscheider. Hier entscheidet oft ein einzelner Satz, ob ein
Lead konvertiert oder abspringt. Und dieser Satz sollte bitte fehlerfrei
sein. Auch E-Commerce-Shops sind betroffen: Produktbeschreibungen mit
Grammatikfehlern wirken billig. Und billig verkauft sich schlecht — auler du
bist auf dem Trdédelmarkt des Vertrauens unterwegs.

Online-Marketing lebt von Vertrauen, Klarheit und Prazision.
Rechtschreibfehler sind das Gegenteil davon. Sie stdren den Lesefluss, senken
die Verweildauer und zerstdren mihsam aufgebaute Markenidentitat. Kurz
gesagt: Sie sind toxisch fir deine Performance. Und das in jeder Phase des
Funnels.



SEO und Rechtschreibung:
Ignorierst du die Regeln,
ignoriert dich Google

Die Behauptung, dass Google keine Rechtschreibung bewertet, halt sich
hartnackig — und ist trotzdem falsch. Zwar ist der Algorithmus kein
Germanistikprofessor, aber er erkennt semantische Koharenz, Grammatikmuster
und orthografische Qualitat. Seiten mit vielen Rechtschreibfehlern wirken
nicht nur auf Leser minderwertig, sondern auch auf Suchmaschinen.

Google nutzt Natural Language Processing (NLP), um Inhalte zu bewerten. Dabei
geht es nicht nur um Keywords, sondern um die linguistische Struktur.
Fehlerhafte Satzkonstruktionen, falsche Pluralformen oder inkonsistente
Schreibweisen kdnnen die semantische Analyse stdren — und damit deine
Relevanzbewertung in den Keller schicken. Google will hochwertige Inhalte.
Und hochwertige Inhalte sind nun mal korrekt geschrieben.

Besonders kritisch wird es bei YMYL-Seiten (Your Money, Your Life), also
Seiten, die Finanzen, Gesundheit oder rechtliche Themen betreffen. Hier
gelten besonders strenge Qualitatsanforderungen. Rechtschreibfehler auf
solchen Seiten reduzieren die E-A-T-Bewertung (Expertise, Authoritativeness,
Trustworthiness) — und das wirkt sich direkt auf dein Ranking aus.

Fazit: Auch wenn Google nicht jede falsch gesetzte Praposition bestraft —
viele Fehler summieren sich. Und ab einem gewissen Punkt wirkt dein Content
nicht mehr seridés, sondern spammy. Ein Grund mehr, Rechtschreibung nicht als
Detail, sondern als SEO-Faktor zu behandeln.

Wie du Rechtschreibfehler
systematisch eliminierst —
ohne 1n der Korrekturschleife
ZUu enden

Rechtschreibprifung ist kein kreativer Prozess, sondern ein technischer. Und
genau deshalb lasst sie sich systematisieren. Wer seine Content-Prozesse
professionell aufsetzt, muss nicht jedes Mal drei Korrekturrunden drehen.
Stattdessen braucht es ein Setup aus Standards, Tools und
Verantwortlichkeiten. Hier ist die technische Wahrheit: Gute Rechtschreibung
beginnt mit einem guten Workflow.

So gehst du vor:



e Verwende ein zentrales Styleguide-Dokument: Klare Vorgaben zu
Schreibweisen, Formaten, Tonalitat und Fachbegriffen reduzieren
Inkonsistenz.

e Nutze dedizierte Korrektur-Tools: Duden Mentor, LanguageTool oder
Microsoft Editor sind besser als der Word-Korrekturautomat von 2002.

e Baue eine finale Lektoratsphase in deinen Content-Workflow ein: Kein
Text geht online, bevor er nicht durch einen menschlichen Lektor gepruft
wurde. Und nein, der Praktikant zahlt nicht.

e Setze auf strukturierte Freigabeprozesse: Content-Management-Systeme wie
Contentful, Storyblok oder WordPress mit Approval-Plugins helfen, Fehler
vor der Verdffentlichung zu stoppen.

e Trainiere deine Teams: Content-Texter ohne Grundkenntnisse in Grammatik
sind wie SEOs ohne Screaming Frog — gefahrlich ineffektiv.

Wichtig ist auch: Fehlerfreiheit heiBt nicht Sprachglatte. Ein Text darf
Ecken und Kanten haben — solange sie bewusst gesetzt sind. Stil ist erlaubt,
Schlampigkeit nicht.

Warum KI-Tools wie Grammarly
und ChatGPT deine
Rechtschreibung nicht retten

Ja, wir leben im Zeitalter der kinstlichen Intelligenz. Und ja, Tools wie
ChatGPT, Grammarly oder DeepL Write sind beeindruckend. Aber sie sind nicht
unfehlbar — und sie sind schon gar nicht dein Redakteur. Wer glaubt, dass ein
KI-Tool alle Fehler erkennt, lebt in einer bequemen Illusion. Die Realitat:
KI produziert neue Fehler, die du vorher nicht hattest.

Grammarly ist fir englische Texte gut — aber fur deutsche Sprache oft
katastrophal. ChatGPT schreibt flissige Texte, aber es halluziniert
grammatikalische Konstruktionen, die in keinem Duden stehen. Und DeepL Write?
Immerhin bemuht, aber oft zu starr. KI kann unterstitzen, aber sie ersetzt
kein fundiertes Sprachverstandnis.

Schlimmer noch: Wer sich blind auf KI verlasst, verliert den Blick fir
Sprachqualitat. Der Content wird glatt, beliebig und generisch. Und das ist
nicht nur schlecht fir den Leser, sondern auch fir SEO. Denn Google liebt
keine Roboter-Texte, sondern Inhalte mit echter Substanz. Und Substanz
beginnt bei Sprache.

Deshalb gilt: Nutze KI als Werkzeug — nicht als Ersatz fur Lektorat,
Sprachkompetenz oder redaktionelle Kontrolle. Wer alles der Maschine
uberlasst, bekommt am Ende genau das: einen maschinellen Eindruck. Und der
verkauft nicht.



Checkliste: So vermeildest du
Rechtschreibfehler im Content-
Prozess

Damit aus Theorie auch Praxis wird, hier die ultimative Checkliste fir
fehlerfreie Online-Texte. Druck dir das Ding aus, nagel es dir an den Monitor
— oder noch besser: integriere es in deinen Redaktionsplan.

e Textstruktur prifen: Klare Gliederung, Zwischenuberschriften, Absatze
alle 3-6 Satze.

e Rechtschreibprifung mit Tool + Mensch kombinieren: Erst Maschine, dann
Redakteur.

e Fachbegriffe einheitlich verwenden: ,E-Mail“ oder ,Email“? Entscheide
dich — und bleib dabei.

e Copy-Paste aus Word vermeiden: Formatierungsfehler und unsichtbare
Zeichen sind todlich.

e Content final in Browservorschau lesen: Viele Fehler sieht man erst
live.

e Keine Autokorrekturblindheit: Was Grammarly nicht erkennt, kann trotzdem
falsch sein.

e Fremdsprachige Begriffe korrekt schreiben: Kein ,Call to Actionen”
bitte.

e Umlaute und Sonderzeichen checken: Besonders bei UTF-8-Konvertierungen
in CMS-Systemen.

e Regelmallige Sprach-Reviews durch externe Lektoren: Betriebsblindheit ist
real.

Was deine Rechtschreibung uber
deine Marke verrat

Sprache ist das Interface deiner Marke. Und wie bei jedem Interface gilt:
Fehler machen misstrauisch. Wer nicht korrekt kommuniziert, signalisiert: Uns
ist Prazision nicht wichtig. Im schlimmsten Fall verankert sich dieser
Eindruck im Markenbild — und deine Positionierung leidet langfristig.

Corporate Language ist mehr als ein hibsches Wording. Es ist die Summe aus
Tonalitat, Stilistik und sprachlicher Sorgfalt. Und ja, dazu gehdrt auch
Rechtschreibung. Gerade in saturierten Markten, wo Produkte und Preise
austauschbar sind, wird Sprache zum Differenzierungsmerkmal. Wer hier patzt,
verspielt einen strategischen Vorteil.

Deshalb: Schreibfehler sind keine Bagatellen. Sie sind strategische
Schwachen. Und sie lassen sich vermeiden — mit System, mit Technik, mit
Anspruch. Deine Sprache ist dein starkstes Marketinginstrument. Also behandle
sie auch so.



Faz1t: Rechtschreibung 1st
Kein Stilmittel, sondern
Pflichtprogramm

Im Online-Marketing entscheidet Sprache uber Erfolg oder Misserfolg. Und
damit ist nicht nur gemeint, wie kreativ deine Headlines klingen oder wie
catchy dein CTA ist. Sondern ob du Uberhaupt ernst genommen wirst.
Rechtschreibfehler torpedieren Vertrauen, SEO und Conversion — gleichzeitig.

Wer heute digital performen will, muss sprachlich liefern. Und das bedeutet:
fehlerfrei, konsistent, professionell. Keine Ausreden, keine Kompromisse.
Oder um es mit einem Zitat zu sagen, das nie falsch geschrieben wurde:
»,Details machen den Unterschied.” Punkt.



