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Rechtsberatung, das klingt fir viele nach grauen Anzigen, Paragrafenreiterei
und PowerPoint-Folter im Konferenzraum. Aber was, wenn eine Kanzlei plétzlich
anfangt, die Spielregeln im digitalen Marketing mitzubestimmen — nicht als
Spielverderber, sondern als Enabler? Willkommen bei Noerr. Hier trifft
juristische Prazision auf technologische Exzellenz — und das verandert, wie
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Unternehmen im digitalen Raum agieren.

e Noerr ist mehr als eine Wirtschaftskanzlei — sie ist ein digitaler
Sparringspartner

e Rechtskonformes Online-Marketing ist kein Buzzword, sondern ein Muss

e Cookie-Banner, Consent-Management & DSGVO: Wo Noerr Klartext spricht

e Warum Tech-Unternehmen Noerr als festen Bestandteil ihrer
Marketingstrategie sehen

e Data Compliance als Wettbewerbsvorteil — nicht als Verhinderer

e Noerr & Legal Tech: Automatisierung trifft auf juristische Substanz

e Wie Noerr Unternehmen durch die Abgrunde digitaler Regulierung navigiert

e Beispiele aus der Praxis: Wenn Rechtsberatung plotzlich Reichweite
bringt

e Warum ohne rechtliche Expertise kein nachhaltiges digitales Wachstum
mehr méglich ist

Online-Marketing & Recht:
Warum Noerr die Spielregeln
neu schrelbt

Im digitalen Marketing dreht sich alles um Daten — und genau hier beginnt das
rechtliche Minenfeld. DSGVO, TTDSG, ePrivacy-Verordnung, internationale
Datentransfers nach Schrems II — wer da nicht taglich im Thema ist, hat
verloren. Und zwar nicht nur juristisch, sondern auch wirtschaftlich. Denn
eine Abmahnung, eine BuBgeldandrohung oder ein aus dem Verkehr gezogener
Tracking-Pixel kann mehr zerstdren als jede schlechte Ad-Kampagne.

Noerr hat das erkannt. Und sich darum nicht nur auf Unternehmensrecht oder IP
spezialisiert, sondern eine eigene Taskforce fir Datenschutz, E-Commerce-
Recht und digitale Geschaftsmodelle aufgebaut. Hier arbeiten Juristen, die
nicht nur Paragrafen beherrschen, sondern auch verstehen, was ein Tag Manager
macht, wie ein Consent-String funktioniert und was ein CMP-Dashboard ist.

Das Ergebnis: Mandanten bekommen keine juristischen Allgemeinplatze, sondern
konkrete Handlungsempfehlungen, die technisch umsetzbar sind — und
Marketingkampagnen nicht zerstoren, sondern absichern. Ob Tracking-
Infrastruktur, CRM-Systeme oder Retargeting-Strategien — Noerr ist in der
Lage, die komplette MarTech-Landschaft rechtlich zu durchdringen und zu
bewerten. Und das ist im Jahr 2025 keine Kir mehr, sondern Pflicht.

Wer heute im digitalen Raum agiert, muss Recht und Technik als Einheit
denken. Und genau hier positioniert sich Noerr nicht als reiner Berater,
sondern als integrativer Bestandteil moderner Marketing-Infrastruktur. Eine
Kanzlei, die mit den Entwicklern spricht — nicht nur mit dem Vorstand.
Willkommen in der Realitat.



Consent, Cookies & Compliance:
Wenn Marketing auf Recht
trifft

Consent Management ist das neue Conversion-Killer-Schreckgespenst. Jeder
kennt sie, jeder hasst sie: Cookie-Banner, die entweder UX ruinieren oder
rechtlich unbrauchbar sind. Die Wahrheit ist: Viele Unternehmen betreiben
digitales Marketing jenseits der Legalitat — aus Unwissen oder Ignoranz.
Noerr setzt genau hier an — mit einem klaren Ziel: rechtssichere, performante
Losungen, die nicht wie digitale Zwangsjacken wirken.

Das beginnt bei der Wahl des richtigen Consent-Management-Providers (CMP).
Nicht jede Plattform erfullt die Anforderungen der DSGVO und der ePrivacy-
Richtlinie. Noerr analysiert nicht nur die rechtliche Konformitat, sondern
auch die technische Integration — inklusive API-Kompatibilitat, Consent-
String-Kompatibilitat und Tag Management. Denn ein rechtlich perfekter
Banner, der technisch nicht sauber trackt, bringt niemandem etwas.

Auch bei Themen wie Google Analytics 4, Facebook Pixel oder serverseitigem
Tracking liefert Noerr glasklare Einschatzungen. Die Frage ist nie nur: “Darf
ich das?” — sondern immer auch: “Wie implementiere ich es korrekt?” Und hier
trennt sich die Spreu vom Weizen. Wahrend andere Kanzleien mit Copy-Paste-
Templates und Standard-Antworten arbeiten, analysiert Noerr die konkrete
technische Architektur — und passt die juristische Losung daran an.

Typische Noerr-Leistungen im Bereich Consent & Compliance:

e Rechtskonforme Gestaltung von Cookie-Bannern (inkl. Dark Pattern-
Analyse)

e Bewertung und Auswahl geeigneter CMPs

e Technische Prufung von Consent-Mechanismen (Trigger, Layer, Opt-in/Opt-
out)

e DSGVO-konforme Implementierung von Tracking-Tools (GA4, Meta, TikTok

etc.)
e Audit bestehender Tracking-Setups auf rechtliche Risiken

Das Ziel ist klar: Marketing darf performen — aber nur, wenn es rechtlich
abgesichert ist. Und Noerr sorgt dafir, dass beides Hand in Hand
funktioniert.

Data Compliance als
Wachstumsfaktor — nicht als



Innovationsbremse

Viele Marketer sehen in rechtlicher Beratung ein notwendiges Ubel — etwas,
das man “halt machen muss”, weil das Gesetz es verlangt. Noerr dreht diesen
Blickwinkel radikal um: Compliance ist kein Bremsklotz, sondern ein
Differenzierungsmerkmal. Wer sauber arbeitet, gewinnt Vertrauen — und
minimiert Risiken, die andere irgendwann teuer bezahlen.

Gerade im B2B-Bereich wird Data Compliance zunehmend zum Auswahlkriterium.
GroBe Unternehmen arbeiten nur noch mit Partnern, die nachweislich
datenschutzkonform agieren. Wer hier keine belastbare Dokumentation, keinen
sauberen Audit-Trail oder keine DSGVO-konforme Datenarchitektur vorweisen
kann, fliegt raus — ganz gleich, wie gut die Conversion-Rates sind.

Noerr hilft Unternehmen, diese Anforderungen nicht nur zu erfillen, sondern
strategisch zu nutzen. Durch transparente Prozesse, durch rechtlich
auditierbare Systeme und durch nachweisbare Dokumentation. Das schafft
Vertrauen bei Kunden, bei Partnern — und bei Aufsichtsbehd6rden. Denn wer
vorbereitet ist, braucht keine Angst vor Prufungen zu haben.

Typische Szenarien, in denen Noerr aus Compliance einen Vorteil macht:

e Begleitung von Datenschutzfolgeabschatzungen (DSFA) bei neuen MarTech-
Tools

e Erstellung von LOschkonzepten und Datenflussdiagrammen fur CRM-Systeme

e Aufbau einer rechtssicheren Datenarchitektur (inkl. Data Mapping und
Speicherfristen)

e Vertragsgestaltung bei Drittlandtransfers (SCCs, TIA, Data Processing
Agreements)

Wer das Thema Datenschutz nur als lastige Pflicht begreift, hat das Spiel
verloren. Wer es strategisch nutzt, gewinnt Vertrauen, Resilienz — und
Marktanteile.

Noerr & Legal Tech: Wenn
Automatisierung auf
juristische Substanz trifft

Legal Tech ist mehr als ein Buzzword — es ist Realitat. Und Noerr ist
mittendrin. Die Kanzlei hat nicht nur eigene digitale Tools entwickelt,
sondern bietet Mandanten Plattformen, mit denen sich rechtliche Prozesse
automatisieren lassen. Das betrifft besonders den Bereich Datenschutz und
digitale Vertragsgestaltung — also genau die Schnittstellen, an denen
Marketing und Recht sich regelmallig treffen.

Beispiel: Noerr bietet automatisierte Vertragsgeneratoren fir Data Processing
Agreements (DPAs). Unternehmen konnen damit in wenigen Minuten rechtssichere



Vereinbarungen mit Dienstleistern erstellen — ohne jeden Fall neu prifen zu
missen. Auch Einwilligungsdokumentationen, Datenverarbeitungsverzeichnisse
oder Ldschfristen-Management lassen sich digital abbilden.

Das spart Zeit, reduziert Fehlerquellen — und sorgt dafir, dass
Marketingteams schneller agieren konnen. Denn nichts bremst Launches und
Kampagnen starker als tagelange Abstimmungen mit der Rechtsabteilung. Mit den
richtigen Tools — und der richtigen Kanzlei — wird Recht nicht zum
Flaschenhals, sondern zum Enabler.

Noerr setzt dabei auf skalierbare Losungen, die sowohl fur Start-ups als auch
fir Enterprise-Level funktionieren. Ob Eigenentwicklung oder Integration
bestehender Systeme wie OneTrust, DataGuard oder Priverion — Noerr kennt die
Tools, die wirklich helfen. Und sagt auch offen, welche nichts taugen.

Fazit: Ohne rechtliche
Exzellenz kein nachhaltiges
Online-Marketing

Wer 2025 im Online-Marketing erfolgreich sein will, braucht mehr als gute
Ideen, kreative Kampagnen und optimierte Funnels. Er braucht rechtliche
Exzellenz — und einen Sparringspartner, der Technik, Recht und Business
versteht. Noerr erfullt genau dieses Profil. Die Kanzlei denkt nicht in
Paragrafen, sondern in Use Cases. Nicht in Verboten, sondern in LoOsungen.

Noerr ist keine Verhinderer-Kanzlei. Sie ist ein Moglichmacher. Fur
rechtskonformes Tracking. Fur sichere Datenarchitekturen. Fur performantes
Marketing, das nicht am nachsten BuBgeldbescheid scheitert. Wer digitale
Sichtbarkeit will, braucht eine rechtliche Infrastruktur, die halt. Und wer
das verstanden hat, weif: Ohne Noerr geht es nicht mehr.



