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Dein Lebenslauf ist kein verstaubtes PDF, das du halbherzig im Anhang
mitschickst. Er ist dein digitales Pitch Deck — dein personliches Conversion-
Asset. Wenn du im Marketing arbeitest und dein Resume nicht wie eine
Landingpage behandelst, hast du die Spielregeln nicht verstanden. In diesem
Guide zeigen wir dir, wie du deinen Lebenslauf auf Deutsch so aufsetzt, dass
er nicht nur gelesen, sondern geklickt, gespeichert und weitergeleitet wird —
von Recruitern, Headhuntern und Entscheidern. Willkommen im Performance-
Marketing fur deine eigene Karriere.
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e Warum ein Resume im Marketing kein Standarddokument ist, sondern dein
personlicher Sales Funnel

e Welche Inhalte in einem deutschen Lebenslauf wirklich zahlen — und
welche du getrost streichen kannst

e Wie du Keywords, Layout und Struktur so optimierst, dass auch ATS-
Systeme dich lieben

e Warum Kontext, Storytelling und Conversion-Psychologie in deinem Resume
eine Rolle spielen

e Die grolten Fehler im Marketing-Resume — und wie du sie vermeidest

e Eine Schritt-fur-Schritt-Anleitung fur dein perfektes Marketing-Resume

e Tools, Templates und Hacks fur mehr Sichtbarkeit und Wirkung

e Wie du dein Resume fur LinkedIn, Bewerbungsportale und Direktansprache
optimierst

Der Lebenslauf im Marketing:
Kein Dokument, sondern ein
Asset

Wenn du im Online-Marketing arbeitest, solltest du wissen, wie Conversion
funktioniert. Dann solltest du auch verstehen, dass dein Resume im Marketing
nicht bloBR eine Auflistung deiner Stationen ist, sondern dein persénliches
Conversion-Asset. Es ist die Landingpage deiner beruflichen Identitat. Und
wie jede gute Landingpage braucht sie: eine klare Struktur, ein Uberzeugendes
Value Proposition, relevante Keywords und eine einwandfreie User Experience.

Der Lebenslauf auf Deutsch unterscheidet sich strukturell von seinem
englischen Pendant, dem ,Resume”. Wahrend internationale Resumes oft auf eine
Seite komprimiert werden, ist im deutschen Raum eine Lange von zwei Seiten
akzeptabel — vorausgesetzt, sie ist sauber gegliedert und enthalt relevante
Informationen. Doch das heillt nicht, dass du dich in Flieltexten verlieren
darfst. Klarheit, Relevanz und Performance bleiben die entscheidenden KPIs.

Dein Resume im Marketing muss zeigen, dass du nicht nur Buzzwords kennst,
sondern Ergebnisse lieferst. Conversion Rates, CTRs, ROAS, SEO-Rankings,
Funnel-Optimierungen — das sind die KPIs, mit denen du dich positionierst.
Wenn du in deinem Lebenslauf ,Social Media Betreuung” stehen hast, aber keine
Engagement-Zahlen oder Kampagnen-KPIs lieferst, hast du nichts gesagt.
Recruiter wollen keine Aufgaben, sie wollen Impact.

Und noch ein Punkt: Die Optik zahlt. Ein Resume mit Arial 12,
Standardtabellen und 08/15-Aufbau ist wie ein Facebook-Ad mit Stockfoto und
Platzhaltertext. Du bist im Marketing. Beweis es. Design matters — aber
funktionales Design. Kein Designer-Overload, sondern Conversion-orientiertes
Layout.



Struktur, Keywords und ATS: So
baust du dein Resume richtig
auf

Ein guter Lebenslauf im Marketing funktioniert auf zwei Ebenen: menschlich
und maschinell. Recruiter lesen ihn — aber davor landet er oft in einem ATS
(Applicant Tracking System). Diese Systeme scannen deinen CV nach Keywords,
Skills und Matching-Kriterien. Wenn dein Resume da nicht durchkommt, wird es
nie ein Mensch zu Gesicht bekommen. Willkommen in der Realitat des
algorithmischen Recruitings.

Deshalb musst du deinen Lebenslauf wie eine SEO-Seite strukturieren. Klarer
Aufbau, H1 bis H3-Struktur (Ubersetzt: Abschnitte, Bullet Points,
Zwischenuberschriften), relevante Keywords an den richtigen Stellen. Und ja,
»Google Ads“, ,SE0“, ,Data Studio” oder ,Conversion Rate Optimization®
gehdren da rein — aber bitte kontextualisiert. Keyword-Stuffing bringt
nichts, wenn es inhaltsleer ist.

Die Standardstruktur fir ein deutsches Resume im Marketing sieht so aus:

e Personliche Daten: Name, Kontaktdaten, LinkedIn-Profil, ggf. Portfolio-
Link

e Profil / Kurzbeschreibung: Zwei bis drei Satze zur Positionierung,
Spezialisierung, USP

e Berufserfahrung: Chronologisch rickwarts, mit Ergebnissen und KPIs

e Ausbildung: Studium, Weiterbildungen, relevante Zertifikate

e Skills: Tools, Plattformen, Methoden — gegliedert nach Kategorien

e Sprachen: Mit realistischen Angaben (nicht: ,Englisch — flieBend”, wenn
du nur Serien schaust)

Jede Station sollte beinhalten: Unternehmensname, Position, Zeitraum,
Aufgaben (max. 3-5 Bullet Points) und vor allem Erfolge. Zahlen, Daten,
Fakten. Wer nur ,Kampagnenmanagement” schreibt, bleibt blass. Wer schreibt:
»0ptimierung von Google Ads mit +45 % ROAS in 6 Monaten”, hat geliefert.

Storytelling, Positionierung
und Differenzierung

Im Marketing geht es um Positionierung. Genau das gilt auch fur dein Resume.
Du musst klar machen, worin du gut bist — und woflir du stehst. Das bedeutet:
keine 08/15-Kurzbeschreibung a la ,Engagierter Marketingprofi mit breiter
Erfahrung in verschiedenen Kanalen“. Das liest man in jedem zweiten
Lebenslauf. Ubersetzt heiBt das: ,Ich weiB auch nicht genau, was ich kann,
aber ich mach halt irgendwas mit Marketing.“



Stattdessen: Definiere deine Nische. Bist du Performance-Marketer, CRM-
Spezialist, SEO-Analyst, Content-Stratege oder Growth Hacker? Zeig es. Und
zwar direkt oben im Profil. Nutze starke Begriffe, die dich differenzieren —
aber stelle sicher, dass du sie auch belegen kannst. Der grofRte Fehler im
Marketing-Lebenslauf ist es, zu generisch zu bleiben. Wer alle Zielgruppen
bedienen will, spricht keine an.

Auch der Karriereverlauf sollte eine Story ergeben. Wenn du alle zwei Jahre
die Branche wechselst, dann nenn es nicht ,bunter Mix“, sondern ,breites
Marktverstandnis mit Fokus auf datengetriebene Strategien in B2B und B2C*.
Nutze Sprache, die deinen Werdegang framed — wie ein gutes Brand-
Storytelling. Denn nichts anderes ist dein Resume: eine Markenkommunikation
in eigener Sache.

Und bitte: Verzichte auf kiinstliche Aufblahungen a la ,verantwortlich fir die
Entwicklung von innovativen MaBnahmen zur Optimierung der digitalen
Markenwahrnehmung“. Sag einfach, was du gemacht hast. Und was es gebracht
hat. Mehr Conversion. Weniger Bullshit.

Die grolSten Fehler im
deutschen Marketing-Lebenslauf

Du willst negative Beispiele? Kein Problem. Hier sind die haufigsten Resume-
Fails — speziell im Marketing-Kontext:

e Unklare Jobtitel: ,Marketing-Allrounder” sagt nichts. Sag, was du
kannst. Sag, was du gemacht hast.

e Fehlende Ergebnisse: Aufgaben beschreiben ist gut. Ergebnisse
beschreiben ist besser. Zahlen, bitte.

e Tool-Overkill: Eine Liste mit 38 Tools, von denen du 31 nie produktiv
eingesetzt hast? Weg damit.

e Design ohne Substanz: Ja, Canva kann schdne Templates. Aber wenn sie
ATS-kompatibel sind, ist es Gluckssache.

e Soft Skills ohne Kontext: ,Teamfahigkeit”, ,Kommunikation®,
nEigeninitiative” — das sagt jeder. Zeig's lieber durch Beispiele.

Achte auch auf Konsistenz: Typografie, Abstande, Bullet-Styles. Wer schon im
Lebenslauf Chaos verbreitet, wirkt nicht gerade wie jemand, der strukturierte
Kampagnen fahrt. Und: Rechtschreibfehler? In einem Marketing-Resume? Da
brauchst du gar nicht erst klicken.

Schritt-fur-Schritt-Anleitung
fur ein starkes Marketing-



Resume

Du willst sofort loslegen? Hier ist dein Fahrplan fir ein Resume, das nicht
nur gut aussieht, sondern auch Ergebnisse liefert:

1. Definiere deine Zielposition: Willst du in eine Agentur, ein Start-up
oder ein Konzern? Performance oder Strategie? Klarheit ist der erste
Schritt.

2. Positioniere dich spitz: Schreibe ein starkes Profil mit deinem USP,
Spezialisierung und Zielrichtung.

3. Formuliere deine Erfolge: Gehe jede Station durch und erganze messbare
Resultate zu deinen Aufgaben.

4. Optimiere fur ATS: Verwende relevante Keywords, saubere Formatierung und
ein maschinenlesbares Layout.

5. Checke Design und Lesbarkeit: Kontrast, WeiBraum, klare Gliederung —
denkt wie ein UX-Designer.

6. Integriere deine Online-Prasenz: LinkedIn, Portfolio, GitHub (wenn
relevant) — alles gehort verlinkt.

7. Vermeide alte Fehler: Keine Floskeln, keine falsche Bescheidenheit,
keine irrelevanten Inhalte.

8. Teste dein Resume: Lade es in ein ATS-Testtool hoch (z.B. Jobscan).
Schau, wie es performt.

9. Hol dir Feedback: Lass Menschen aus dem Marketing driber schauen, nicht
Tante Erna.

10. Iteriere regelmalfig: Dein Resume ist ein lebendes Dokument. Aktualisiere
es nach jedem Projekt.

Fazit: Deln Resume 1st deiln
Marketingkanal — nutze 1hn
clever

Ein Lebenslauf im Marketing ist keine lastige Pflicht, sondern dein
effektivster Owned Channel. Wer hier schludert, verschenkt Conversion. Wer
hier liefert, gewinnt Aufmerksamkeit, Gesprache und Optionen. Du kannst dich
als Marke inszenieren — oder als eine weitere Bewerbung im Stapel untergehen.
Deine Entscheidung.

Wenn du im Marketing arbeitest, hast du alle Werkzeuge in der Hand:
Storytelling, Design, Struktur, Performance. Wende sie auf dich selbst an.
Mach dein Resume zum Proof deiner Skills — nicht zur blofen Behauptung. Denn
im Jahr 2025 zahlt nicht nur, was du kannst. Sondern wie gut du es
kommunizierst. Willkommen im Personal Branding. Willkommen bei 404.



