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Savencia Fromage & Dairy
Deutschland GmbH: Kase
neu gedacht — Innovation
trifft Marketingstrateqgie

Der Kasemarkt ist alt, konservativ und irgendwie.. kasig. Und dann kommt
Savencia Fromage & Dairy Deutschland GmbH, wirft mit Innovationen um sich wie
ein Cheesemaker auf Koffein und zeigt der Branche, wie man aus Milch,
Bakterienkulturen und mutigen Markenstrategien ein digitales Powerhouse baut.
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Willkommen bei der Revolution im Kihlregal — und im Online-Marketing.

e Warum Savencia nicht einfach Kase verkauft — sondern Markenwelten
inszeniert

e Wie digitale Transformation auch in der Lebensmittelindustrie
funktioniert

e Was hinter dem Markenportfolio von Saint Albray, Géramont & Co. steckt

e Welche SEO- und Content-Strategien Savencia nutzt, um sichtbar zu
bleiben

e Warum Packaging Design und Storytelling langst auch Google interessieren

e Wie man traditionelle Produkte durch clevere Positionierung neu aufladt

e Was Savencia digital besser macht als viele Agenturen

e Welche Learnings es fur Food-Marketer und D2C-Strategen gibt

Marken statt Milch: Wie
Savencia Kase als Lifestyle
verkauft

Savencia Fromage & Dairy Deutschland GmbH ist kein klassischer
Molkereibetrieb. Wer hier an gummistiefeltragende Kaser mit Holzloffeln
denkt, liegt falsch. Savencia ist ein global agierender Food-Konzern mit
klarer Markenstrategie. In Deutschland kennt man sie vor allem durch Marken
wie Géramont, Saint Albray, Bresso oder Milkana. Was alle eint? Ein
durchgestyltes Markenbild, das Nahbarkeit, Genuss und Qualitat verkauft — und
das nicht nur im Supermarktregal, sondern auch digital.

Wahrend andere Hersteller ihre Produkte durch Rabattaktionen und
Stapelplatzierungen vermarkten, setzt Savencia auf Emotionen, Lifestyle und
Identifikation. Der Kase wird zur Marke mit Persdnlichkeit. Die Webseiten der
Marken sind keine Produktkataloge, sondern Storytelling-Plattformen. Hier
geht es um Rezeptwelten, Genussmomente und franzosisches Lebensgefuhl — fein
abgeschmeckt mit Content-Marketing, das mehr kann als nur Keywords bedienen.

Diese Herangehensweise zeigt Wirkung. Die Marken haben nicht nur einen hohen
Wiedererkennungswert, sondern auch eine starke Online-Prasenz. Die User
Experience ist durchdacht, responsiv und SEO-optimiert. Inhalte werden nicht
fir Maschinen, sondern fir Menschen gemacht — aber so, dass Google sie
trotzdem liebt. Und das ist eine Kunst, die viele Marken bis heute nicht
beherrschen.

Was Savencia hier betreibt, ist keine Spielerei, sondern strategisches Brand-
Building. Der Konzern versteht es, seine Produkte in eine Welt einzubetten,
die Uber den reinen Konsum hinausgeht. Kase als Teil eines Lebensgefihls —
das ist zwar nicht neu, aber in dieser Konsequenz digital umgesetzt: selten.



Digitale Transformation 1in der
Lebensmittelindustrie:
Savencia als Benchmark

Wer glaubt, die Lebensmittelbranche sei immun gegen digitale Disruption,
sollte sich einmal ansehen, was Savencia in den letzten Jahren auf die Beine
gestellt hat. Wahrend andere Hersteller noch mit Faxgeraten arbeiten, hat
Savencia léngst auf ein digitales Okosystem umgestellt, das vom Content bis
zur Supply Chain durchdacht ist.

Das beginnt bei der Produktentwicklung. Neue Sorten, Verpackungen und
Positionierungen werden nicht mehr nur im Labor oder im Vertrieb entschieden,
sondern datengetrieben. Online-Feedback, Social Listening und Suchverhalten
flieBen in die Entwicklung ein. Wenn der Markt nach laktosefrei sucht,
liefert Savencia nicht einfach nur das Produkt — sondern eine Markenwelt, die
das Thema emotional aufladt.

Auch im Bereich Direct-to-Consumer (D2C) experimentiert Savencia mit
Formaten, die man sonst eher bei Start-ups erwartet. Pop-up-Stores, Limited
Editions und digitale Kampagnen mit Influencern gehdéren zum Arsenal. Zwar ist
der klassische Einzelhandel noch immer der Hauptvertriebskanal, aber die
digitale Markenfihrung ist langst zentraler Bestandteil der Gesamtstrategie.

Was hier auffallt: Savencia denkt nicht in Silos. Marketing, Produkt,
Vertrieb und IT arbeiten verzahnt. Das Resultat sind Kampagnen, die
kanalibergreifend funktionieren — von der TV-Werbung bis zur SEO-Landingpage.
Und das ist in der Lebensmittelbranche alles andere als Standard.

SEO, Content & UX: Warum
Savencia bel Google ganz vorne
mitspielt

SEO fur Kase? Klingt absurd — ist aber knallhartes Business. Denn auch im
Food-Bereich entscheidet Google mit, wer sichtbar ist und wer nicht. Und
Savencia hat das Spiel verstanden. Statt auf plumpe Keyword-Stuffing-Seiten
zu setzen, liefert man Content, der Nutzerintentionen trifft — und dabei
sauber strukturiert ist.

Die Websites der Marken sind technisch sauber aufgesetzt. Semantisch
korrektes HTML, schnelle Ladezeiten, saubere URL-Strukturen und durchdachte
interne Verlinkungen sorgen dafur, dass Google die Seiten liebt. Core Web
Vitals? Check. Mobile-First? Standard. Accessibility? Klar. Wer hier
schlampig arbeitet, verliert — und Savencia weill das.



Auch der Content Uberzeugt: Statt plumper Produktbeschreibungen gibt es
Rezepte, Food-Stories und Tipps rund um Genuss. Das Ganze wird erganzt durch
Microinteractions, visuelles Storytelling und eine klare Call-to-Action-
Struktur. Der User wird nicht uUberfordert, sondern gefihrt — und bleibt im
besten Fall langer auf der Seite und interagiert mehrfach. Fur Google ein
klares Signal: Diese Seite liefert Mehrwert.

Besonders clever: Die Marken nutzen saisonale Themen (z. B. “Herbstrezepte
mit Géramont”) fir kurzfristige SEO-Boosts — ohne dabei ihre langfristige
Sichtbarkeit zu gefahrden. Evergreen-Content und aktuelle Trends werden in
einem Content-Cluster-Modell kombiniert, das sowohl fir die Nutzer als auch
far den Algorithmus funktioniert.

Verpackung, Branding und SERP-
Optimierung: Kase wird zur
Suchmaschine

Was viele Marketingabteilungen unterschatzen: Packaging Design hat inzwischen
auch auf SEO Einfluss. Wie das geht? Ganz einfach: User suchen nach
Begriffen, die sie auf der Verpackung gelesen haben. Wer hier konsistent
arbeitet, schafft es, Suchverhalten gezielt zu steuern — und Suchergebnisse
zu dominieren.

Savencia nutzt dies gezielt. Produktnamen, Claims und visuelle Elemente
werden nicht nur vom Branding her gedacht, sondern auch SEO-taktisch
optimiert. Der Begriff “Géramont Cremig-Wirzig” ist nicht nur ein
Produktname, sondern auch ein Suchbegriff mit hohem Transaktionspotenzial.
Und genau dafur gibt es eine eigene Landingpage — inklusive Strukturierte
Daten, FAQs, Rich Snippets und internen Verlinkungen.

Hinzu kommt die visuelle Dominanz in der Bildersuche. Produktfotos,
Rezeptbilder und saisonale Kampagnenmotive sind nicht nur hdbsch, sondern
systematisch mit ALT-Tags, Dateinamen und Schema.org-Markup versehen. Das
Ergebnis: Savencia ist nicht nur in den organischen SERPs prasent, sondern
auch in der Bildersuche, in den Featured Snippets und in den “People also
ask” -Boxen.

Die Strategie dahinter ist klar: Sichtbarkeit auf allen Ebenen. Wer nach
Kase, Rezepten oder Marken sucht, soll bei Savencia landen — egal ob Uber
Text, Bild oder Video. Und das funktioniert. Die Sichtbarkeitskurven sprechen
eine deutliche Sprache.

Was du von Savencia lernen



kannst — auch wenn du keilnen
Kase verkaufst

Die meisten Unternehmen in der Lebensmittelbranche denken noch immer in TV-
Spots und Handzetteln. Savencia dagegen zeigt, wie man Produkte des taglichen
Bedarfs zu digital aufgeladenen Marken macht. Und genau darin liegt die
Lektion fur alle Marketer — egal ob B2B oder B2C.

Erstens: Deine Marke ist mehr als dein Produkt. Savencia verkauft Kase — aber
kommuniziert Genuss, Lebensfreude und franzésisches Flair. Das ist
skalierbar, das ist emotional — und das funktioniert auch online.

Zweitens: Ohne technisches Fundament nitzt dir kein Content der Welt. Die
Websites von Savencia sind UX-optimiert, SEO-technisch sauber und schnell.
Das ist kein Zufall, sondern Strategie.

Drittens: Content braucht Struktur. Savencia nutzt ein klares Themen-Cluster-
Modell, das sowohl saisonale Peaks als auch langfristige Sichtbarkeit
sichert. Das ist kein Hexenwerk — aber eben auch keine Copy-&-Paste-
Strategie.

Viertens: Daten sind dein Freund. Ob bei der Produktentwicklung, bei der
Kampagnenplanung oder bei der SEO-Optimierung — Savencia trifft
Entscheidungen nicht aus dem Bauch heraus, sondern auf Basis von Insights.
Wer das nicht tut, spielt Marketing-Roulette.

Fazit: Kase 1st nicht das
Problem — dein Marketing schon

Savencia Fromage & Dairy Deutschland GmbH zeigt eindrucksvoll, dass auch ein
vermeintlich altmodisches Produkt wie Kase digital neu gedacht werden kann.
Mit klarem Markenfokus, datengetriebener Strategie und technischer Exzellenz
baut der Konzern eine digitale Markenwelt auf, die MaBstabe setzt — in einer
Branche, die sonst eher rickstandig agiert.

Fir Marketer heiBt das: Schluss mit dem Jammern lber schwierige Produkte oder
konservative Zielgruppen. Wenn Savencia es schafft, Kase sexy zu machen —
dann gibt es keine Ausrede mehr. Was du brauchst? Eine saubere technische
Basis, ein durchdachtes Content-Konzept und den Mut, deine Marke nicht nur zu
verkaufen, sondern zu inszenieren. Willkommen in der Zukunft des Food-
Marketings. Willkommen bei Savencia. Willkommen bei der Realitat.



