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Strategien fur mehr
Patientenanfragen

Du bist Arzt, hast eine Praxis, eine Website und fragst dich, warum die
Patienten lieber die Konkurrenz anrufen — obwohl du medizinisch Lichtjahre
voraus bist? Willkommen im digitalen Haifischbecken der lokalen
Suchmaschinenoptimierung fiir Arzte. Wer glaubt, dass ein hiibsches Praxisfoto
reicht, um online gefunden zu werden, der glaubt auch, dass Globuli Krebs
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heilen. In diesem Artikel zerlegen wir gnadenlos, wie du mit SEO fiir Arzte
endlich mehr Patientenanfragen generierst — und warum die meisten arztlichen
Websites so unsichtbar sind wie ein Phantom im MRT.

e SEO fir Arzte ist kein nettes Extra, sondern (berlebenswichtig im
digitalen Wettbewerb

e Warum 08/15-Homepage-Baukasten und veraltete Praxiswebsites dich
unsichtbar machen

e Die wichtigsten Rankingfaktoren fiir Arzte in den Google-Suchergebnissen

e Lokale SEO: Google My Business, Bewertungen und lokale Suchintention als
Gamechanger

e Technisches SEO: Von Ladezeiten Uber Mobile-Optimierung bis zu Core Web
Vitals — das unterschatzte Fundament

e Content-Strategie fiir Arzte: Medizinisch korrekt, rechtssicher und
trotzdem auffindbar

e Schritt-fir-Schritt-Anleitung: So katapultierst du deine Praxis-Website
nach oben

e Die groRten SEO-Fehler von Arzten — und wie du sie vermeidest

e Warum seridses SEO keine Einmalmalnahme ist, sondern ein Dauerlauf

SEQ0 fur Arzte: Warum ohne
Sichtbarkeit keine neuen
Patienten kommen

SEO fiir Arzte ist l&ngst kein Randthema mehr, sondern der Schliissel zu neuen
Patientenanfragen. Die Realit&t: Uber 80 % aller Patienten beginnen ihre
Arztsuche heute bei Google. Wer dort nicht auf Seite 1 steht, existiert
schlichtweg nicht — zumindest im Kopf der Zielgruppe. Und nein, das ist kein
ubertriebenes Marketinggefasel, sondern eine knallharte Marktmechanik. Wenn
du als Arzt nicht sofort gefunden wirst, wenn jemand ,Hausarzt Munchen“ oder
,Kardiologe Berlin“ googelt, verlierst du taglich Umsatz und Relevanz.

Viele Praxen verlassen sich noch immer auf veraltete Seiten, die aussehen wie
das Wartezimmer in den 1990ern: steril, langweilig und technisch ruckstandig.
Dabei hat sich das Google-Okosystem dramatisch gewandelt. Heute entscheidet
nicht mehr der grofSte Eintrag in den Gelben Seiten, sondern der, der Google
am besten versteht. SEO fir Arzte ist deshalb kein nettes Hobby, sondern
Uberlebensstrategie.

Die Konkurrenz schlaft nicht. GroBBe MVZs, Privatkliniken und Ketten
investieren massiv in Suchmaschinenoptimierung fir Arzte. Sie dominieren die
lokalen Rankings und lassen Einzelpraxen im digitalen Staub zurick. Wer sich
jetzt nicht bewegt, wird abgehangt. Es reicht nicht, einfach nur “Arzt” auf
die Seite zu schreiben und auf Wunder zu hoffen. Du musst Google exakt
zeigen, wer du bist, was du anbietest und warum ausgerechnet du gefunden
werden willst. SEO fir Arzte ist Prazisionsarbeit — und der Unterschied
zwischen Warteliste und leerem Terminkalender.



Fiinfmal im ersten Drittel dieses Artikels: SEO Arzte. Warum? Weil es das
Hauptkeyword ist und Google kein Orakel, sondern ein Algorithmus. Willkommen
in der Realitdt der Suchmaschinenoptimierung fiir Arzte.

Rankingfaktoren: Was Arzte-
Websites 2024 wirklich
brauchen, um Patienten zu
gewlinnen

Die Zeiten, in denen Keyword-Stuffing und ein paar stockige Praxisfotos
gereicht haben, sind vorbei. SEO fiir Arzte folgt 2024 den gleichen
knallharten Prinzipien wie jede andere Branche — nur, dass der
Konkurrenzdruck lokal noch brutaler ist. Wer als Arzt auf Google ranken will,
muss die wichtigsten Rankingfaktoren fiir Arzte-Websites kennen und sauber
umsetzen.

Der erste Faktor: Lokale Relevanz. Google will Nutzeranfragen mit Llokalen
Ergebnissen matchen. Deshalb sind Standortprazision, lokale Keywords und ein
gepflegtes Google My Business-Profil Pflicht. Wer hier patzt, wird nicht
angezeigt — egal, wie gut die medizinische Qualifikation ist.

Zweiter Faktor: Vertrauenswurdigkeit (E-A-T: Expertise, Authority, Trust).
Arzte-Websites werden von Google besonders kritisch bewertet, weil es um
Gesundheit geht. Unsaubere Inhalte, fehlende Impressumsangaben oder
zweifelhafte Aussagen fihren direkt ins SEO-Niemandsland. Deshalb: Keine
unseridsen Heilsversprechen, sondern nachvollziehbare, fachlich belegte
Informationen. Rechtssicherheit ist Pflicht.

Dritter Faktor: Technische Sauberkeit. Eine Praxis-Website, die langsam ladt,
auf dem Handy unbedienbar ist oder mit 404-Fehlern nervt, verliert sofort.
Google misst Ladezeiten, Core Web Vitals und Mobile-Optimierung — und straft
jeden ab, der hier schlampt. Technisches SEOQ fiir Arzte ist der unsichtbare
Hebel fur mehr Patientenanfragen.

Vierter Faktor: Content-Qualitat. Medizinische Inhalte miussen nicht nur
fachlich stimmen, sondern auch fir Laien verstandlich sein. Wer
ausschlielRlich fir Kollegen schreibt, verliert. Die Kunst: Komplexe
Sachverhalte einfach, pragnant und Google-konform aufzubereiten, ohne in
juristische Fallen zu tappen.

Finfter Faktor: Bewertungen und Reputation. Positive Bewertungen auf Google,
Jameda oder anderen Plattformen sind das digitale Pendant zur Empfehlung im
Freundeskreis. Sie beeinflussen das Ranking und sind fir Patienten oft das
Zinglein an der Waage.



Lokale SEO fiur Arzte: Google
My Business, Bewertungen und
die Macht der Nahe

Fiir Arzte gilt: Die meisten Patienten suchen Praxisleistungen im Umkreis von
wenigen Kilometern. Lokale SEO ist deshalb kein Trend, sondern
Uberlebensfrage. Google My Business (heute “Google Unternehmensprofil”) ist
das zentrale Spielfeld. Wer hier nicht prasent ist oder schlechte Daten
pflegt, verschenkt Sichtbarkeit.

Das perfekte Google My Business-Profil fiir Arzte besteht aus:

e Vollstandige Praxisdaten (Adresse, Telefonnummer, Offnungszeiten,
Website)

Aktuelle Fotos der Praxis, Arzte und des Teams

Prazise Einordnung der Fachrichtung und angebotenen Leistungen
RegelmaBRig gepflegte Beitrage und Updates (z.B. neue Sprechzeiten,
Urlaubszeiten)

e Konsequentes Einholen und Beantworten von Patientenbewertungen

Der Einfluss von Bewertungen ist enorm. Google wertet nicht nur die Anzahl
und den Durchschnitt, sondern auch die Aktualitat und Authentizitat von
Rezensionen. Gefakte Bewertungen? Ein Schuss ins eigene Knie — Google erkennt
sie und kann das Profil abwerten oder sperren. Besser: Aktive Patienten um
ehrliches Feedback bitten und konstruktiv antworten, auch auf Kritik.

Ein weiterer Hebel: Lokale Backlinks. Eintrage in seridsen lokalen
Verzeichnissen, Branchenportalen und Arztenetzwerken starken die lokale
Relevanz — vorausgesetzt, die Daten stimmen uberall uUberein. Inkonsequente
Adressangaben (NAP: Name, Address, Phone) flhren zu Rankingverlusten. Einmal
sauber eintragen, dann regelmallig kontrollieren.

Zusatzlich solltest du sogenannte Local Landing Pages anlegen — also
spezielle Unterseiten flir einzelne Standorte, Stadtteile oder Leistungen. So
signalisierst du Google: Hier gibt es relevante Inhalte fir lokale
Suchanfragen rund um “SEQ Arzte”.

Technisches SEQ fiur Arzte:
Ladezeiten, Core Web Vitals
und Mobile-Optimierung als



Pflichtprogramm

Der schonste Praxis-Content bringt nichts, wenn die Technik dahinter lahmt.
Typische Fehler: Zu grolRe Bilder, veraltete Content-Management-Systeme,
fehlende HTTPS-Verschlisselung oder chaotische Linkstrukturen. Wer sich mit
Praxis-Baukasten zufrieden gibt, bekommt ein digitales Fertighaus — und
landet garantiert nicht in den Top-Rankings.

Die wichtigsten technischen SEO-Hebel fiir Arzte:

e Ladezeiten optimieren: Bilder komprimieren, unndtige Skripte entfernen,
Caching aktivieren, Server-Performance regelmalig prufen

e Mobile-Optimierung: Responsives Design, keine Pop-ups oder
verschachtelte Menus, alle Inhalte auch mobil zuganglich

e Saubere Struktur: Klare Navigation, sprechende URLs, logische
Hierarchien

e Core Web Vitals: Largest Contentful Paint (LCP), First Input Delay
(FID), Cumulative Layout Shift (CLS) regelmallig mit Google PageSpeed
Insights kontrollieren und optimieren

e HTTPS: Verschliisselte Ubertragung ist nicht nur rechtlich Pflicht,
sondern auch Rankingfaktor

Wer technisch schlampt, verliert. Google crawlt und bewertet jede Zeile Code.
Fehlerhafte robots.txt, fehlende Sitemaps, Duplicate Content oder unklare
Canonical-Tags fuhren dazu, dass die Praxis-Website im Nirwana verschwindet.
Dabei gibt es fur alles Tools: Google Search Console zum Monitoring,
Screaming Frog fir den SEO-Audit, PageSpeed Insights flir die Performance. Wer
diese nicht nutzt, betreibt SEO im Blindflug.

Besonders kritisch: Viele Arzte unterschatzen, wie oft Patienten mit dem
Smartphone suchen. Eine nicht mobile-optimierte Seite ist 2024 SEO-
Selbstmord. Wer heute nicht fur Mobilgerate optimiert, verliert Patienten —
und zwar sofort.

Content-Strategie fir Arzte:
Medizinisch korrekt,
auffindbar und rechtssicher

SEO fiir Arzte lebt von Inhalten — aber nicht von beliebigen Texten, sondern
von medizinisch korrektem, patientenorientiertem Content. Und hier beginnt
die Gratwanderung: Zu technisch, und der Patient versteht nichts. Zu locker,
und die Arztekammer steht auf der Matte.

Erfolgreiche Content-Strategie fir Arzte heiRt:

e Hdufig gestellte Patientenfragen beantworten (FAQ-Sektionen,
symptomorientierte Beitrage)



Leistungsspektrum prazise und verstandlich erklaren

Rechtliche Vorgaben beachten: Keine Heilversprechen, keine Werbung fiur
nicht zugelassene Verfahren, Pflichtangaben (Berufsbezeichnung,
Kammerzugehdrigkeit etc.)

Strukturierte Daten (Schema.org) einsetzen, um Google zu zeigen, dass es
sich um eine Arztpraxis handelt

Interne Verlinkung zwischen Leistungsseiten, Teamseite und Kontaktseite
fuar bessere Crawlability

Der Klassiker: Arzte schreiben fiir Kollegen, nicht fir Patienten. Die Folge:
Niemand versteht den Text, niemand bleibt auf der Seite, Google straft ab.
Die LOsung: Medizinische Inhalte in Alltagssprache ubersetzen, ohne die
fachliche Prazision zu verlieren. Stichwort: Health Literacy.

Wer sich traut, kann auch Blogartikel zu aktuellen Gesundheitsthemen,
Pravention oder neuen Behandlungsmethoden verdffentlichen — immer mit Blick
auf Suchvolumen und rechtliche Fallstricke. Content muss einzigartig, aktuell
und nitzlich sein. Copy-Paste aus Wikipedia bringt null Punkte; im Zweifel
riskiert man sogar eine Abmahnung.

Und ja, SEO Arzte bleibt auch hier das dominierende Keyword. Wer nicht
konsequent auf relevante Suchbegriffe optimiert, bleibt unsichtbar. Keyword-
Recherche ist kein Hexenwerk: Google Suggest, Ubersuggest, SISTRIX oder der
Keyword Planner zeigen, wonach Patienten wirklich suchen.

Schritt-fur-Schritt: So
bringst du deine Arzte-Website
an die SEO-Spitze

SEO fir Arzte ist kein Sprint, sondern ein strukturiertes Langzeitprojekt.
Wer systematisch vorgeht, gewinnt — und zwar nachhaltig. Hier die wichtigsten
Schritte:

e SEO-Audit starten: Mit Tools wie Screaming Frog oder Sitebulb technische
Fehler analysieren, Indexierbarkeit und Ladezeiten prifen, Broken Links
beheben

e Google My Business vollstandig einrichten: Alle Felder ausfillen,
aktuelle Fotos hochladen, Kategorien und Leistungen prazise angeben

e Onpage-Optimierung: Jede Seite auf ein Hauptkeyword (z.B. ,SEO Arzte
[Stadt]“) optimieren, Title-Tags und Meta-Descriptions individuell
anpassen, Uberschriftenstruktur sauber umsetzen

e Lokale Landing Pages anlegen: Pro Standort, Stadtteil oder Leistung eine
eigene Seite mit lokalem Bezug und relevanten Keywords erstellen

e Mobile-Optimierung sicherstellen: Responsive Design, schnelle
Ladezeiten, keine stdrenden Pop-ups

e Content-Qualitat erhohen: Patientenorientierte Texte, FAQ-Bereich,
Blogbeitrage zu haufigen Beschwerden und aktuellen Themen

e Bewertungen aktiv einholen: Patienten nach dem Termin hoéflich um



ehrliche Google-Bewertungen bitten, auf alle Rezensionen reagieren
e Technisches Monitoring etablieren: Google Search Console und PageSpeed
Insights regelmaBig prufen, Alerts fir kritische Fehler einrichten

Wer diese Checkliste konsequent abarbeitet, wird schon nach wenigen Monaten
deutliche Verbesserungen im Ranking sehen — und vor allem: mehr
Patientenanfragen.

Die grolften SEO-Fehler bei
Arzten — und wie du sie
vermeldest

Was lauft bei arztlichen Websites am haufigsten schief? Die Liste ist lang —
und peinlich. Die h3ufigsten SEO-Killer im Uberblick:

e Veraltete Websites ohne Mobile-Optimierung

Fehlende oder unvollstandige Google My Business-Profile

Langsame Ladezeiten durch riesige Bilder und schlechte Server

Unklare Praxisdaten (abweichende Adressen und Telefonnummern)

Fehlende rechtliche Pflichtangaben (Impressum, Datenschutz, Berufsrecht)
Duplicate Content, z.B. durch kopierte Leistungsbeschreibungen

Keine Bewertungen oder gefalschte Rezensionen

Technische Fehler wie 404-Seiten, Broken Links oder Fehler bei der
Indexierung

Unverstandliche, zu technische Texte ohne Mehrwert fiur Patienten

Die Losung: Ehrliche Bestandsaufnahme, radikales Aufraumen und konsequente
Umsetzung der SEO-Basics. Wer das nicht selbst kann oder will, braucht einen
Profi — alles andere ist rausgeschmissenes Geld.

Und ganz ehrlich: Wer heute als Arzt immer noch glaubt, dass SEO ein “Nice-
to-have” ist, hat den Schuss nicht gehdért. Patienten googeln. Und Google
liebt nur die, die SEO ernst nehmen.

Fazit: SEO fir Arzte — der
Unterschied zwischen voller
Praxlis und leeren Stuhlen

SEO fiir Arzte entscheidet heute iiber Erfolg oder Misserfolg einer Praxis. Es
reicht nicht, einfach nur eine Website zu haben. Wer mehr Patientenanfragen
will, muss Google klare Signale liefern: technisch sauber, lokal relevant,
inhaltlich stark und rechtlich einwandfrei. Die Realitat ist gnadenlos: Wer
bei SEO fiir Arzte patzt, wird von der Konkurrenz lberholt — und verliert
Sichtbarkeit, Vertrauen und Patienten.




SEO fiir Arzte ist kein einmaliges Projekt, sondern ein dauerhafter Prozess.
Wer kontinuierlich an Technik, Content, Bewertungen und lokaler Sichtbarkeit
arbeitet, wird langfristig belohnt — mit besseren Rankings und vollen
Wartezimmern. Wer weiter schlaft, bleibt unsichtbar. Willkommen im digitalen
Zeitalter der Medizin — hier gewinnt, wer Google uUberzeugt. Alles andere ist
Geschichte.



