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echte Profis

Shopify ist wie das Apple unter den E-Commerce-Plattformen: schick, bequem —
und gnadenlos limitiert, sobald du etwas wirklich Anspruchsvolles bauen
willst. Wenn du genug hast von Plugin-Hdlle, Transaktionsgebihren und dem
Gefuhl, in einem goldenen Kafig zu sitzen, ist es Zeit fur einen Ausbruch.
Wir zeigen dir die besten Shopify Alternativen fir Profis mit Anspruch — und
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erklaren dir, warum du dich mit weniger nicht zufriedengeben solltest.

e Warum Shopify fir viele Projekte schnell an seine Grenzen stoft

e Die besten Shopify Alternativen fir skalierbare, flexible E-Commerce-
Projekte

e Technische Unterschiede: Open Source vs. SaaS vs. Headless Commerce

e Was du bei der Wahl der richtigen Plattform beachten musst — inklusive

Kostenfaktoren

e Magento (Adobe Commerce), Shopware, WooCommerce, BigCommerce & Co im
Vergleich

e API-Flexibilitat, Templating, Performance, Hosting — worauf es wirklich
ankommt

Headless Commerce: Wenn du Architekturfreiheit willst

Eine Schritt-flr-Schritt-Anleitung zur Plattformwahl

Welche Anbieter Agenturen lieben — und welche sie lieber verschweigen
Fazit: Wer ernsthaft verkaufen will, braucht mehr als Drag & Drop

Warum Shopify fur Profis oft
zUu kurz greift — technische
und strategische Limitierungen

Shopify ist ein Baukasten — ein verdammt guter, das muss man sagen. Aber wie
jeder Baukasten hat auch dieser feste Grenzen. Die Plattform ist ideal fur
Einsteiger, fir MVPs oder fiur den schnellen Proof-of-Concept. Aber sobald du
komplexe Anforderungen hast, wachst dir das System Uber den Kopf. Warum? Weil
Shopify zwar vieles kann, aber wenig davon wirklich tief.

Beispiel: API-Zugriffe. Shopify bietet eine recht brauchbare REST- und
GraphQL-API — aber wehe, du willst grofere Datenmengen synchronisieren oder
externe Systeme tief integrieren. Dann st6B8t du schnell auf Rate Limits,
fehlende Webhooks oder komplizierte Umwege. Auch das Datenmodell ist durch
das Shopify-Okosystem vorgegeben — individuelle Produktmodelle oder
komplizierte Variantenstrukturen? Viel Spall beim Hacken.

Ein weiteres Problem: Das Templating-System Liquid ist zwar performant, aber
extrem limitiert. Kein serverseitiges Rendering, kein echtes MVC, keine
dynamischen Layouts — alles muss Uber Workarounds geldst werden. Und dann
waren da noch die Transaktionsgebuhren, die dich zwingen, entweder den
eigenen Zahlungsanbieter zu nutzen oder Shopify zusatzliche Prozente zu
zahlen. Kleinvieh macht Mist — besonders bei hohem Umsatzvolumen.

Die Moral von der Geschichte: Shopify ist ein grollartiger Einstieg, aber kein
langfristiges Fundament fir skalierbare, hochkomplexe E-Commerce-Projekte.
Wenn du deinen Shop ernsthaft betreiben willst, brauchst du mehr Kontrolle,
mehr Flexibilitat und mehr technische Tiefe. Zeit fur Alternativen.



Shopware, Magento, WooCommerce
& Co — Die besten Shopify
Alternativen im Uberblick

Der Markt fur E-Commerce-Plattformen ist groBer denn je — und gleichzeitig
unibersichtlicher. Wenn du Shopify verlassen willst, stehst du vor der Wahl
zwischen Open-Source-Systemen, kommerziellen Lésungen und Headless-
Architekturen. Hier sind die relevantesten Player — mit ihren Starken und
Schwachen.

e Shopware: Deutsches Flaggschiff mit starkem Fokus auf B2C und
Storytelling. Open Source und kommerzielle Versionen verflgbar. API-
first-Architektur, modernes Admin-UI, Symfony-Backend. Ideal fur
mittelgrofRe bis grofle Shops mit Content-Anspruch.

e Magento / Adobe Commerce: Der Dinosaurier unter den Plattformen. Enorm
flexibel, aber komplex und wartungsintensiv. Besonders stark im B2B.
Technisch anspruchsvoll, aber hochgradig anpassbar. Wer Kontrolle will,
ist hier richtig — aber nur mit Entwicklerteam.

e WooCommerce: WordPress-Erweiterung und ideal fir kleine Shops mit
Content-First-Strategie. Schnell aufgesetzt, aber limitiert bei
Skalierung, Sicherheit und Performance. Gut fir Solopreneure, weniger
fur Enterprise.

e BigCommerce: SaaS-Alternative mit starker API und Headless-Fahigkeiten.
Bietet mehr Flexibilitat als Shopify, aber weniger Community. Ideal fur
Shops, die bereit sind, monatlich etwas mehr zu zahlen — daflir aber
weniger technische Infrastruktur zu pflegen.

e Commercetools: Headless-only mit Enterprise-Fokus. API-first,
vollstandig modular, Cloud-native. Extrem flexibel - aber auch teuer und
ohne Frontend. Hier brauchst du ein Entwicklerteam und ein klares
Architekturkonzept.

Jede dieser Plattformen hat ihren Platz — die Frage ist nur: Was willst du
erreichen? Und wie viel technisches Know-how (und Budget) bringst du mit?

Open Source vs. SaaS vs.
Headless Commerce — Die
Architekturfrage

Wenn du eine Shopify Alternative suchst, musst du dich zwangslaufig mit der
Architekturfrage beschaftigen. Denn die technische Basis deiner Plattform
bestimmt, wie flexibel, performant und zukunftssicher dein Shop wirklich ist.
Drei Modelle dominieren den Markt:



e SaaS (Software-as-a-Service): Vollstandig gehostete LOésungen wie Shopify
oder BigCommerce. Vorteile: schnelle Einrichtung, minimaler
Wartungsaufwand. Nachteile: eingeschrankte Anpassbarkeit, API-
Limitierungen, Abhangigkeit vom Anbieter.

e Open Source: Systeme wie Shopware oder Magento Open Source. Vorteile:
volle Kontrolle, keine Lizenzkosten (theoretisch), grofe Community.
Nachteile: Du bist fur Hosting, Wartung, Sicherheit und Skalierbarkeit
selbst verantwortlich.

e Headless Commerce: Entkopplung von Frontend und Backend. Systeme wie
Commercetools oder Shopware 6 mit Headless-API. Vorteile: maximale
Flexibilitat im Frontend, Multi-Channel-Fahigkeit. Nachteile: hohe
technische Komplexitat, hohere Einstiegskosten.

Die Architekturfrage ist keine rein technische — sie ist strategisch. Wenn du
maximale Flexibilitat willst, fudhrt an Headless kaum ein Weg vorbei. Wenn du
schnell starten willst, ist SaaS okay — solange du weiRt, dass du irgendwann
wechseln musst. Und wenn du technisch fit bist, kann Open Source die goldene
Mitte sein.

Worauf du bei der Auswahl
deiner E-Commerce-Plattform
wirklich achten musst

Die Entscheidung fur eine Plattform ist keine Designfrage. Es geht nicht
darum, was “hubscher aussieht” oder “leichter zu bedienen” ist. Es geht um
Skalierbarkeit, Integrationsfahigkeit, Performance und Wartbarkeit. Die
meisten Shops scheitern nicht am Frontend — sie scheitern an der Architektur.
Hier sind die wichtigsten Evaluierungskriterien:

e API-First? Kannst du alle Daten via REST oder GraphQL ansprechen und
integrieren?

e Multi-Channel-fahig? Unterstutzt die Plattform verschiedene Frontends
(Web, App, POS, etc.)?

e Templating & Theming: Wie flexibel ist das Frontend? Kannst du eigene
Designs umsetzen, oder bist du auf einen Baukasten angewiesen?

e Performance & Hosting: Wie schnell ist das System? Gibt es CDN-Support,
HTTP/2 oder 3, Caching-Mechanismen?

e Security & Compliance: DSGVO-Konformitat, PCI-DSS, Zwei-Faktor-
Authentifizierung — alles vorhanden?

e Entwickler-Okosystem: Gibt es eine aktive Community, Dokumentation,
Plug-ins, Agenturen?

Mach dir klar: Eine Plattform, die heute nett wirkt, kann in sechs Monaten zu
einem Klotz am Bein werden, wenn du keine API hast, um dein ERP oder PIM
anzubinden. Oder wenn du feststellst, dass du fir jedes Template-Update ein
neues Theme bauen musst. Denk in Strukturen — nicht in Farben.



Schritt-fur-Schritt: So
findest du die richtige
Shopify Alternative

Du willst wechseln — aber wie? Hier ist dein Fahrplan in sieben Schritten:

1. Analyse deiner Anforderungen
Was brauchst du wirklich? Produktvielfalt, Variantenlogik,
internationale Steuerberechnung, B2B-Funktionen?

2. Technisches Know-how prifen
Hast du ein Entwicklerteam? Oder brauchst du eine Plattform, die ohne
Code funktioniert?

3. Budgetrahmen festlegen
Lizenzkosten, Hosting, Agenturleistungen, Wartung — was kannst (und
willst) du investieren?

4. Plattform shortlist erstellen
Basierend auf Anforderungen und Budget: Welche 2-3 Systeme passen am
besten?

5. Demos & Testsysteme nutzen
Teste die Plattformen live. Nicht nur das Frontend — auch das Admin-
Panel, die API-Doku, das Deployment.

6. Technische Detailprufung
Wie sieht das Datenmodell aus? Gibt es Limitierungen bei Produkten,
Varianten, Attributen?

7. Entscheidung & Migrationsplanung
Wahle die Plattform aus, plane die Datenmigration, API-Anbindungen,
Frontend-Entwicklung und Go-Live.

Und ganz wichtig: Hol dir technisches Know-how ins Boot. Die meisten
Plattform-Entscheidungen scheitern nicht an der Software — sondern an
falschen Erwartungen.

Fazit: Shopify Alternativen
sind kein Luxus — sondern eiline
Notwendigkeilit

Shopify ist bequem — aber Bequemlichkeit ist kein Zukunftsmodell. Wer
ernsthaft E-Commerce betreibt, braucht mehr als schone Templates und Drag-&-
Drop-Editoren. Du brauchst eine Plattform, die mit dir wachst, sich an deine
Prozesse anpasst und dir nicht bei jeder Idee ein “nicht moglich” ins Backend
schreibt. Die gute Nachricht: Es gibt Alternativen. Viele.

Ob Shopware, Magento, BigCommerce oder Headless — die Entscheidung liegt bei



dir. Aber bitte: Triff sie bewusst. Denn die falsche Plattform kostet dich
nicht nur Nerven, sondern auch Umsatz, SEO-Rankings und Conversionrate. Und
Shopify? Ist vielleicht der richtige Start. Aber sicher nicht das Ziel.



