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gestern sein wollen

Snapchat ist mehr als nur Filter, Flammen und fragwirdige Selfies — es ist
ein verdammt machtiger Marketingkanal mit einer Zielgruppe, die du dir nicht
leisten kannst zu ignorieren. Wenn du glaubst, Snapchat sei nur ein Teenie-
Spielplatz, dann ist dein Marketing-Playbook aus dem letzten Jahrzehnt. In
diesem Artikel zerlegen wir Snapchat auf technischem Niveau, analysieren
Chancen, Risiken und Strategien — und zeigen dir, wie du als echter
Marketing-Profi das Maximum aus der Plattform herausholst.

e Was Snapchat wirklich ist — jenseits von Dog-Filtern und Emojis

e Wie die Snapchat-User ticken und warum sie Marketing anders konsumieren

e Welche Formate fir Marken funktionieren — und welche du sofort vergessen
kannst

e Warum Snapchat kein Facebook ist — und genau deshalb spannend bleibt

e Technische Grundlagen: Snap Pixel, AR Lenses, Dynamic Ads & Co.

e Wie du deine Zielgruppe auf Snapchat findest — und nicht dein Budget
verschwendest

e Was beim Snapchat-Advertising anders lauft — Tracking, Targeting und
Metriken

e Warum viele Agenturen Snapchat meiden — und warum du genau deshalb
hinschauen solltest

e Schritt-fur-Schritt-Anleitung: So startest du als Marke auf Snapchat
richtig

e Fazit: Snapchat ist kein Hype, sondern ein ernstzunehmender Performance-
Kanal — fir die, die’s checken

Snapchat verstehen: Mehr als
nur Spielerei — ein
ernstzunehmender
Marketingkanal

Snapchat ist ein Social-Media-Dienst, der 2011 mit dem Versprechen gestartet
ist, Bilder nach dem Anschauen automatisch zu léschen. Was fur viele wie ein
digitaler Sandkasten wirkte, ist heute ein datengetriebenes, visuell
getriebenes Okosystem mit (iber 750 Millionen monatlich aktiven Nutzern
weltweit. Die App lebt von kurzer Aufmerksamkeit, visuellem Storytelling und
einer Nutzererfahrung, die sich radikal von Facebook, Instagram oder TikTok
unterscheidet.

Snapchat setzt auf Ephemeral Content — Inhalte, die nach kurzer Zeit
verschwinden. Das bedeutet: kein ewiges Archiv, kein aufpolierter Feed, keine
Likes-0Obsession. Stattdessen geht es um Authentizitat, Spontaneitat und
direkte Kommunikation. FUr Marken bedeutet das: Du musst echt sein oder



zumindest extrem gut darin, echt zu wirken. Wer auf Hochglanz-Content setzt,
fliegt hier schneller raus als bei einem 5-Sekunden-Snap.

Technisch gesehen ist Snapchat ein Mix aus Messaging, Augmented Reality (AR),
Discover-Plattform und Werbenetzwerk. Die App lauft auf einer komplexen
Kombination aus Cloud-Rendering, lokalem Caching, Snappy Compression und
Multistream-Delivery — alles optimiert auf mobile Nutzung. Wer hier Content
liefern will, muss verstehen, wie die Plattform funktioniert — und wie die
Zielgruppe sie nutzt.

Snapchat ist kein Feed-basiertes Netzwerk. Es gibt keine klassische Timeline.
Stattdessen navigieren Nutzer Uber das Kamera-Interface, entdecken Inhalte
uber “Discover” oder interagieren direkt per Snap oder Story. Das bedeutet
fur Marken: Du musst dich in dieses Interface einflgen — nicht umgekehrt. UX,
Timing und Format sind alles.

Zielgruppenanalyse: Wer nutzt
Snapchat — und was wollen
diese Leute uberhaupt?

Die Kernzielgruppe von Snapchat sind Nutzer zwischen 13 und 34 Jahren — mit
einem massiven Schwerpunkt auf der Gen Z. Laut offiziellen Zahlen nutzen uber
75 % dieser Altersgruppe in den USA Snapchat taglich. In Europa liegt die
Nutzung etwas niedriger, aber immer noch signifikant — besonders in urbanen
Zentren und bei jungeren Konsumenten.

Was diese Zielgruppe auszeichnet: Sie ist mobil-first, attention-defizitar
und extrem visuell orientiert. Texte? Nur wenn sie in Memes verpackt sind.
Echte Werbung? Nur wenn sie wie keine aussieht. Wer auf Snapchat performen
will, muss verstehen: Es geht nicht um “Werbung schalten”, sondern darum,
Teil einer visuell codierten Kommunikation zu werden.

Die Plattform ist stark segmentiert nach Interessen, Interaktionen und
Location. Nutzer interagieren direkt mit Freunden, konsumieren aber auch
Content von Marken, Publishern und Influencern — wenn dieser in das Interface
passt. Das bedeutet: Kein automatisierter Facebook-Post, keine recycelte
Insta-Story. Snapchat verlangt natives Denken.

Besonders spannend ist die Discover-Sektion: Hier konkurrieren Marken,
Publisher und Content Creator um die Aufmerksamkeit der Nutzer. Und ja, der
Algorithmus ist hart. Wer irrelevant ist, wird nicht angezeigt. Wer performt,
wird belohnt — mit Reichweite, Engagement und Conversion-Potential.

Snapchat Ads und Formate: Vom



Snap Ad bis zur AR Lens — was
funktioniert wirklich?

Snapchat bietet eine Vielzahl von Werbeformaten, die sich nahtlos in die App
integrieren — wenn sie richtig umgesetzt werden. Die wichtigsten Formate
sind:

e Snap Ads: Vollbild-Videoanzeigen von bis zu 3 Minuten Lange, die
zwischen Snaps oder Stories angezeigt werden. Sie starten automatisch
mit Ton — ein Gamechanger im Vergleich zu Instagram.

e Story Ads: Anzeigen im Discover-Bereich mit eigenem Titelframe. Ideal
fir Content-lastige Kampagnen oder Produktserien.

e Collection Ads: Kombination aus Video und Swipeable Product Tiles —
perfekt fur E-Commerce und Performance-Kampagnen.

e AR Lenses: Interaktive Filter mit Augmented-Reality-Elementen. Hohe
Engagement-Raten, ideal fur Branding und virale Effekte.

e Commercials: Nicht Uberspringbare Anzeigen von bis zu 6 Sekunden — nur
im Premium-Content verfugbar.

Der Schlissel zum Erfolg liegt in der nativen Umsetzung. Snapchat-User spliren
Werbung auf zehn Meter Entfernung — und ignorieren sie gnadenlos, wenn sie
nicht unterhalt, uUberrascht oder technisch beeindruckt. AR-Filter mit Face
Tracking und Gamification-Elementen funktionieren in der Regel besser als
klassische Videoanzeigen.

Technisch musst du wissen: Snapchat Ads benotigen spezifische Spezifikationen
(z. B. 1080x1920 px, MP4 oder MOV, max. 32 MB). Daruber hinaus ist der Snap
Pixel notig, um Conversions auf deiner Website zu tracken — vergleichbar mit
dem Facebook Pixel, aber mit eigener API und Attribution-Logik.

Wer Performance will, sollte Dynamic Ads nutzen. Diese ziehen automatisch
Produktdaten aus deinem Feed (via Product Catalog), personalisieren Inhalte
und liefern sie an Zielgruppen basierend auf Verhalten, Interessen und
Retargeting-Logik aus. Der Setup-Prozess ist technisch, aber lohnend — wenn
du weifst, was du tust.

Snap Pixel, API, Tracking: Die
technische Seite von Snapchat-
Marketing

Du willst messen, ob deine Snapchat-Kampagne funktioniert? Dann brauchst du
den Snap Pixel — ein JavaScript-Snippet, das du auf deiner Website
implementierst, um Conversions zu erfassen, Custom Audiences zu bauen und
Lookalikes zu targeten. Der Pixel trackt Page Views, Sign-ups, Purchases und
andere Events — vorausgesetzt, du implementierst ihn korrekt.



Die Einrichtung erfolgt Uber den Snapchat Ads Manager. Dort erhaltst du den
Pixel-Code, den du manuell oder per Tag Manager (z. B. Google Tag Manager)
einbaust. Wichtig: Der Pixel funktioniert nur zuverlassig, wenn du auch die
Domain-Verification abschlieSt und Server-Side Tracking Uber die Snap
Conversion API in Betracht ziehst — besonders in Zeiten von i0S14+ und
Cookie-Dystopie.

Fur E-Commerce ist die Integration des Product Catalogs entscheidend. Hierbei
ladst du einen Datenfeed (CSV, XML oder uber eine Schnittstelle wie Shopify,
WooCommerce, Magento) hoch, der Produktdaten enthalt. Diese werden fur
Dynamic Ads verwendet und ermoglichen eine hohe Personalisierung — in
Echtzeit.

Custom Audiences kannst du auf Basis von Website-Besuchern, App-Usern, CRM-
Daten oder In-App-Verhalten erstellen. Die Segmentierung ist granular: Alter,
Geschlecht, Interessen, Sprache, Device, Standort — alles moglich. Fir
Retargeting-Kampagnen und Funnel-Logik ein Muss.

Die Performance-Metriken im Snapchat Ads Manager umfassen Impressions, Swipe
Ups, Video Views, Conversion Events, ROAS und View-Through Conversions. Wer
ernsthaft optimieren will, nutzt zusatzlich UTM-Parameter, Postback-Systeme
und Third-Party-Tracking (z. B. mit Adjust, Branch oder AppsFlyer).

Schritt-fur-Schritt: So
startest du mit Snapchat als
Marke richtig durch

e 1. Ziel definieren: Branding, Performance, Engagement? Je klarer das
Ziel, desto besser die Strategie.

e 2. Business-Konto anlegen: Erstelle einen Business Account uber
business.snapchat.com. Richte dein Ad-Konto, deine Zahlungsmethode und
deinen Pixel ein.

e 3. Zielgruppe analysieren: Nutze Snapchat Insights zur
Zielgruppenanalyse. Prife, ob deine Buyer Personas auf Snapchat aktiv
sind — und wie sie ticken.

e 4. Content-Strategie entwickeln: Erstelle native, vertikale Inhalte.
Plane AR Lenses, Storylines und interaktive Formate — keine recycelten
Insta-Posts!

e 5. Tracking-Setup: Implementiere den Snap Pixel, verifiziere deine
Domain, richte Conversion Events ein und teste sie mit dem Pixel Helper.

e 6. Kampagne starten: Erstelle deine erste Kampagne im Ad Manager. Wahle
Ziel, Budget, Platzierung und Zielgruppe. Lade Creatives hoch und checke
die Vorschau.

e 7. Monitoring & Optimierung: Uberwache KPIs wie Swipe-Up Rate, CTR,
ROAS. Teste verschiedene Creatives, Zielgruppen und Formate. Skalieren
nur, wenn die Performance stimmt.



Fazit: Snapchat 1i1st keiln
Kinderkram. Es i1st Marketing
auf Speed — fur Profis mit
Plan

Snapchat ist nicht der einfache Weg. Es ist kein Copy-Paste-Kanal, keine
Plattform fur Evergreen-Content oder Hochglanz-Imagepflege. Es ist roh,
schnell, technisch anspruchsvoll — und genau deshalb so verdammt effektiv,
wenn du weillt, was du tust. Marken, die Snapchat ignorieren, lassen massives
Potenzial liegen — besonders im Bereich der Gen Z und jungen Millennials.

Wer 2025 Marketing ernst nimmt, muss verstehen: Aufmerksamkeit ist fldchtig.
Kommunikation ist visuell. Und Plattformen wie Snapchat definieren, wie
Marken Uberhaupt noch stattfinden. Wenn du Marketing nicht nur betreiben,
sondern dominieren willst — dann hér auf, Snapchat zu belacheln. Fang an, es
zu meistern.



