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Du dachtest, Metaverse und Augmented Reality seien nur heiBe Luft von Tech-
Konzernen? Falsch gedacht. Spatial Computing ist langst dabei, digitales
Marketing zu zerlegen und neu zu bauen — und wer die Spielregeln nicht
versteht, ist morgen nicht mehr am Markt. In diesem Artikel zerlegen wir flr
dich, wie Spatial Computing die Grenzen von Online, Offline und “Realitat”
sprengt, warum klassische Marketingstrategien alt aussehen, und wie du dich
vorbereitet ins neue Zeitalter katapultierst. Keine Buzzwords, keine
Luftschlosser — nur knallharte Analyse, Technologien, Tools und Taktiken, die
wirklich zahlen. Willkommen im Maschinenraum des Marketings von morgen.
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e Spatial Computing: Was es ist, warum es 2024/2025 das Buzzword fir
Marketing-Disruption ist

e Digitale R&ume als Marketing-Okosystem: Virtuelle Realit&t, Augmented
Reality, Mixed Reality — und warum sie mehr als nur Spielerei sind

e Die wichtigsten Spatial Computing Technologien und Frameworks — von
ARKit bis OpenXR

e Wie Spatial Computing klassische Marketingstrategien pulverisiert — und
neue Kanale offnet

e Tracking, Analytics & Datenschutz: Das unsichtbare Schlachtfeld in
digitalen Raumen

e Step-by-step: So baust du eine erfolgreiche Spatial-Marketing-Kampagne
auf — von der Strategie bis zur Auswertung

e Die groten Fehler, Mythen und Denkfehler im Spatial-Marketing — und wie
du sie vermeidest

e Fazit: Warum Marketing ohne Spatial Computing bald so alt ist wie
Faxgerate

Spatial Computing ist das neue Schlachtfeld fiir Marketer, die noch verstanden
haben, dass Reichweite und Conversion in Zukunft nicht mehr auf Klicks und
Seitenaufrufen basieren, sondern auf immersiven Erfahrungen und digital-
physischen Interaktionen. Die klassische Customer Journey? Vergiss sie. Wer
heute noch glaubt, ein Funnel ende auf der Landingpage, der hat die Rechnung
ohne Head-Mounted Displays, AR-Brillen und virtuelle Produktwelten gemacht.
In diesem Artikel zeigen wir, warum Spatial Computing mehr als ein Hype ist,
wie die Technologie funktioniert, welche Tools und Frameworks wirklich zahlen
— und wie du dich als Marketer aus der Komfortzone katapultierst, bevor dich
die Konkurrenz aus dem Markt schiebt.

Spatial Computing: Definition,
Hauptkeyword und wie es
Marketing disruptiert

Spatial Computing ist nicht einfach irgendein neues Buzzword, sondern der
radikale Umbau der digitalen Infrastruktur, wie wir sie kennen. Im Kern
bezeichnet Spatial Computing die Verschmelzung von digitalen und physischen
Raumen durch Technologien wie Augmented Reality (AR), Virtual Reality (VR),
Mixed Reality (MR), Sensorik und kunstliche Intelligenz. Hierbei werden
digitale Objekte, Interfaces und Interaktionen direkt in den physischen Raum
projiziert oder mit ihm verknupft — und zwar in Echtzeit, dreidimensional und
kontextsensitiv.

Das Hauptkeyword “Spatial Computing” steht dabei fiir ein Okosystem, das weit
uber das hinausgeht, was Metaverse-Gurus oder VR-Startups uns in den letzten
Jahren verkauft haben. Spatial Computing ist die technische Basis daflir, dass
Nutzer nicht mehr zwischen “online” und “offline” unterscheiden missen.

Digitale Raume, Objekte und Interfaces werden zum integralen Bestandteil der
physischen Welt — und umgekehrt. Fir das Marketing bedeutet das: Die Grenzen



zwischen Touchpoint, Conversion und Customer Experience l6sen sich auf. Wer
hier nicht mitspielt, verliert nicht nur Sichtbarkeit, sondern schlicht den
Anschluss an die nachste Generation von Usern.

Spatial Computing ist nicht Zukunftsmusik. Apple Vision Pro, Meta Quest 3,
Microsoft HoloLens 2, Niantic Lightship oder Magic Leap 2 sind langst auf dem
Markt — und die Entwicklerplattformen wie ARKit, ARCore, OpenXR oder Unity
bieten fertige Toolchains, um immersive Marketing-Anwendungen zu bauen. Das
bedeutet: Die Eintrittsbarrieren sinken rapide. Wer 2024/2025 noch glaubt,
Spatial Computing sei “zu teuer” oder “zu experimentell”, hat das Internet
nicht verstanden. Die Disruption ist langst da, das Marketing muss nur noch
aufwachen.

Das Hauptkeyword “Spatial Computing” spielt dabei eine zentrale Rolle in der
technischen und strategischen Ausrichtung jeder modernen Marketingkampagne.
Von der hyperlokalen AR-Ad bis zum immersiven Shop im Wohnzimmer — Spatial
Computing ist nicht die Kir, sondern das neue Pflichtprogramm fir Marketer,
die Uberleben wollen. Und das ist keine Ubertreibung, sondern eine niichterne
Marktanalyse.

Spatial Computing ist jetzt. Spatial Computing ist das Technologiefundament
far samtliche Entwicklungen im Bereich immersive Ads, phygital Commerce,
digitale Showrooms oder Location-based Services. Wer also in den nachsten
zwOlf Monaten nicht funfmal das Wort “Spatial Computing” in seinen
Strategiepapieren stehen hat, kann sich gleich auf die digitale Reservebank
setzen.

Digitale Raume als Marketing-
Okosystem: Von Augmented
Reality bis Mixed Reality

Digitale Raume klingen fur viele Marketer immer noch nach Science-Fiction,
dabei sind sie langst Alltag — bei Gaming, Shopping, Education, selbst im
B2B-Marketing. Spatial Computing ist das Schlisselkonzept, das samtliche
digitalen Raume zusammenfihrt und sie fir das Marketing operationalisierbar
macht. Ob AR-Filter auf Instagram, VR-Showrooms, Mixed-Reality-Events oder
phygitale Pop-up-Stores: Die Bandbreite der Anwendungsfalle ist explodiert.

Augmented Reality (AR) ist der Einstieg fur viele Marken. Hier werden
digitale Informationen, Produkte oder Interfaces in Echtzeit in die physische
Umgebung des Nutzers eingeblendet. Tools wie ARKit (Apple), ARCore (Google),
Spark AR (Meta) oder Snap Lens Studio (Snapchat) machen es méglich, komplexe
AR-Kampagnen ohne Hardcore-Entwicklerteam umzusetzen. Die Erfolgsfaktoren?
Hohe Realitatsnahe, nahtlose User Experience und eine intelligente Verbindung
von digitalem Content mit physischem Kontext.

Virtual Reality (VR) geht einen Schritt weiter und schafft komplett digitale
Raume, in denen Nutzer sich frei bewegen und mit Marken, Produkten oder



anderen Personen interagieren konnen. Fir das Marketing erdéffnen sich hier
neue Spielfelder: virtuelle Showrooms, immersive Produktprasentationen,
Trainingsplattformen oder exklusive Events. Die Herausforderung: VR braucht
Hardware (Headsets), guten Content und eine saubere Integration in das
bestehende Customer-Relationship-Management (CRM). Wer hier mit halbgaren
360°-Videos antritt, wird gnadenlos aussortiert.

Mixed Reality (MR) ist das Bindeglied und die technische Kdnigsklasse. Hier
verschmelzen physische und digitale Objekte in Echtzeit, Interaktionen sind
bidirektional und kontextsensitiv. Die Microsoft HoloLens oder Magic Leap 2
setzen in Sachen MR den Standard. Fur Marketer erdffnet sich die Moglichkeit,
Produkte, Services oder Markenstorys in die Lebenswelt der Nutzer zu
“implantieren” — mit maximaler Interaktivitat und Personalisierung, aber auch
mit maximalem Aufwand bei Konzeption, UX-Design und rechtlicher Absicherung.

Der entscheidende Punkt: Digitale Raume sind keine Spielerei, sondern das
Fundament der nachsten Marketinggeneration. Wer Spatial Computing ignoriert,
verpasst nicht nur Reichweite, sondern den Zugang zu neuen Zielgruppen,
Kandlen und Datenpunkten. Willkommen im Marketing-Okosystem der Zukunft.

Technologien und Frameworks im
Spatial Computing Marketing:
Von ARKit bis OpenXR

Spatial Computing Marketing lebt und stirbt mit der Technologie. Wer hier
nicht weil, welche Frameworks, Engines und Standards den Markt bestimmen,
kann gleich wieder in die Printabteilung wechseln. Die wichtigsten
Technologien fur Spatial Computing im Marketing sind dabei keine
Raketenwissenschaft — aber komplex genug, dass sie tiefes technisches Know-
how verlangen.

ARKit (Apple) und ARCore (Google) sind die Platzhirsche im Bereich Mobile
Augmented Reality. Beide bieten eine breite Palette an APIs fur Motion
Tracking, Environment Mapping, Light Estimation und Face Tracking. Spark AR
(Meta) und Snap Lens Studio (Snapchat) dominieren den Social-AR-Markt. Flr
die Entwicklung plattformibergreifender Experiences hat sich OpenXR als
Standard etabliert. Die OpenXR-Spezifikation (Khronos Group) ermoglicht es
Entwicklern, Spatial-Apps flur verschiedene Hardware (Meta Quest, HoloLens,
Magic Leap, Vive) mit einer Codebasis zu bauen. Unity und Unreal Engine sind
die Engines der Wahl, wenn es um komplexe 3D-Interaktionen, Real-Time
Rendering und Multiplayer-Umgebungen geht.

Die wichtigsten Frameworks und Libraries fur Spatial Computing Marketing im
Uberblick:

e ARKit (Apple): Fur i0S-basierte AR-Anwendungen, mit starkem Fokus auf
Face Tracking, Motion Capture und Environment Understanding.
e ARCore (Google): Fur Android-AR-Apps, spezialisiert auf Motion Tracking,



Plane Detection und Light Estimation.

e OpenXR: Offener Standard fur plattformibergreifende Entwicklung.
Reduziert Fragmentierung, sorgt fur schnellere Time-to-Market und
bessere Hardware-Kompatibilitat.

e Unity & Unreal Engine: 3D-Engines fur komplexe, immersive Experiences.
Unterstutzen VR, AR, MR und Real-Time Rendering.

e Niantic Lightship: Plattform fir Location-based AR, mit Fokus auf
Multiplayer-Interaktionen und Geofencing.

e Spark AR & Snap Lens Studio: Tools fur Social-AR-Kampagnen auf
Instagram, Facebook und Snapchat.

Die Wahl der Technologie hangt vom Use Case, der Zielgruppe und dem Budget
ab. Aber eines ist klar: Ohne tiefes Verstandnis der Frameworks, APIs und
Renderpipelines ist Spatial Computing Marketing reines Glicksspiel — und das
verliert immer derjenige, der technisch hinten dran ist.

Ein weiterer Punkt: Die Integration mit bestehenden Marketing-Tech-Stacks
(CRM, CDP, Analytics, Ad-Server) ist entscheidend fir den ROI. Frameworks wie
OpenXR und Libraries wie WebXR (flr Browser-basierte Experiences) sorgen
dafur, dass Spatial Computing nicht isoliert bleibt, sondern zum Motor fir
datengetriebenes Marketing wird. Wer hier noch mit Excel-Listen und
fragmentierten Kampagnen hantiert, kann sich gleich digital abmelden.

Wie Spatial Computing
klassische Marketingstrategien
pulverisiert — und neue Kanale
offnet

Die Einflhrung von Spatial Computing im Marketing ist keine Evolution,
sondern eine Revolution. Klassische Kanale wie Banner, SEA, Social Ads oder
Content-Marketing werden nicht verschwinden, aber sie verlieren rapide an
Relevanz, sobald digitale Raume zum Standard werden. Warum? Weil Nutzer in
Spatial-Umgebungen nicht mehr klicken, sondern erleben. Der “Call to Action”
ist kein Button mehr, sondern eine immersive Handlung im Raum — ein Blick,
eine Geste, eine Bewegung.

Das bedeutet: Die gesamte Customer Journey wird neu geschrieben. Der Nutzer
entdeckt ein Produkt im AR-Modus im eigenen Wohnzimmer, konfiguriert es mit
Gesten, bekommt Echtzeit-Infos, Bewertungen, Preisvergleiche — alles ohne den
physischen Raum zu verlassen. Im digitalen Showroom testet er Features, lasst
sich beraten, speichert Favoriten im phygitalen Warenkorb. Conversion findet
nicht mehr auf einer statischen Seite statt, sondern mitten in der
Interaktion. Der klassische Funnel? Tot. Die neue Formel: Experience =
Conversion.

Spatial Computing eroffnet gleichzeitig neue Kanale, die im klassischen



Marketing nicht existieren. Location-based AR-Ads, virtuelle Pop-up-Stores,
MR-Events mit Live-Interaktion, “Phygital” Commerce, bei dem digitale und
reale Produkte verschmelzen. Die Moglichkeiten sind endlos — aber nur, wenn
Marketer die Regeln der digitalen Raume wirklich verstanden haben:

e Kontextuelle Platzierung: Ads erscheinen, wenn und wo sie relevant sind
(z. B. direkt am Point of Interest im physischen Raum).

e Realtime-Interaktion: Nutzer interagieren mit Marken-Assets Uber Gesten,
Sprache, Blickrichtung oder Touch — nicht uUber Klicks.

e Hyperpersonalisierung: Daten aus Sensorik, Eye-Tracking, Location und
User-Profilen ermoglichen maBRgeschneiderte Experiences.

e Multisensory Storytelling: Marken kommunizieren Uber Raum, Klang,
Haptik, visuelle Effekte — nicht nur Uber Text und Bild.

Wer weiter in statischen Kanalen denkt, wird lberrollt. Spatial Computing ist
die Eintrittskarte in ein Marketing-Okosystem, in dem die Conversion in
Echtzeit und im Raum passiert — nicht im Warenkorb am Ende eines Funnels. Das
ist das neue Spielfeld, und die Spielregeln schreibt die Technologie.

Tracking, Analytics &
Datenschutz 1in digitalen
Raumen: Das unsichtbare
Schlachtfeld

Tracking und Analytics im Spatial Computing sind kein Nice-to-have, sondern
die Uberlebensversicherung fiir datengestiitztes Marketing. Klassische
Tracking-Methoden wie Cookies, Pixel oder einfache Pageviews funktionieren in
immersiven digitalen Raumen nicht mehr — schlicht, weil es keine “Seiten”
oder klassischen “Events” gibt. Die User Journey ist fragmentiert, multimodal
und findet im dreidimensionalen Raum statt.

Neue Tracking-Paradigmen sind gefragt: Spatial Analytics, Eye-Tracking,
Motion Tracking, Gesture Recognition, Location-based Analytics. Plattformen
wie Niantic Lightship, Apple RealityKit oder Meta Spark AR bieten bereits
APIs fir die Auswertung von Nutzerbewegungen, Interaktionen und
Blickrichtungen in Echtzeit. Die Kunst ist, diese Daten korrekt zu erfassen,
zu anonymisieren und in die bestehenden Data-Lakes, CDPs und CRM-Systeme
einzuspeisen.

Datenschutz ist im Spatial Computing mehr als eine Checkbox im Cookie-Banner.
Es geht um biometrische Daten, Raumdaten, Bewegungsprofile und
Kontextinformationen, die extrem sensibel sind. Die DSGVO, CCPA und andere
Regulierungen sind hier nicht nur Stolpersteine, sondern echte Gamechanger.
Wer spatiales Tracking einsetzt, muss Datenschutz-by-Design implementieren —
inklusive dynamischer Einwilligungsmanagement-Systeme, granularer Opt-in/Opt-
out-Losungen und transparenter Datenverarbeitung.



Step-by-step: So gehst du beim Tracking in digitalen Raumen vor:

e Identifiziere alle Touchpoints (Blickrichtung, Gesten, Spracheingabe,
Position im Raum)

e Wahle die passende Analytics-API (z. B. RealityKit Analytics, Niantic
Analytics, eigene Ldsungen via OpenXR)

e Implementiere Datenschutz-Mechanismen (Pseudonymisierung, Echtzeit-Opt-
in, klare Privacy Policies)

e Integriere die Daten in deinen Marketing-Tech-Stack (CDP, CRM, BI-Tools)

e Optimiere Kampagnen in Echtzeit basierend auf Spatial Analytics — nicht
auf klassischen KPIs

Die Wahrheit ist brutal: Wer Spatial Computing ignoriert, weil das Tracking
“zu kompliziert” erscheint, verliert nicht nur Datenhoheit, sondern auch
jeden Bezug zur Realitat des Marktes. Die Zukunft gehdrt denen, die Spatial
Analytics und Datenschutz kompromisslos kombinieren.

Schritt-fur-Schritt: So baust
du eine erfolgreiche Spatial-
Marketing-Kampagne auf

Spatial Computing Marketing ist kein Glicksspiel, sondern Handwerk — das aber
radikal andere Skills und Prozesse verlangt als klassisches Online-Marketing.
Hier kommt der Blueprint fur eine Kampagne, die wirklich funktioniert:

e 1. Ziel & Use Case definieren: Was willst du erreichen? Produkt-Launch,
Brand Experience, Conversion, Datengewinnung, Education? Klarer Use
Case, klare KPIs.

e 2. Zielgruppe und Hardware: Wer sind die Nutzer? Welche Devices nutzen
sie? (AR-Brille, Smartphone, VR-Headset, Tablet)

e 3. Plattform & Framework wahlen: ARKit, ARCore, OpenXR, Unity, Spark AR,
Snap Lens Studio — je nach Use Case und Reichweite.

e 4, Content & Experience-Design: Interaktive 3D-Assets, Storytelling, UX-
Flow, Gamification-Elemente. Ohne gute Experience keine Conversion.

e 5. Technische Umsetzung: Entwicklerteam, 3D-Artists, API-Integration,
Testing auf allen Devices, Data-Integration in CRM/CDP.

e 6. Tracking & Analytics einbauen: Spatial Analytics, Motion Tracking,
Eye-Tracking, GDPR/DSGVO-konforme Datenverarbeitung.

e 7. Soft Launch & User-Testing: Early-Access-Phase, Feedback sammeln,
Bugs fixen, UX optimieren.

e 8. Rollout & Distribution: App Stores, Social Media, WebXR, In-Store-
Activation, Partnerschaften.

¢ 9. Monitoring & Optimization: Echtzeit-Analyse, KPI-Tracking, Hotfixes,
Content-Updates.

e 10. Reporting & Learnings: Insights teilen, Kampagnen-ROI berechnen,
Daten fur nachste Kampagne nutzen.

Wer diesen Prozess nicht im Griff hat, verschwendet Geld, Zeit und Reputation



— und produziert bestenfalls ein digitales Feigenblatt. Spatial Computing
Marketing verlangt Prazision, Technik und Mut zur Disruption. Alles andere
ist nett gemeint, aber irrelevant.

Fazit: Marketing ohne Spatial
Computing 1ist wie Faxen 1im
Zeitalter von KI

Spatial Computing ist nicht die Zukunft — es ist die Gegenwart und der
entscheidende Hebel fir Marketing, das nicht nur Reichweite, sondern echte
Interaktion, Engagement und Conversion schafft. Die neuen digitalen Raume
sind die Spielfelder, auf denen Marken ihre nachste Evolutionsstufe erreichen
— oder untergehen, weil sie die Regeln nicht verstanden haben.

Wer weiter in statischen Kanalen denkt, von “Landingpages” und “Pageviews”
traumt und Spatial Computing als Spielzeug fiur Tech-Nerds abtut, wird in den
nachsten zwei Jahren digital abgehangt. Die Innovationszyklen sind gnadenlos,
die Eintrittsbarrieren sinken, und die Konkurrenz schlaft nicht. Die Zeit,
sich mit Spatial Computing auseinanderzusetzen, ist jetzt. Alles andere ist
Rickschritt — und Rluckschritt ist im Marketing keine Option, sondern nur der
Auftakt zum digitalen Verschwinden.



