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Du hast einen Podcast auf Spotify? Glickwunsch. Du und rund 4 Millionen
andere auch. Wenn du glaubst, dass ein Mikrofon, ein paar Folgen und ein
hibsches Cover reichen, um gehdrt zu werden — viel SpaB beim Schreien ins
digitale Nichts. Reichweite passiert nicht zufallig. Sie ist das Resultat von
Strategie, Technik, SEO — und einer Portion Skrupellosigkeit. Willkommen bei
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der ungeschonten Anleitung, wie du deinen Spotify Podcast wirklich grof
machst.

e Warum Spotify nicht dein Freund ist — und wie du den Algorithmus
trotzdem fur dich arbeiten lasst

e Wie du mit Podcast-SEO auf Spotify und Google gefunden wirst

e Social Signals, Backlinks und Audio-Content: Was Reichweite wirklich
beeinflusst

e Die Macht von Transkripten, Metadaten und Kapitelmarken

e Wie du Spotify optimierst — ohne Zugriff auf den Quellcode

e Warum du deine Episoden wie Blogartikel behandeln solltest

Cross-Promotion-Strategien, die nicht nerven, sondern konvertieren

Tools und Plattformen, die deinen Podcast pushen — und welche du

ignorieren kannst

Der Unterschied zwischen Hérerzahlen und echter Markenwirkung

Eine Schritt-flr-Schritt-Anleitung, wie du deinen Podcast aus der

Unsichtbarkeit holst

Spotify Podcast SEO: Warum du
ohne Optimierung nicht
gefunden wirst

Spotify ist keine Podcast-Plattform. Spotify ist ein Algorithmus mit einer
Audiooberflache. Wer glaubt, dass ,gute Inhalte“ reichen, um organisch gehdrt
zu werden, hat das Spiel nicht verstanden. Spotify funktioniert wie Google:
Es indexiert, analysiert und bewertet Inhalte — nur eben auf Basis von Audio-
Daten, Metadaten, Nutzerverhalten und Kontext. Willkommen im SEO-Dschungel
des Streamings.

Dein Podcast-Titel ist dein Page Title. Deine Episodentitel sind deine Hls.
Die Beschreibung ist dein Meta-Description-Aquivalent. Und wenn du denkst,
dass das nicht zahlt, weil es ,nur Audio“ ist — falsch gedacht. Spotify
crawlt deine Texte, wertet sie aus und setzt sie in Beziehung zu
Suchanfragen. Wer hier nicht optimiert, wird nicht gefunden. Punkt.

Wichtige Keywords gehdren in Titel, Beschreibung und Shownotes. Aber nicht
als Keyword-Stuffing-Monster, sondern kontextuell eingebettet. Nutze
Longtail-Kombinationen wie ,Marketing Tipps fir Startups” statt nur
sMarketing“. Und ja — Spotify nutzt NLP (Natural Language Processing), um
Bedeutungen zu erkennen. Du kannst also nicht tricksen, sondern musst smart
schreiben.

Auch das Nutzerverhalten flielt in die Bewertung ein: Wird deine Folge
komplett gehdrt? Wird sie geskippt? Wird sie gespeichert oder geteilt?
Spotify ist da gnadenlos. Guter Content hilft — aber nur, wenn du ihn
algorithmisch einbettest. Reichweite ohne SEO ist 2024 (und auch 2025) genau
so wahrscheinlich wie virale Videos von Faxgeraten.



Podcast Metadaten richtig
nutzen: Titel, Beschreibung,
Tags und Co.

Metadaten sind das Rickgrat deines Podcasts — und der Schlissel zur
Sichtbarkeit. Doch viele Podcaster behandeln sie wie lastige Pflichtfelder.
Ein Fehler, der Reichweite kostet. Denn Spotify, Apple Podcasts und Co.
indexieren exakt diese Informationen. Sie entscheiden mit dariber, ob und wo
dein Podcast angezeigt wird.

Beginnen wir mit dem Podcast-Titel. Er sollte klar, pragnant und keyword-
fokussiert sein — aber ohne Clickbait. ,Der ultimative Business-Podcast“
klingt cool, sagt aber nichts. ,Growth Hacking fur Startups: Der Marketing-
Podcast” ist praziser, suchmaschinenfreundlicher und fir Nutzer verstandlich.
Denk wie ein SEO — nicht wie ein Werbetexter.

Die Episodentitel sind mindestens genauso wichtig. Sie sollten den Inhalt
klar beschreiben, relevante Keywords enthalten und Neugier wecken. Vermeide
kryptische Abkurzungen oder interne Gags. Niemand sucht nach ,#021 — Kaffee
mit Karl“. Aber ,Influencer Marketing 2024: Was wirklich funktioniert“
funktioniert — auf allen Plattformen.

Die Beschreibung ist dein erweitertes Snippet. Hier kannst du Keywords
einbauen, Themen zusammenfassen und Verlinkungen unterbringen. Nutze sie.
Schreibe vollstandige Texte, keine Einzeiler. Und ja: Auch Backlinks in der
Beschreibung zahlen — zumindest fir externe Plattformen und Social Sharing.

Tags? Sind auf Spotify nicht offiziell sichtbar, aber in vielen Hosting-
Plattformen verfligbar. Nutze sie. Sie helfen bei der internen
Kategorisierung. Und je konsistenter du sie pflegst, desto besser
funktioniert dein Podcast-Okosystem.

Transkripte, Kapitel und
Shownotes: Das unterschatzte
SEO-Gold

Du willst gefunden werden? Dann gib Google etwas zu indexieren. Audio allein
kann das nicht. Aber Transkripte kdénnen es. Ein vollstandiges,
suchmaschinenoptimiertes Transkript jeder Folge ist ein Gamechanger. Warum?
Weil du damit Text erzeugst — und Text ist die Sprache der Suchmaschinen.

Du brauchst kein 1:1-Transkript im Legal-Style. Aber eine durchsuchbare,
gegliederte Textversion mit Absatzen, Zwischeniberschriften und Keywords
bringt dich massiv nach vorn. Tools wie Descript, Otter.ai oder Sonix liefern



brauchbare Rohfassungen, die du redaktionell veredeln kannst.

Kapitelmarken sind nicht nur Nutzerfreundlichkeit — sie sind SEO. Spotify
liest Kapitel aus und nutzt sie fur Snippets und Kontext. Wenn du deine
Episoden strukturierst, mit klaren Kapiteliberschriften versiehst und diese
auch in deine Shownotes Ubernimmst, erzeugst du zusatzliche Eintrage im
Index. Mehr Eintrage = mehr Sichtbarkeit.

Die Shownotes sind dein Content-Hub. Sie sollten wie ein Blogartikel
aufgebaut sein: mit Intro, Hauptteil, Links, Zitaten und Call-to-Actions. Und
ja, auch hier gilt: Keywords, Formatierung, Lesbarkeit. Wer seine Shownotes
stiefmitterlich behandelt, verschenkt Reichweite auf allen Ebenen.

Bonus-Tipp: Nutze strukturierte Daten (Schema.org/PodcastEpisode) auf deiner
Website, wenn du dort deine Episoden einbindest. Google liebt das — und
belohnt dich mit Rich Results.

Cross-Promotion, Backlinks und
Social Signals: So pushst du
extern

Reichweite entsteht nicht nur auf Spotify. Im Gegenteil — wer seine Promotion
nur intern betreibt, spielt mit angezogener Handbremse. Cross-Promotion ist
Pflicht. Aber nicht als nervige ,HO6r meinen Podcast!“-Postings auf LinkedIn,
sondern als strategische Vernetzung mit Mehrwert.

Beginne mit Backlinks. Jeder Link zu deiner Podcast-Folge — ob von einem
Blog, einer Partnerseite oder einem Presseartikel — ist ein Vertrauenssignal.
Und jeder Link erzeugt Traffic. Verlinke deine Episoden in deinen eigenen
Artikeln, Gastbeitragen und auf Partnerseiten. Relaunch alte Blogposts mit
eingebetteten passenden Podcast-Folgen.

Social Signals wirken indirekt, aber massiv. Wenn deine Folge auf Twitter
(sorry, ,X“), LinkedIn oder TikTok geteilt, kommentiert und gespeichert wird,
merken das auch Spotify und Google. Nutze Shortclips (Audiogramme), Zitate,
visuelle Snippets — und baue Relevanz auf. Reichweite ist ein Netz. Und du
bist der Spinnenmeister.

Kooperationen mit anderen Podcasts funktionieren ebenfalls — aber nur, wenn
sie thematisch passen. Tausche keine Episoden, wenn eure Zielgruppen
meilenweit auseinanderliegen. Das bringt nichts auller verwirrte HOrer. Mache
lieber Co-Folgen, Interviews oder Empfehlungen mit klaren thematischen
Schnittmengen.

Newsletter, Communities, Foren — alles Kanale, die du aktiv bespielen
solltest. Aber bitte ohne Spam. Value first, Promotion second. Wer zuerst
gibt, wird spater gehort.



Schritt-fur-Schritt-Anleitung:
So baust du echte Spotify-
Reichweite auf

10.

. Keyword-Recherche

Nutze Tools wie AnswerThePublic, KeywordTool.io oder Google Suggest, um
relevante Themen und Begriffe zu identifizieren. Integriere diese in
Titel, Beschreibung und Shownotes.

. Episodenstruktur optimieren

Verwende klare Kapitel, sprechende Titel und Hook-Intros. Baue Spannung
auf — auch fur den Algorithmus.

. Transkripte erstellen

Nimm jede Episode als Textversion auf. Bearbeite sie redaktionell und
fige sie auf deiner Website oder Plattform ein.

. Shownotes ausbauen

Verfasse zu jeder Folge einen echten Artikel. Mit Einleitung,
Hauptpunkten, Links, CTAs und Formatierung.

. Backlinks aufbauen

Verlinke jede Episode gezielt in anderen Inhalten, auf Partnerseiten und
uber OQutreach-Kampagnen.

. Social Media-Systematik

Erstelle zu jeder Folge 3-5 verschiedene Social Posts. Nutze
unterschiedliche Formate und Kanale.

. Cross-Promotion starten

Koopere mit anderen Podcastern, Mail-Listen oder Blogs. Tauscht
Reichweite, nicht nur Likes.

. Performance-Monitoring

Tracke Downloads, Completion Rates, Shares und Rankings. Nutze Spotify
for Podcasters, Podtrac, Chartable & Co.

. Plattform-libergreifend denken

Verbreite deinen Podcast nicht nur auf Spotify. Nutze Apple Podcasts,
Deezer, Amazon, YouTube und deine eigene Website.

Wiederholen. Verbessern. Skalieren.

Was funktioniert, wird skaliert. Was nicht funktioniert, wird optimiert.
Ohne Ego — mit System.

Fazit: Spotify-Reichweite 1st
kein Zufall, sondern Technik
und Strategie

Ein Spotify Podcast ohne Reichweite ist wie ein Ferrari ohne Sprit — hubsch,
aber nutzlos. Wenn du willst, dass dein Podcast gehort wird, musst du ihn
bauen wie eine SEO-Website: mit Strategie, Daten, Struktur und verdammt viel



Disziplin. Das bedeutet Arbeit. Aber es ist exakt die Arbeit, die dich vom
Rest abhebt.

Hor auf, auf virale Magie zu hoffen. Fang an, systematisch zu optimieren.
Dein Content mag gut sein — aber wenn ihn niemand findet, ist er wertlos.
Diese Anleitung ist dein Blueprint. Jetzt liegt es an dir, ihn umzusetzen.
Spotify wartet nicht auf dich. Aber der Algorithmus reagiert auf dich — wenn
du ihn richtig futterst.



