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Responsive Images: Klingt schick, ist aber der Bereich, in dem 90% aller
Websites gnadenlos versagen. Wer immer noch glaubt, ein einzelnes <img>
reicht fur jede Device-Grofe, lebt im digitalen Mittelalter. srcset und sizes
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sind langst Pflicht — nicht Kir. In diesem Artikel bekommst du die
schonungslose Komplett-Abrechnung: Warum du ohne smarte Bildoptimierung
Traffic, SEO-Rankings und Conversion verlierst — und wie du das wie ein Profi
in den Griff bekommst. Ohne Bullshit, ohne “Design first”-Ausreden, sondern
mit maximaler technischer Tiefe.

e Warum klassische <img>-Tags Websites heute killen: Die SEO-Falle der
Bild-Ladezeiten

e Was srcset und sizes wirklich leisten — und warum sie kein “Nice-to-
have” sind

e Die wichtigsten Attribute und Bildformate fir smarte Bildoptimierung

e Step-by-Step: Wie du srcset und sizes korrekt implementierst

e Welche Fehler 99% aller Entwickler machen — und wie du sie vermeidest

e Wie srcset und sizes deine Core Web Vitals und Rankings massiv pushen

e Best Practices flur Bild-SEO, Lazy Loading, Art Direction und Device-
Pixel-Ratio

e Tools und Workflows — von Bildgenerierung bis zum echten Performance-
Monitoring

e Warum “Automatisierung” selten reicht und was du wirklich tun musst

Schon mal die Lighthouse-Reports deiner Website angeschaut? Wenn du da
regelmaBig den roten Balken bei “Bilder nicht optimal skaliert” siehst, hast
du ein echtes Problem. Bildoptimierung ist 2024 kein Feature, sondern
Uberlebensstrategie. srcset und sizes sind die Antwort auf einen uralten
Webfail: Ein Bild fir alle — und damit fiar niemanden wirklich gut. Wer immer
noch an starren Bildgrofen festhalt, sabotiert Ladezeiten, verschwendet
Bandbreite, killt Mobile-UX und schmeillt SEO-Chancen zum Fenster raus. In
diesem Artikel zerlegen wir die Technik hinter responsive images so, dass du
kinftig ganz vorn mitspielst — technisch, strategisch, und bei Google. Lass
uns loslegen mit dem, was bis heute fast niemand wirklich verstanden hat:
srcset und sizes.

Warum srcset und sizes fur
Bildoptimierung im Online-
Marketing unverzichtbar sind

Bildoptimierung ist kein Design-Luxus, sondern ein knallharter Rankingfaktor.
Core Web Vitals wie LCP (Largest Contentful Paint) sind gnadenlos: Ladezeiten
fir Bilder entscheiden heute Uber deine Sichtbarkeit. Und genau hier kommt
srcset ins Spiel. Das Attribut srcset ist eine Erweiterung des klassischen
<img>-Tags und ermdglicht es, mehrere Bildvarianten fir unterschiedliche
DisplaygrofBen und Aufldsungen bereitzustellen. Das Ziel: Immer das optimale
Bild fir jede Device-Situation — ohne Kompromisse bei Qualitat oder
Performance.

Ohne srcset und sizes schickst du auf jedem Device das gleiche Bild raus. Das
heit: Smartphone-Nutzer laden am Ende dieselbe 2.000px-Breite wie Desktop-
User — und verbrennen dabei Bandbreite, Akkulaufzeit und Geduld. Google



registriert das als “Largest Contentful Paint”-Desaster — und schickt dich im
Ranking nach hinten. srcset und sizes ldsen genau das: Sie geben dem Browser
die Wahl, fir jede Viewport-GroBe das passende Bild zu laden. Das ist kein
Marketing-Gimmick, das ist der Unterschied zwischen einer Top-3-Platzierung
und Seite 10 in den SERPs.

Jetzt wird’s technisch: srcset liefert dem Browser eine Liste von Bildquellen
— inklusive Aufldsung oder Breite. Das sizes-Attribut definiert, wie grol8 das
Bild im jeweiligen Layout tatsachlich angezeigt wird. Zusammen ermoglichen
sie echtes Responsive Image Rendering. Und wer das nicht einsetzt, verschenkt
jeden Tag Rankings, Conversion und User Experience.

In der Praxis heiBt das: Du musst flir jede relevante Viewport-GréBe und
Device-Pixel-Ratio (Stichwort Retina) optimierte Bildvarianten generieren.
Und du musst deinen Code so schreiben, dass der Browser blitzschnell weil3,
welche Variante er ausliefert. Das ist Bildoptimierung fir Profis — und ohne
srcset und sizes bist du einfach raus.

srcset und sizes erklart:
Funktionsweise, Syntax und
Best Practices fur Responsive
Images

Das Grundprinzip von srcset ist einfach: Du definierst mehrere Bildquellen
mit unterschiedlichen Aufldésungen oder Breiten und Uberlasst es dem Browser,
die ideale Datei auszuwahlen. Die Syntax sieht so aus:

e srcset: Eine kommaseparierte Liste mit Bild-URLs und Angaben zur Breite
(w) oder Aufloésung (x), zum Beispiel: example-400.jpg 400w,
example-800.jpg 800w, example-1600.jpg 1600w oder example-1x.jpg 1Xx,
example-2x.jpg 2x.

e sizes: Gibt an, wie groll das Bild im Layout maximal dargestellt wird,
z.B. sizes="(max-width: 600px) 100vw, 50vw" — das heift: Bis 600px
Viewport-Breite nimmt das Bild 100% der Breite ein, sonst 50%.

Der Ablauf im Browser ist technisch spannend: Zuerst wertet er das sizes-
Attribut aus, berechnet die bendtigte Bildgrofe im aktuellen Layout und sucht
dann in der srcset-Liste die Bildquelle, die diese GroBe am besten abdeckt.
Das alles passiert vor dem Download — kein unnotiger Traffic, keine falsche
Auflosung.

Die Best Practice? Immer unterschiedliche Bildgrofen und -aufldésungen
anbieten — mindestens fur die wichtigsten Breakpoints (z.B. 480px, 768px,
1200px, 1600px). Nutze dabei moderne Formate wie WebP oder AVIF als
bevorzugte Quelle, gefolgt von JPEG oder PNG als Fallback. Und ganz wichtig:
Teste deinen Code in echten Browsern und Lighthouse — Theorie und Praxis sind
hier oft zwei Welten.



Die haufigsten Fehler sind Ubrigens: srcset und sizes nicht synchron zu
halten, die falsche Einheit (x statt w, oder umgekehrt) zu verwenden, oder
das sizes-Attribut komplett wegzulassen. Ergebnis: Der Browser ladt immer das
grolte Bild — und du kannst deine Pagespeed-Werte vergessen.

Step-by-Step: So
implementierst du srcset und
sizes sauber und SEO-optimiert

Zeit fur die Praxis: srcset und sizes korrekt zu implementieren, ist kein
Hexenwerk — aber viele machen es falsch, weil sie den Ablauf nicht verstanden
haben. Hier ist der Workflow, der wirklich funktioniert:

e 1. Bildvarianten generieren: Erstelle fur jedes Bild mindestens 3-5
GroBen (z.B. 400w, 800w, 1200w, 1600w, 2000w) — jeweils in modernen
Formaten wie WebP/AVIF und als Fallback als JPEG/PNG. Automatisiere das
mit Tools wie Sharp, ImageMagick, Squoosh oder CI/CD-Pipelines.

e 2. HTML-Tag mit srcset und sizes bauen:

o Fir breite Layouts: <img src="example-800.jpg"
srcset="example-400.jpg 400w, example-800.jpg 800w,
example-1600.jpg 1600w" sizes="(max-width: 600px) 100vw, 50vw"
alt="Beispielbild">

o Fir Retina-Displays: srcset="example.jpg 1x, example@2x.jpg 2x"

e 3. Optional: <picture>-Element fur Art Direction

o Fir unterschiedliche Bildausschnitte je nach Breakpoint:
<picture><source media="(max-width: 600px)" srcset="mobile.jpg 1x,
mobile@2x.jpg 2x"> ... </picture>

e 4. Lazy Loading aktivieren: Fuge loading="lazy" hinzu, damit Bilder erst
geladen werden, wenn sie im Viewport erscheinen. Spart Bandbreite und
beschleunigt LCP massiv.

e 5. Testing, Testing, Testing: Checke in Lighthouse, ob wirklich die
richtige GroBe geladen wird. Prufe Core Web Vitals und die
unterschiedlichen Devices in echten Browser-Emulationen.

Das klingt aufwendig? Ja, ist aber der Unterschied zwischen “funktioniert
irgendwie” und “bleibt im Ranking vorn”. Und nur mit dieser Grindlichkeit
nutzt du das volle Potenzial von srcset und sizes aus.

SEO-Boost durch
Bildoptimierung:



Rankingfaktoren, Core Web
Vitals und die Rolle von
srcset

Bildoptimierung ist langst ein direkter Rankingfaktor. Google misst seit
Jahren, wie schnell der sichtbare Hauptinhalt (LCP) geladen wird. Zu groBe
oder falsch dimensionierte Bilder sind dabei der absolute Killer. srcset und
sizes sind das technische Werkzeug, mit dem du nicht nur Ladezeiten, sondern
auch die User Experience massiv verbesserst — und damit direkt bessere
Rankings erzielst.

Die Core Web Vitals (LCP, CLS, FID) sind ohne saubere Bildoptimierung nicht
zu gewinnen. Ein schlecht eingebundenes Hero-Image kann deinen LCP-Wert
verdoppeln — und dich im Ranking abstlirzen lassen. Mit srcset und sizes
kannst du sicherstellen, dass nie zu groBe Bilder geladen werden. Das
reduziert die Ladezeit, schont das Crawl-Budget und sorgt dafur, dass Google
deine Seite als “technisch exzellent” bewertet.

Auch Bild-SEO profitiert: Mit optimierten Varianten, passenden Alt-Tags und
sinnvoller Komprimierung steigen deine Chancen auf Top-Platzierungen in der
Bildersuche. Und: Wer in der Bildersuche vorne steht, holt sich Zusatz-
Traffic, den die Konkurrenz ignoriert.

Wichtig ist aulBerdem die Device-Pixel-Ratio: Hochaufldsende Displays (Retina,
4K, etc.) verlangen nach Bildern mit doppelter oder dreifacher Aufléosung —
aber eben nur auf den Geraten, die das brauchen. srcset mit “x”-Werten macht
genau das moglich. So bleibt dein Content scharf, ohne unndétigen Traffic zu
verursachen.

Fazit: srcset und sizes sind die Hidden Champions der technischen
Suchmaschinenoptimierung — und wer sie nicht einsetzt, verliert. Punkt.

Typische Fehler und faule
Automatisierung: Warum
Bildoptimierung selten “out of
the box” klappt

Die Realitat? 99% aller Websites haben srcset und sizes falsch oder gar nicht
implementiert. Die typischen Fehler sind immer die gleichen: Ein srcset mit
nur einer Bildquelle (bringt exakt gar nichts), fehlende sizes-Angaben (der
Browser nimmt dann immer das groRte Bild), oder BildgroBen, die im Verhaltnis
zum Layout vollig unsinnig sind. Das Ergebnis: fette Ladezeiten, miese UX,



und Rankings im Keller.

Viele verlassen sich auf “magische” Plugins oder CMS-Automatisierung —
WordPress, Typo3, Shopify und Co. bieten zwar rudimentare responsive image-
Losungen, aber die sind oft schlampig konfiguriert. Haufig werden zu viele
Varianten generiert (und nie benutzt), die Fallback-Logik ist fehlerhaft,
oder das sizes-Attribut wird komplett ignoriert. Wer wirklich optimieren
will, muss verstehen, wie der eigene Build-Prozess funktioniert — und
notfalls manuell nachsteuern.

Auch ein Klassiker: Bilder im CSS-Hintergrund per background-image. Die
tauchen in keiner srcset-Logik auf, werden nie fir Responsive ausgeliefert —
und killen damit jede Bildoptimierung. Die Lésung: Wo immer méglich, echte
<img>— oder <picture>-Elemente verwenden, und alles, was im Layout sichtbar
ist, technisch korrekt einbinden.

Und falls du dich auf externe Bilddienste verlasst (Cloudinary, Imgix, etc.):
Das Grundprinzip bleibt, aber auch hier solltest du die generierten srcset-
Attribute regelmaBig prufen und nachmessen, welche BildgroBe tatsachlich
geladen wird. Trust, but verify.

Moderne Tools, Workflows und
echte Kontrolle: So wirst du
zum Bildoptimierungs-Profi

Ohne Automatisierung geht’s nicht — aber “fire and forget” ist der sicherste
Weg in die Performance-Holle. Die besten Workflows nutzen eine Kombination
aus Bildgenerierung per Skript oder Build-Tool (Sharp, ImageMagick, Squoosh
CLI), automatisierten Checks in der CI/CD-Pipeline und echten Performance-
Tests mit Lighthouse, WebPageTest oder Real User Monitoring.

Fir groBere Projekte lohnt sich der Einsatz von Bild-CDNs (Cloudinary, Imgix,
Fastly Image Optimizer). Sie liefern fiir jedes Device die passende
Bildvariante aus, komprimieren on-the-fly und nehmen dir das Generieren von
Dutzenden Varianten ab. Aber: Die Integration muss sauber sein, srcset und
sizes mussen korrekt generiert und in den HTML-Output ubernommen werden.
Blindes Vertrauen ist auch hier gefahrlich.

Ein Workflow, der funktioniert:

e Bilder automatisiert in allen notigen Formaten und Grofen generieren
(WebP, AVIF, JPEG; 400w, 800w, 1200w, 1600w, etc.)

srcset- und sizes-Attribute im Build-Prozess dynamisch ausgeben lassen
Optional: <picture>-Element fir Art Direction und Fallback-Logik nutzen
Lighthouse- und Web Vitals-Checks in jede Release-Pipeline integrieren
RegelmaBige Audits, welche BildgroBen wirklich geladen werden (Chrome
DevTools, Network-Tab)

Und nicht vergessen: Performance ist kein Einmal-Projekt. Jede Template-



Anderung, jedes neue Bild kann Optimierungen iiber den Haufen werfen. Deshalb
gehdren Bildoptimierung, srcset und sizes in jedes technische Review —
dauerhaft.

Fazit: srcset und sizes sind
Pflicht fur jeden, der heute
noch ranken will

Wer 2024 noch ohne srcset und sizes arbeitet, sabotiert sich selbst.
Bildoptimierung ist nicht “nett”, sondern essentiell — fir SEO, fur Core Web
Vitals, fur User Experience. srcset und sizes geben dir die volle Kontrolle
uber jedes Bild, auf jedem Device, in jeder Aufldosung. Wer das ignoriert,
verliert. Und zwar nicht ein bisschen, sondern komplett.

Die Tools sind da, die Technik ist seit Jahren Standard — aber nur wer
versteht, wie srcset und sizes wirklich funktionieren, kann sie auch richtig
einsetzen. Automatisierung hilft, aber ersetzt keinen kritischen Blick auf
den eigenen Code. Wer in Zukunft vorn mitspielen will, muss Bildoptimierung
als technischen Dauerprozess begreifen. Also: Schluss mit Ausreden, ran an
die Bilder. Dein Ranking, dein Traffic und deine Conversion werden es dir
danken.



