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Profis
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,Stolen” auf Englisch:
Warum schlechte
Ubersetzungen dein
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Marketing ruinieren

»StoBen” klingt harmlos — bis du es ins Englische Ubersetzt und aus Versehen
deinen Nutzer anspringst. Willkommen in der Sprachhdlle des internationalen
Marketings, wo ein falsch gewahltes Wort deine Conversion-Rate killt und dein
Branding zum Meme macht. In diesem Artikel erfahrst du, warum ,stollen” auf
Englisch so oft schiefgeht, wie du es richtig Ubersetzt und was das mit UX,
SEO und Culture Fit zu tun hat. Achtung: Es wird direkt, ehrlich und brutal
hilfreich.

e Warum das deutsche Wort ,stofen“ im Englischen zu massiven
Missverstandnissen fuhrt

e Die gefadhrlichsten Ubersetzungsfallen fir Marketing-Teams

e Wie du ,stoBen” im Kontext von Marketing, UX und Produkttexten korrekt
ubersetzt

e Beispiele fiir schlechte Ubersetzungen, die echte Unternehmen Reputation
gekostet haben

e Warum du nie auf Google Translate oder DeepL blind vertrauen solltest

e Die Rolle von Semantik, Konnotation und Kontext in der internationalen
Kommunikation

e Technische Tipps fur Lokalisierung, SEO und sprachliche Konsistenz

e Best Practices fir UX Writing in mehrsprachigen Interfaces

e Tools und Prozesse, mit denen du international sauber kommunizierst

Im internationalen Marketing geht es nicht nur um Ubersetzung — es geht um
Bedeutung. Und das deutsche Wort ,stofen“ ist ein Paradebeispiel dafur, wie
aus einem harmlosen Verb ein kommunikatives Desaster werden kann. Wer glaubt,
dass ,to push” immer die richtige Wahl ist, hat das Prinzip semantischer
Prazision nicht verstanden. Und wer im UX-Text ,Push to continue” stehen hat,
sollte besser gleich den Fehlerbericht vorbereiten. Dieser Artikel zeigt dir,
wie du den Begriff , stoBen” kontextsensibel, funktional und nutzerorientiert
ins Englische Ubertragst — und dabei mehr gewinnst als nur ein korrektes
Verb.

Warum , stollen” im Englischen
fast immer falsch verstanden
wird — und was das fur dein
Marketing bedeutet

Das deutsche Verb ,stoBen” hat eine ganze Palette an Bedeutungen: jemanden
anrempeln, etwas anschieben, auf etwas treffen, einen Gedanken anstollen oder
auch ein Getrank anstoBen. Im Englischen verteilt sich diese Bedeutung auf
mindestens funf verschiedene Verben: ,push“, ,bump“, ,hit“, ,trigger”,
,toast”. Wer hier nicht differenziert lbersetzt, riskiert ungewollten



Slapstick — oder noch schlimmer: peinliche Missverstandnisse in der
Kundenkommunikation.

Besonders kritisch wird es, wenn ,stoBen” in Button-Texten, Microcopy oder
Call-to-Actions auftaucht. UX-Designer und Content-Strategen verwenden oft
Phrasen wie ,Jetzt anstoRen“ oder ,Prozess stoBen“. Ubersetzt als ,Push now“
oder ,Trigger process” ergibt das im besten Fall gar keinen Sinn — im
schlimmsten Fall klingt es nach Gewalt oder sexueller Belastigung. Und ja,
das ist schon passiert. Offentlich. Bei groRen Marken.

Das Problem ist nicht nur semantisch, sondern auch kulturell. Englische
Muttersprachler interpretieren ,push” anders als deutsche Nutzer. Wahrend
,stoBen” im Deutschen auch abstrakt verwendet wird, ist ,push” im Englischen
fast immer physisch oder aggressiv konnotiert. Wer also Prozesse ,stoBt“,
wirkt im Englischen schnell ubergriffig oder technisch unverstandlich.

Als Marketer musst du verstehen: Sprache ist kein 1:1-Spiel. Dein Ziel ist
nicht, Worte zu uUbertragen, sondern Bedeutungen. Und dafiur brauchst du
Kontextverstandnis, kulturelles Feingefuhl und die Fahigkeit, Sprache
funktional einzusetzen — nicht nur grammatikalisch korrekt, sondern auch
strategisch smart.

Die haufigsten
Ubersetzungsfehler bei
,stolen” — und wie du sie
vermeidest

Viele Teams verlassen sich bei der Lokalisierung auf Tools wie DeepL, Google
Translate oder gar Inhouse-Ubersetzer ohne Marketing-Background. Das
Ergebnis: Ubersetzungen, die zwar grammatikalisch korrekt sind, aber
vollkommen am Ziel vorbeigehen. Hier sind die haufigsten Fehler — und wie du
sie vermeidest.

e ,Push the idea” statt ,Propose the idea“: Klingt aggressiv und lasst
dich wie ein ideologischer Bulldozer wirken. Korrekt ware je nach
Kontext: ,suggest”, ,propose” oder ,initiate“.

e ,Bump into the problem” statt ,encounter the problem“: Das erste klingt
wie ein Unfall, das zweite wie ein realistisches Szenario. Kontext ist
alles.

e ,To toast with your colleagues” Ubersetzt als ,bump glasses”: Das ist
zwar verstandlich, klingt aber nach Highschool-Party. Seriodser: ,raise a
glass” oder ,make a toast“.

e ,Trigger process“ als Ubersetzung fiir ,Prozess anstoBen“: ,Trigger” ist
in der technischen Sprache zwar korrekt, im Business-Kontext aber oft zu
mechanisch. Besser: ,initiate the process” oder ,kick off“.

e ,Push notification“ als Ubersetzung fir ,Benachrichtigung stoRen“: Hier



ist es korrekt — aber nur, wenn die Funktion auch wirklich eine Push
Notification im technischen Sinne ist.

Die Losung ist nicht, jedes Mal ein anderes Wort zu verwenden, sondern das
passende — fur den jeweiligen Kontext, den Kanal und die Zielgruppe. Nur so
vermeidest du Missverstandnisse, Irritationen und den Verlust an
Professionalitat.

Die richtige Ubersetzung von
,stolken” 1m Marketing -
situationsabhangig erklart

Du brauchst keine Liste mit 20 Alternativen fir ,stoBen”. Du brauchst
Klarheit Uber den Anwendungskontext. Hier sind die typischen Einsatzszenarien
im Marketing — und wie du sie korrekt ins Englische ubertragst.

e Produktentwicklung / Ideenfindung: ,Eine Idee anstoRBen” —> ,propose an

idea“, ,initiate a concept”, ,kick off an idea“

e UX/UI Buttons: ,Prozess stoRen” —> ,start process”, ,initiate process”,
»submit” (je nach Funktion)

e Kampagnenstart: ,Kampagne anstoBen” —> ,launch campaign®, ,kick off

marketing initiative"

e Feier / Event: ,Auf Erfolg anstolen” — ,make a toast to success”,
,raise a glass to the win”

e Technischer Kontext (APIs, Automatisierung): ,Triggern“ ist hier okay —
aber nur, wenn es sich um Events, Hooks oder Webhooks handelt.

Wichtig: Verwende nie generische Ubersetzungen ohne Kontextpriifung. Teste den
Text auf Native Speaker-Niveau — entweder mit realen Muttersprachlern oder
professionellen Tools wie Grammarly, Hemingway Editor oder lokalisierten
Test-Usern.

Warum deine Ubersetzungen SEO
killen konnen — und wie du das
verhinderst

Ubersetzungen sind nicht nur sprachlich kritisch, sondern auch SEO-relevant.
Wenn du ,stoBen” falsch Ubersetzt, leidet nicht nur die User Experience,
sondern auch dein organisches Ranking. Warum? Weil Suchmaschinen semantische
Relevanz analysieren — und wenn dein Text aus Phrasen wie ,Push your campaign
now!“ besteht, aber niemand nach ,push” in diesem Kontext sucht, wirst du
schlichtweg nicht gefunden.

Lokalisierung ist also auch Keyword-Arbeit. Du brauchst fir jede Sprache eine



eigene Keyword-Recherche. Was auf Deutsch ,Kampagne anstollen“ heillt, kdnnte
im Englischen ,launch a campaign“, ,start a campaign” oder sogar ,roll out a
campaign® sein — abhangig von Branche, Zielgruppe und Suchverhalten. Wer hier
nicht differenziert, produziert Content, der international unsichtbar bleibt.

Auch technische SEO-Faktoren spielen eine Rolle: hreflang-Tags, korrekte URL-
Strukturen pro Sprache, saubere Sitemap flr jede Sprachversion. Wenn du all
das ignorierst und einfach nur ,stoBen” mit ,push” ersetzt, verlierst du
doppelt — sprachlich und technisch.

Die LOsung: Arbeite mit internationalen SEO-Tools wie ahrefs, SEMrush oder
Sistrix Global. Fihre pro Sprache eine dedizierte Keyword-Analyse durch. Und
implementiere sprachspezifische Inhalte mit lokalem Fokus — nicht nur durch
Ubersetzung, sondern durch Transkreation.

Tools, Prozesse und Best
Practices fur saubere
internationale Kommunikation

Wenn du internationale Markte bespielen willst, brauchst du Prozesse — keine
Intuition. Hier ist ein praxisbewdhrter Ablauf, um Begriffe wie , stollen”
sauber und skalierbar zu lokalisieren:

1. Kontextanalyse: Wo genau taucht das Wort auf? Button, Headline,
FlieBtext, technische Doku?

2. Intent definieren: Was soll die Aussage bewirken? Aktion, Information,
Emotion, Orientierung?

3. Native Check: Lass die geplante Ubersetzung von einem Muttersprachler
auf Tonalitat und Funktion prifen.

4. SEO-Validierung: Passt das gewahlte Wort zur Suchintention in der
Zielsprache? Tools nutzen!

5. Integration ins Styleguide: Definiere eine zentrale Ubersetzung pro
Kontext und dokumentiere sie im Content Styleguide oder Glossar.

6. Automatisierte QA-Prozesse: Nutze Translation Management Systeme (TMS)
wie Phrase, Lokalise oder Smartling mit QA-Regeln fiir verbotene
Begriffe.

7. User Testing international: Teste wichtige Textbausteine in A/B-Tests
oder mit User Interviews in den Zielmarkten.

Zusatzlich empfehlen wir, deine Teams regelmaRig flr sprachliche Fallstricke
zu sensibilisieren. Workshops mit Native Speakern, interkulturelles Training
und ein zentral gepflegtes Glossar konnen langfristig Millionen sparen — und
peinliche Fehler verhindern.



Fazit: ,Stollen” 1st kein Verb,
sondern ein Risiko — wenn du
es falsch elnsetzt

Wenn du international kommunizierst, ist jedes Wort eine Entscheidung — und
,stoBen” eine gefahrliche. Denn was im Deutschen normal klingt, kann im
Englischen lacherlich, unverstandlich oder sogar anstoBfig wirken. Wer hier
blind Ubersetzt, verliert Reputation, Vertrauen und Sichtbarkeit. Und das
nicht nur bei Nutzern, sondern auch bei Suchmaschinen.

Die Lésung liegt nicht in mehr Tools oder teuren Ubersetzungsagenturen,
sondern im Verstandnis: Welche Bedeutung soll transportiert werden — und wie
klingt diese Bedeutung in der Zielsprache? Wer das beherrscht, macht nicht
einfach Marketing. Er macht internationales Markenwachstum skalierbar. Und
das ist genau das Mindset, das 404 erwartet. Klare Sprache. Klare Wirkung.

Kein Bullshit.



