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Supermetrics Cookieless
Tracking: Datenklarheit
ohne Cookies — Der
heilige Gral im Online-
Marketing?

Cookies sind tot, lang leben die Daten! Wahrend Marketer noch um Third-Party-
Cookies trauern, liefert Supermetrics mit Cookieless Tracking das Werkzeug,
das du 2024 (und daruber hinaus) wirklich brauchst. Vergiss halbgare LOsungen
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und leere Versprechen — hier erfahrst du, warum cookieloses Tracking mit
Supermetrics kein Hype, sondern der neue Standard fir Datenklarheit,
Datenschutzkonformitat und echte Marketing-Intelligenz ist. Zeit fur eine
ehrliche Abrechnung mit altem Tracking-Wissen — und eine Anleitung, wie du
nicht zum blinden Passagier in der Analytics-Evolution wirst.

e Warum das Cookie-Zeitalter endgliltig vorbei ist — und was das fur dein
Marketing bedeutet

e Wie Supermetrics Cookieless Tracking technisch funktioniert und was es
von anderen Losungen unterscheidet

e Was du uUber Datenschutz (DSGVO, ePrivacy) und Consent Management im
cookielosen Tracking wissen musst

e Wie du mit Supermetrics trotz Cookieless-Ansatz echte Datenklarheit und
Multi-Channel-Attribution erreichst

e Die wichtigsten technischen Begriffe: Fingerprinting, Server-Side
Tracking, First-Party-IDs — und warum sie oft falsch verstanden werden

e Schritt-fir-Schritt: So implementierst du Supermetrics Cookieless
Tracking in deinem Tech-Stack

e Harte Vor- und Nachteile: Was cookieloses Tracking wirklich kann — und
wo die Grenzen liegen

e Warum du jetzt handeln musst, bevor deine Datenbasis implodiert

Wer jetzt noch glaubt, mit klassischen Cookies in der Analytics-Welt der
Zukunft zu bestehen, hat das Memo aus Mountain View, Brissel und Cupertino
verpasst. Google, Apple und Gesetzgeber haben dem Cookie den Todesstof
verpasst — Tracking ohne Consent ist juristisch verbrannt, Browser blockieren
Third-Party-Cookies systematisch. Und wahrend Agenturen noch “neue Consent-
Banner” einbauen, ist die Realitat langst cookielos. Hier kommt Supermetrics
ins Spiel — das Tool, das Cookieless Tracking nicht als Notldsung, sondern
als Kernkompetenz versteht. Im Klartext: Wer 2024 nicht auf cookieloses
Tracking setzt, arbeitet blind. Dieser Artikel liefert dir alles, was du Uber
Supermetrics Cookieless Tracking wissen musst — von technischer Architektur
bis zur harten Wahrheit uber Datenqualitat im Jahr 2024.

Das Ende der Cookie-Ara: Warum
Cookieless Tracking mit
Supermetrics jetzt Pflicht ist

Cookies waren jahrzehntelang das Riickgrat des digitalen Marketings —
unsichtbare Datenkrimel, mit denen Marketer Nutzer quer durchs Netz
verfolgten. Doch spatestens seit Safari und Firefox Third-Party-Cookies
blockieren und Google Chrome — der letzte groBe Cookie-Fan — 2024 nachzieht,
ist das Spiel vorbei. Der Cookiepocalypse ist keine Zukunftsvision mehr,
sondern knallharte Gegenwart. Was heillt das fir dich? Ohne Cookieless
Tracking bleibst du datenblind, verlierst Multi-Channel-Attribution,
Zielgruppen-Insights und den Uberblick liber deine Customer Journey.

Supermetrics Cookieless Tracking setzt genau hier an. Statt auf aussterbende



Technologien zu bauen, entkoppelt Supermetrics die Datenerhebung und -
aggregation von klassischen Cookies. Das Ziel: Tracking, das ohne Third-
Party-Cookies funktioniert, aber trotzdem granulare, actionfahige Insights
liefert. Kein Workaround, sondern ein Paradigmenwechsel. Wahrend viele
Anbieter mit halbseidenen Fingerprinting-Techniken oder Server-Side Hacks
operieren (und damit juristisches Minenfeld betreten), setzt Supermetrics auf
eine saubere, transparente, datenschutzkonforme Architektur. Cookieless ist
hier nicht der Notnagel, sondern der neue Default.

Im Marketing-Alltag bedeutet das: Wer jetzt nicht umsteigt, verliert die
Kontrolle Uber seine Datenbasis. Attribution wird zum Blindflug, Conversion-
Daten brechen ein, Retargeting funktioniert schlechter. Und schlimmer noch:
Wer weiter auf Cookie-Tracking setzt, riskiert BuBgelder und Imageschaden
durch DatenschutzverstoBe. Supermetrics liefert die Briucke in die cookielose
Zukunft — und zeigt, dass Datenklarheit auch ohne Cookies méglich ist, wenn
man weill, wie.

Die wichtigsten Vorteile von Supermetrics Cookieless Tracking im Uberblick:

e Volle Kompatibilitat mit aktuellen Browsern und Privacy-Standards
Datenerhebung ohne Third-Party-Cookies, aber mit hoher Granularitat
Transparente, anpassbare Tracking-Architektur — kein Blackbox-
Fingerprinting

Nahtlose Integration mit fuhrenden Analytics- und BI-Tools
DSGVO-Ready durch First-Party-Daten und Consent-Management-Optionen

Fazit: Wer im Online-Marketing noch auf Cookie-Tracking setzt, spielt
Roulette mit seiner Datenbasis. Supermetrics Cookieless Tracking ist keine
Option mehr, sondern Pflicht fur alle, die 2024 noch datengetrieben arbeiten
wollen. Und das gilt nicht nur fir Konzerne — sondern flir jedes
datengetriebene Unternehmen, das nicht den Anschluss verlieren will.

Wie funktioniert Supermetrics
Cookieless Tracking?
Technische Architektur und
Schlusselbegriffe

Wer glaubt, Cookieless Tracking sei einfach nur “Tracking ohne Cookie
setzen”, hat das Konzept nicht verstanden. Der groBe Unterschied: Wahrend
klassische Tools Nutzer uUber eine browserbasierte Cookie-ID identifizieren,
sucht cookieloses Tracking nach Alternativen, um Sessions und Nutzer uber
mehrere Touchpoints hinweg zu erfassen. Supermetrics geht dabei einen anderen
Weg als die Fingerprinting-Fraktion.

Im Kern basiert Supermetrics Cookieless Tracking auf einer Kombination aus
serverseitigem Tracking, First-Party-IDs und intelligentem Event-Management.
Konkret: Statt Informationen im Browser des Nutzers zu speichern, werden



relevante Datenpunkte direkt auf Servern verarbeitet und aggregiert. Dabei
kommen First-Party-IDs zum Einsatz, die auf deiner eigenen Domain generiert
und verwaltet werden — kein Cross-Site-Tracking, keine Third-Party-Fallen,
keine dubiosen Fingerprints. Das Ergebnis: Tracking, das Browser-Blockaden
und Consent-Hirden elegant umschifft, ohne gegen Datenschutzrecht zu
verstolien.

Die wichtigsten technischen Begriffe im Uberblick:

e Server-Side Tracking: Datenerhebung und -verarbeitung finden nicht mehr
im Browser (Client), sondern auf dem eigenen Server statt. Vorteil:
Kontrolle Uber Daten, Unabhangigkeit von Browser-Einschrankungen,
weniger Manipulation durch Ad-Blocker.

e First-Party ID: Nutzer werden nicht Uber globale Third-Party-1IDs,
sondern Uber individuelle, domaingebundene Kennungen erfasst. Dadurch
bleibt das Tracking datenschutzkonform und robust gegen Browser-
Blockaden.

e Event-Driven Tracking: Statt auf Pageviews und Sessions zu setzen,
werden konkrete Nutzeraktionen (Klicks, Formular-Abschlisse, Scrolls
etc.) als Events erfasst und ausgewertet — granular, flexibel und
cookielos.

e Consent Management: Supermetrics bietet Schnittstellen zu Consent
Management Platforms (CMPs), um Tracking nur nach Einwilligung zu
aktivieren — DSGVO und ePrivacy lassen grilSen.

Worin unterscheidet sich Supermetrics von klassischen Fingerprinting-Losungen
oder halbseidenen Hacks? Fingerprinting (z.B. uUber Gerateparameter, IP,
Browser-Features) ist juristisch riskant, technisch fragil und wird zunehmend
von Browsern blockiert. Supermetrics setzt stattdessen auf eine offene,
transparente Architektur, die keine versteckten Identifikatoren nutzt,
sondern auf First-Party-Daten und explizite Consent-Logik baut. Das Ergebnis:
Tracking, das nicht nur funktioniert, sondern auch vor Anwalten und
Datenschutzbeauftragten besteht.

Und noch ein technischer Vorteil: Die Daten aus Supermetrics Cookieless
Tracking lassen sich direkt in Analytics-, Data-Warehouse- und BI-Systeme
einspeisen — von Google BigQuery bis Looker Studio. Das bedeutet: Keine
Blackbox, volle Kontrolle und Datenklarheit, die auch in komplexen MarTech-
Stacks funktioniert.

Datenschutz, DSGVO und
Consent: Wie Supermetrics
Cookieless Tracking Compliance



liefert

Datenschutz ist kein Feigenblatt mehr, sondern Uberlebensfrage. Wer glaubt,
Cookieless Tracking sei automatisch DSGVO-konform, hat die aktuellen
Rechtsprechungen nicht gelesen. Auch cookielose LOosungen missen bestimmte
Regeln befolgen: Keine versteckte Nutzeridentifikation, kein Tracking ohne
Einwilligung, jederzeitige Widerrufbarkeit. Supermetrics Cookieless Tracking
baut genau darauf auf — und liefert eine Architektur, die Datenschutz und
Datenklarheit vereint.

Das Prinzip: Deine Daten bleiben deine Daten. First-Party-IDs werden nur auf
deiner Domain generiert, nicht Uber mehrere Seiten hinweg geteilt. Es gibt
keine Third-Party-Cookies, keine dubiosen Fingerprints, keine “Super-
Cookies”. Stattdessen: Transparente Einwilligung durch Integration mit
Consent Management Platforms (CMPs) wie OneTrust, Usercentrics oder
Cookiebot. Nutzer konnen ihr Tracking-Opt-in oder Opt-out jederzeit verwalten
— und du kannst nachweisen, dass du dich an die Regeln haltst.

Wie sieht das technisch aus? Sobald ein Nutzer auf deiner Seite landet, prift
das Supermetrics Tracking-Script den Consent-Status. Erst nach aktiver
Einwilligung startet das Tracking — und das auch nur im Rahmen der
freigegebenen Zwecke (z.B. Analytics, Marketing, Personalisierung). Alle
Events und IDs werden auf Servern gespeichert, die in der EU stehen
(Stichwort: Schrems II, EU-DSGVO). Es findet keine Ubertragung
personenbezogener Daten an Dritte statt.

Worauf du achten musst:

e Nur Events und IDs auswerten, flir die Consent vorliegt

e Keine Speicherung von personenbezogenen Daten wie IP-Adressen oder
eindeutigen Fingerprints ohne ausdruckliche Einwilligung

e Datenschutzkonforme Speicherung und Verarbeitung (Serverstandort,
Verschlusselung, Zugriffskontrolle)

e Transparente Information im Privacy Policy und Consent-Banner

Supermetrics liefert dafir die technischen Schnittstellen und
Dokumentationen, damit du deinen Datenschutz sauber aufstellen kannst. Das
Ergebnis: Du bleibst auf der sicheren Seite, riskierst keine Abmahnungen —
und kannst deinen Nutzern echten Datenschutz nachweisen, ohne auf
Datenintelligenz zu verzichten.

Cookieless Tracking mit
Supermetrics implementieren:



Schritt-fur-Schritt-Anleitung

Die Implementierung von Supermetrics Cookieless Tracking ist kein Hexenwerk,
aber auch kein Plug-and-Play fir Hobby-Marketer. Wer echte Datenklarheit
will, braucht ein strukturiertes Setup, Verstandnis fir die eigene
Datenarchitektur — und einen klaren Plan. Hier ist die Schritt-fur-Schritt-
Anleitung fir dein cookieloses Tracking-Upgrade:

e 1. Consent Management einrichten: Integriere eine Consent Management
Platform (CMP) deiner Wahl. Stelle sicher, dass du das Supermetrics
Script erst nach aktivem Opt-in ausspielst — alles andere ist juristisch
riskant.

e 2. Supermetrics Script integrieren: Fuge das Tracking-Script von
Supermetrics als First-Party-Script auf deiner Domain ein. Kein Tag-
Manager-Trick, sondern sauberer Code direkt im Head deiner Seite.

e 3. Events und Parameter definieren: Lege fest, welche Nutzeraktionen als
Events getrackt werden sollen (z.B. Pageviews, Klicks, Formular-
Abschlisse). Verwende sprechende Event-Namen und zusatzliche Parameter
(z.B. Referrer, Geratetyp, Kampagnen-ID).

e 4, Server-Side Tracking aktivieren: Richte einen Server-Endpunkt ein, an
den die Events gesendet werden. Supermetrics bietet fertige
Integrationen fir gangige Cloud-Umgebungen (AWS, Google Cloud, Azure)
oder eigene Server.

e 5. First-Party ID-Logik konfigurieren: Nutze die von Supermetrics
bereitgestellten Libraries, um fiur jeden Nutzer eine domaingebundene,
pseudonyme ID zu generieren (z.B. via Local Storage oder Server-
Session).

e 6. Daten in Analytics- und BI-Tools integrieren: Verbinde die Rohdaten
aus dem Supermetrics-Backend mit deinen Analyse-Tools (z.B. Google
BigQuery, Looker Studio, Tableau, Power BI). Konfiguriere Dashboards und
Reports nach deinen Anforderungen.

e 7. Monitoring und Datenschutz-Audits aufsetzen: Uberwache Datenflisse,
prife die Consent-Logs und fuhre regelmafige Audits durch, um neue
Datenschutz-Updates und Browser-Anderungen rechtzeitig zu erkennen.

Wichtiger Praxistipp: Teste dein Setup regelmafig mit Browsern im Inkognito-
Modus, mit und ohne Consent, mit Ad-Blockern und Privacy-Tools. So erkennst
du fruhzeitig, ob dein cookieloses Tracking wirklich robust funktioniert —
oder ob irgendwo Daten durchrutschen.

Vorteile und Grenzen von
Supermetrics Cookieless
Tracking im harten Marketing-



Alltag

Supermetrics Cookieless Tracking ist kein Wundermittel, das aus Datenmill
plotzlich perfekte Customer Journeys zaubert. Aber es ist der derzeit
sauberste, robusteste und zukunftssicherste Ansatz, um im cookielosen
Zeitalter Datenklarheit zu behalten. Die Vorteile liegen auf der Hand:
Endlich volle Browser-Kompatibilitat, keine Blockaden durch Privacy-Updates,
keine juristischen Grauzonen durch dubioses Fingerprinting. Events werden
granular und flexibel gemessen, First-Party-IDs bleiben stabil, auch wenn der
Nutzer mehrfach zurickkehrt.

Im Vergleich zu klassischen Cookie-Setups ist die Datenbasis weniger
fragmentiert — weil sie nicht von Browser-Blockaden oder Consent-Timing
abhangt. Supermetrics-Tracking ist transparenter, leichter zu auditieren und
besser in bestehende Analytics-Stacks einzubinden. Besonders in Multi-
Channel-Setups (Social, SEA, Display, E-Mail) bietet cookieloses Tracking
Vorteile, weil alle Events zentral serverseitig aggregiert werden —
unabhangig davon, wie der Nutzer unterwegs ist.

Wo liegen die Grenzen? Erstens: 100%ige Nutzeridentifikation Uber mehrere
Devices hinweg ist cookielos praktisch unméglich, solange der Nutzer nicht
eingeloggt ist. Das ist kein Fehler von Supermetrics, sondern technische und
juristische Realitat. Zweitens: Datenlicken durch fehlenden Consent bleiben,
auch cookielos kein Tracking ohne Einwilligung. Drittens: Die Implementierung
ist aufwendiger als ein Google Analytics-Snippet — ohne IT oder Data
Engineering wird’'s schnell unubersichtlich.

Die gréRten Vor- und Nachteile im Uberblick:

e Pro: Datenschutzkonform, Browser-unabhangig, robuste Event-Erfassung,
nahtlose BI-Integration, transparente Architektur

e Contra: Kein Device-ubergreifendes Tracking ohne Login,
Implementierungsaufwand, keine Wunderheilung bei fehlendem Consent

Aber: Wer heute noch auf klassische Cookies baut, hat keine Alternative mehr.
Supermetrics Cookieless Tracking ist kein “Nice-to-have”, sondern der neue
Standard fur alle, die Daten als Wettbewerbsvorteil verstehen — und nicht nur
als Reporting-Pflichtibung.

Fazit: Datenklarheit statt
Datenblindflug — Supermetrics
Cookieless Tracking 1ist der



neue Goldstandard

Das Cookie-Zeitalter ist Geschichte. Wer jetzt nicht auf cookieloses Tracking
umstellt, spielt nicht nur mit juristischem Feuer, sondern verzichtet auf
echte Datenklarheit. Supermetrics liefert mit Cookieless Tracking den
robustesten Framework, um trotz Privacy-Revolution, Consent-Hirden und
Browser-Blockaden datengesteuertes Marketing zu betreiben — sauber,
skalierbar, auditierbar. Der Weg ist technisch, aber lohnt sich: Wer jetzt
umstellt, sichert sich Wettbewerbsvorteile und bleibt auch in der cookielosen
Zukunft datenfit.

Am Ende gilt: Kein Marketing ohne Daten, keine Daten ohne sauberes Tracking —
und kein Tracking ohne Respekt vor Datenschutz und User-Consent. Supermetrics
Cookieless Tracking ist die Antwort auf eine Welt, in der Cookies tot sind,
aber Datenhungrige uberleben wollen. Die Wahl ist einfach: Datenklarheit oder
Datenblindflug. Entscheide dich — bevor der Wettbewerb es tut.



