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SEO Release Candidate
Audit: Fehlerfrei zum
Launch sichern

Wenn deine Website am Tag des Launchs nicht technisch einwandfrei lauft,
kannst du das beste Content-Feuerwerk der Welt vergessen — Google wird dich
trotzdem ignorieren. Eine fehlerfreie SEO-Release Candidate (RC) Audit ist
dein Schlissel, um den ersten Eindruck perfekt zu machen und spateren
Albtraum-Fehlern aus dem Weg zu gehen. Doch kaum jemand redet dariber, wie
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tief technisches Testing gehen muss, um wirklich sicherzustellen, dass alles
reibungslos lauft. Hier erfahrst du alles, was du wissen musst — vom ersten
Check bis zum finalen Freigabesprint.

e Was eine SEO Release Candidate (RC) ist und warum sie der kritische
Meilenstein im Website-Launch ist

e Die wichtigsten technischen SEO-Kriterien fur eine fehlerfreie Website

e Wie du eine umfassende RC-Audit durchfihrst — Schritt fur Schritt

e Tools, die wirklich helfen, und welche du besser meiden solltest

e Typische Fehler bei Launch-Checks und wie du sie vermeidest

e Warum eine automatisierte, wiederkehrende Audit-Strategie unerlasslich

ist

Was viele Agenturen verschweigen — und warum du es selbst besser machst

Finaler Check: Von der Staging- zur Live-Umgebung ohne

Reputationsverlust

Langfristige Monitoring-Strategien fir eine nachhaltige SEO-Performance

Fazit: Fehlerfreie Launches sind kein Zufall, sondern Ergebnis

systematischer Planung

Was 1st eine SEO Release
Candidate (RC) und warum 1st
sie der kritische Meilensteln
beim Website-Launch

Eine SEO Release Candidate (RC) ist das nahezu finale Abnahme-Dokument fur
eine Website vor der Live-Schaltung. Es ist der Punkt, an dem du
sicherstellen musst, dass alle technischen, SEO-relevanten Aspekte auf einem
hohen Niveau sind und keine versteckten Fallstricke mehr vorhanden sind.
Wahrend die meisten Entwickler oder Content-Teams auf Design, User Experience
und Content setzen, wird die technische SEO oft vernachlassigt — bis es zu
spat ist.

Der RC-Status ist mehr als nur eine Checkliste. Es ist dein Qualitats- und
Sicherheitsnetz, das Fehlerquellen identifiziert, die sonst spater erhebliche
Rankings, Traffic oder sogar die Indexierung deiner Seiten gefahrden konnten.
Ein sauberer RC garantiert, dass samtliche technische Parameter,
Servereinstellungen, Crawlability und Performance-Kriterien den hdchsten
Standards entsprechen. Nur dann kannst du mit gutem Gewissen den finalen
Launch angehen — ohne Angst vor bésen Uberraschungen.

Der Unterschied zwischen einem normalen Pre-Launch-Check und einer echten RC-
Audit liegt im Detailgrad: Bei einer RC prufst du alles, was Google, Bing und
andere Suchmaschinen fur eine erfolgreiche Indexierung bendtigen. Du gehst
systematisch vor, testest in verschiedenen Umgebungen, simuliert reale
Nutzer- und Crawler-Szenarien und dokumentierst alles. Dadurch reduzierst du
das Risiko, dass technische Fehler spater zu einem massiven Ranking- oder



Traffic-Trauma fihren.

Die wichtigsten technischen
SEO-Kriterien fur eine
fehlerfreie Website

Damit dein Launch wirklich reibungslos lauft, solltest du dich auf die
wichtigsten technischen SEO-Faktoren konzentrieren, die Google und andere
Suchmaschinen bei der Bewertung deiner Website heranziehen. Diese Kriterien
sind der Kern jeder RC-Audit-Checkliste — und beeinflussen malgeblich, wie
schnell und zuverlassig dein Content indexiert wird.

Erstens: Crawlability und Indexierbarkeit. Ohne eine saubere robots.txt,
korrekt gesetzte Canonicals und eine vollstandige XML-Sitemap ist das
Crawler-Parsing zum Scheitern verurteilt. Prufe, ob keine Ressourcen
blockiert sind — insbesondere CSS, JavaScript und Bilder — da Google sonst
deine Seite nur unvollstandig oder fehlerhaft sieht.

Zweitens: Ladezeiten und Performance. Core Web Vitals sind hier die
entscheidenden Parameter. Largest Contentful Paint (LCP), First Input Delay
(FID) und Cumulative Layout Shift (CLS) missen im optimalen Bereich sein, um
Rankings zu sichern. Uberdies solltest du auf Server-Response-Zeiten, TTFB
(Time to First Byte) und effizientes Caching achten.

Drittens: Mobile-First-Design. Die mobile Version deiner Website ist der
Standard fur Google-Indexierung. Stelle sicher, dass alle Inhalte, Scripts
und Ressourcen auch auf Smartphones perfekt funktionieren — keine
blockierenden Pop-ups, keine unnotigen Umleitungen oder verschachtelten
Navigationen.

Viertens: JavaScript-Rendering und dynamischer Content. Bei modernen
Frameworks wie React, Vue oder Angular liegt die Herausforderung darin,
sicherzustellen, dass Google alle wichtigen Inhalte beim ersten Besuch sieht.
Server-Side Rendering oder Pre-Rendering sind hier deine besten Freunde. In
der RC-Phase priufst du, ob alles ohne clientseitige Nachladung sichtbar ist.

Wie du eine umfassende RC-
Audit durchfuhrst — Schritt
fur Schritt

Ein systematisches Vorgehen ist das A und 0 fir eine erfolgreiche
Fehleranalyse. Hier eine bewahrte Schritt-flur-Schritt-Anleitung, um deine
Website vor dem Launch auf Herz und Nieren zu prufen:



e Initiale Bestandsaufnahme: Mit Tools wie Screaming Frog, Sitebulb oder
DeepCrawl erfassen alle Seiten, Statuscodes, Redirects, canonical Tags,
internen Linkstrukturen und mogliche Broken Links. Markiere alle 4xx-
und 5xx-Fehler, sowie Duplicate Content.

e Performance-Analyse: Nutze Lighthouse, PageSpeed Insights oder
WebPageTest, um Ladezeiten, LCP, FID, CLS sowie TTFB zu messen.
Dokumentiere Engpasse bei Bildern, Skripten oder Serverantworten.

e Mobile-Testing: Uberpriife mit dem Google Mobile-Friendly Test, ob die
mobile Version den Anforderungen entspricht. Teste Responsiveness,
Touch-Elemente und blockierende Pop-ups.

e Server- und Hosting-Check: Analysiere Server-Header, Caching-Strategien,
CDN-Implementierung und HTTP/2/HTTP/3-Unterstutzung. Optimiere TTFB und
Response-Header.

e JavaScript-Rendering testen: Mit dem , Abruf wie durch Google“ im Search
Console Tool oder Puppeteer lasst sich prufen, ob der Content auch ohne
Nutzerinteraktion vollstandig gerendert wird.

e Logfile-Analyse: Lade Server-Logs herunter und analysiere, wie Googlebot
deine Seiten crawlt. Nutze Tools wie Screaming Frog Log Analyzer oder
Elastic Stack, um Crawl-Fehler, Blockierungen oder ineffiziente
Crawling-Strategien zu identifizieren.

e Finale Validierung: Mit dem Google Rich Results Test sowie Schema.org-
Validatoren prifst du, ob strukturierte Daten korrekt integriert sind
und keine Fehler aufweisen.

Tools, die wirklich helfen,
und welche du besser meiden
solltest

Nicht alle Tools sind gleich gut geeignet, um eine technische RC-Audit
durchzufihren. Manche liefern nur oberflachliche Daten, andere sind zu teuer
oder zu komplex. Hier eine Ubersicht der Werkzeuge, die du wirklich brauchst
— und welche du besser ignorierst:

e Google Search Console: Das Basistool fur Crawl-Fehler,
Indexierungsstatus und Core Web Vitals. Es ist kostenlos und bietet
essentielle Daten fur den Einstieg.

e Screaming Frog SEO Spider: Der Goldstandard fur detaillierte Crawls,
Link-Checks, Duplicate Detection und Response-Code-Analysen. FUr
komplexe Projekte unverzichtbar.

e Lighthouse & PageSpeed Insights: Fur Performance-Optimierung, Core Web
Vitals und technisches Audit. Kostenlos, zuverlassig und direkt in
Chrome integriert.

e WebPageTest.org: Fir tiefgehende Ladezeit-Analysen inklusive Wasserfall-
Diagrammen, Filmstrips und regionalen Tests. Ideal fiur Performance-
Feintuning.

e Logfile-Analyse-Tools: Wie Screaming Frog Log Analyzer oder Elastic
Stack. Damit entlarvst du Googlebots Verhalten und Crawl-Fehler in der



Rohform.

e Tools, die du meiden solltest: Billige Online-Checker ohne API-
Integration, Oberflachen-Tools ohne Tiefe, oder solche, die nur
Standard-Reports ohne individuelle Tiefe liefern. Diese sind
Zeitverschwendung und fiuhren zu falschen Sicherheitsergebnissen.

Typische Fehler bei Launch-
Checks und wilie du sie
vermeldest

Viele scheitern schon bei der ersten Hirde, weil sie grundlegende Fehler
ubersehen. Hier die haufigsten Fallstricke — und wie du sie vermeidest:

e Blockierte Ressourcen: CSS, JavaScript oder Bilder sind durch falsche
robots.txt- oder serverseitige Einstellungen blockiert. LoOsung:
Uberprife alle Blockierungen vor dem finalen Test.

e Fehlerhafte Canonicals & Duplicate Content: Mehrere URLs mit identischem
Inhalt verwirren Google. LOsung: Klare Canonical-Setzungen und
Konsistenz bei URLs.

e Langsame Server oder TTFB: Das Grundrauschen der Performance-Probleme.
Losung: Hosting-Upgrade, Caching-Strategien, CDN-Implementierung.

e Unvollstandiges Mobile-Design: Nicht alle Inhalte passen auf Smartphone,
was zu schlechter User Experience und Rankings fiuhrt. Ldsung:
Responsives Design, mobile Optimierung testen.

e Nicht getestete JavaScript-Inhalte: Inhalte, die nur beim Client-
Rendering sichtbar sind. LOsung: SSR oder Pre-Rendering einsetzen und
prufen.

Warum eine automatisierte,
wiederkehrende Audit-Strategie
unerlasslich 1st

Ein einmaliger Check reicht nur fir den Start. Fir nachhaltigen Erfolg
brauchst du eine kontinuierliche Uberwachung deiner technischen SEO-
Performance. Automatisierte Tools, Monitoring-Dashboards und Alerts helfen
dir, Fehler fruhzeitig zu erkennen und zu beheben, bevor sie dein Ranking
ruinieren. Denn Google andert standig seine Algorithmen, Frameworks werden
aktualisiert, und Server-Umgebungen entwickeln sich weiter — was heute
funktioniert, ist morgen schon veraltet.

Setze auf regelmalfige Crawls, Performance-Checks und Logfile-Analysen.
Automatisiere diese Prozesse so weit wie moglich — etwa mit Cronjobs, API-
gestitzten Tools oder Monitoring-Plattformen. Nur so bleibst du auf der



sicheren Seite und kannst bei Problemen sofort reagieren, statt im Dunkeln zu
tappen.

Fazit: Fehlerfreie Launches
sind kein Zufall, sondern
Ergebnis systematischer
Planung

Der technische SEO-Release-Check ist kein unnétiger Aufwand, sondern die
Grundvoraussetzung flir einen erfolgreichen Launch. Wer seine Website erst
nach dem Live-Gang auf Herz und Nieren prift, spielt mit dem Feuer. Eine
umfassende, systematische RC-Audit minimiert Risiken, verhindert Ranking-
Verluste und sorgt fir eine stabile Sichtbarkeit im Search-Index.

Wenn du 2025 im Web vorne mitspielen willst, darfst du technische SEO nicht
auf die lange Bank schieben. Es ist kein Nice-to-have, sondern der Kern
deines digitalen Erfolgs — heute mehr denn je. Investiere in Automatisierung,
Tools und Know-how, um Fehler rechtzeitig zu erkennen und zu beheben. Nur so
wirst du den Launch wirklich fehlerfrei Uberstehen und die Basis fur

nachhaltiges Wachstum legen.



