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Trade Republic Grunder:
Visionare hinter Europas
Broker-Revolution

Sie wollten keine Banker sein — sie wurden die Totengraber der Bankenwelt.
Die Grunder von Trade Republic haben Europas Finanzlandschaft komplett
zerlegt — mit einer App, ein paar Servern und einer radikal anderen Idee
davon, wie Brokerage im 21. Jahrhundert aussehen muss. Wer sind diese Typen,
die mit Null-Euro-Ordergebuhren ganze Geschaftsmodelle pulverisiert haben?
Und was treibt sie an, wahrend die alten Finanzhauser noch mit Faxgeraten
kampfen?

e Wer die Grunder von Trade Republic sind — und wie sie sich kennengelernt
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haben
e Wie aus einer Idee ein Fintech wurde, das Europas Broker-Markt aufmischt
e Welche Technologien und Strategien hinter dem Erfolg stehen
e Warum Trade Republic kein “Robinhood-Klon” ist — sondern ein eigenes
Biest
e Wie sie mit Regulierungen umgehen — und was das mit Vertrauen zu tun hat
e Welche Rolle Tech, Data und UX in ihrem Geschaftsmodell spielen
e Wie sie Investoren Uberzeugt haben — von Creandum bis Sequoia
e Was andere Fintechs von ihrem Weg lernen koénnen (und was nicht)
e Welche Risiken sie eingehen — und ob das Modell in die Zukunft passt

Die Trade Republic Grunder:
Wer sind diese Jungs
eigentlich?

Starten wir mit dem, was man auf LinkedIn sieht: Christian Hecker, Thomas
Pischke und Marco Cancellieri. Drei Manner, keine Banker, keine Wall-Street-
Veteranen, sondern Tech-Nerds mit einem ausgepragten Sinn fur dkonomische
Ineffizienz. Hecker kommt aus dem Investmentbanking, Pischke ist der Techie,
Cancellieri der Produktmensch mit Fokus auf UX. Zusammen sind sie das, was
man im Silicon Valley als , founder market fit“ bezeichnet. Und genau dieser
Fit hat aus einer simplen Idee — Brokerage ohne Schnickschnack — ein
Milliardenunternehmen gemacht.

Die Idee entstand 2015 bei einem Bier. Kein Witz. Wahrend Europas Banken ihre
Gebuhrenmodelle noch in PDF-Form verdffentlichen und Finanzen als elitares
Bollwerk pflegen, dachten die drei: Warum eigentlich nicht einfach, mobil,
glinstig — und fur alle? Aus dem Gedanken wurde ein Prototyp. Aus dem Prototyp
ein MVP. Und dann kam der erste groBe Test: BaFin, Lizenz, Regulatorik. Wer
hier scheitert, bleibt eine FuBnote. Die drei haben geliefert. Und das nicht
auf PowerPoint, sondern mit Code, der lauft.

Was die Grinder eint, ist nicht nur die Vision, sondern die radikale
Ablehnung des Status quo. Sie wollten keine neue Bank bauen — sie wollten die
alte ersetzen. Und das mit einer Nutzererfahrung, die eher an Spotify
erinnert als an Commerzbank. Das ist kein Zufall, sondern Strategie. Denn UX
ist kein Feature — es ist das Produkt.

Trade Republic wurde nicht gegrindet, um reich zu werden. Es wurde gegrindet,
um ein Finanzsystem zu reparieren, das systematisch Menschen ausschlieBt. Ob
das Pathos ist? Vielleicht. Aber es zieht — bei Nutzern, bei Investoren und
bei jedem, der verstanden hat, dass Finanzen endlich entkompliziert werden
missen.



Technologie als Fundament: Was
Trade Republic technisch
richtig macht

Trade Republic ist kein Broker mit App — es ist eine App mit Brokerlizenz.
Und das ist ein gewaltiger Unterschied. Die gesamte technologische
Architektur ist Cloud-first, API-basiert und vollstandig modular aufgebaut.
Wahrend traditionelle Banken noch mit monolithischer Legacy-Software kampfen,
skaliert Trade Republic horizontal Uber Kubernetes-basierte Microservices.
Das ist nicht nur effizient, sondern auch hochverfligbar und ausfallsicher.

Die Orderabwicklung erfolgt in Echtzeit Uber Partnerschaften mit
spezialisierten Market Makern wie Lang & Schwarz. Statt mit eigenen
Handelsplatzen zu hantieren, setzt Trade Republic auf ein Routing-System, das
Orders automatisiert und kosteneffizient durchschleust. Das spart
Infrastruktur — und ermoglicht die legendaren 1-Euro-Ordergebihren.

Auch in puncto Security spielt das Unternehmen auf Enterprise-Niveau: End-to-
End-Verschliusselung, Zwei-Faktor-Authentifizierung, regelmalige
Penetrationstests und ein eigenes Security-Team sind Standard. Die
Infrastruktur lauft auf AWS — mit redundanten Backups, Geo-Redundanz und
DDoS-Schutz. Kurz: Das Ding ist technisch kein MVP mehr, sondern ein
skalierbares Fintech-Monster.

Ein weiterer Aspekt: Data. Trade Republic nutzt massive Mengen an
Nutzerdaten, um personalisierte Experiences zu generieren — aber ohne dabei
in die Privacy-Falle zu tappen. DSGVO-Konformitat ist Pflicht, nicht Option.
Die Datenarchitektur basiert auf anonymisierten Events, die in Echtzeit
aggregiert und analysiert werden. Das Ziel: maximale Usability, minimale
Friktion.

Regulatorik als
Wettbewerbsvorteil: Wie man
mit der BaFin tanzt

Die meisten Fintechs sehen Regulatorik als Bremsklotz. Trade Republic sieht
sie als Eintrittsbarriere — fur die Konkurrenz. Die BaFin-Lizenz haben sie

sich fruh geholt, inklusive der vollen Wertpapierhandelsbank-Zulassung. Das
hat gedauert, war teuer und nervenaufreibend. Aber es war der Schlissel zum
Vertrauensaufbau. Denn wer das Vertrauen von Endkunden gewinnen will, muss

regulatorisch sauber aufgestellt sein — gerade in Deutschland.

Statt sich mit halbgaren Lizenzen aus Litauen oder Zypern durchzuwursteln,
ging Trade Republic den harten Weg. Und das mit voller Transparenz. Kein



Kleingedrucktes, kein Gebihren-Gewusel, keine Intransparenz bei
Orderausfihrungen. Jeder Orderflow ist nachvollziehbar, jede Gebihr im
Vorfeld bekannt. Das schafft Vertrauen — und das ist im Finanzsektor die
harteste Wahrung.

Der Clou: Sie nutzen die Regulatorik als Feature. Wahrend traditionelle
Banken ihre Auflagen als Ausrede fir schlechte UX nehmen, verpackt Trade
Republic sie in ein Produkt, das sich leicht, sicher und fair anfuhlt.
Compliance by Design — nicht als Nachgedanke, sondern als Core-Komponente.

Und ja, natudrlich gibt es Kritik: Payment for Order Flow, mangelnde Beratung,
fehlende Diversifikation. Aber genau hier liegt auch die Radikalitat des
Modells: Trade Republic will kein Finanzberater sein — sie sind die
Infrastruktur. Die Stralle, nicht das Auto.

UX, Data und Mobile-First:
Warum das Produkt funktioniert

Die App von Trade Republic ist kein Design-Unfall. Sie ist das Ergebnis von
hunderten A/B-Tests, User Labs und datenbasierten Iterationen. Jede Funktion,
jede Farbe, jeder Button ist das Resultat messbarer Nutzerinteraktion. Das
Ziel: maximale Einfachheit bei maximaler Funktionalitat. Kein Overload, kein
Feature-Wald — sondern Klarheit.

Mobile-first ist dabei nicht nur ein Buzzword, sondern Realitat. Die gesamte
Plattform ist auf i0S und Android optimiert, inklusive Push-Notifications,
biometrischer Authentifizierung und Offline-Funktionalitat. Die Web-Version?
Sekundar. Denn die Zielgruppe — junge, digital affine Nutzer — lebt auf dem
Smartphone.

Auch die Onboarding-Experience ist state of the art. Video-Ident, KYC-
Prozesse, Kontoerdffnung — alles in wenigen Minuten erledigt. Kein Papier,
kein Warten, keine Filialbesuche. Hier zeigt sich, was passiert, wenn UX
nicht nur Designbeilage ist, sondern die strategische Leitlinie.

Das Data-Team analysiert kontinuierlich Nutzungsverhalten, Session-Duration,
Conversion-Funnels und Churn-Raten. Die Ergebnisse fliellen in
Produktentscheidungen ein — nicht aus Bauchgefuhl, sondern aus Daten. Und das
merkt man. Die App funktioniert, weil sie sich permanent anpasst — ohne den
Nutzer zu uberfordern.

Investoren, Skalierung und was
jetzt kommt

Spatestens mit dem Einstieg von Sequoia Capital war klar: Das hier ist kein
deutsches Fintech-Startup. Das ist ein europaischer Player mit globalem
Anspruch. Die Liste der Investoren liest sich wie das Who-is-Who der Venture-



Capital-Welt: Creandum, Accel, Founders Fund, Project A. Kein Zufall -
sondern Resultat eines skalierbaren Geschaftsmodells mit klarem USP, hoher
Nutzerloyalitat und riesigem Marktpotenzial.

Das Geschaftsmodell basiert auf Volumen, nicht auf Margen. Je mehr Nutzer,
desto mehr Trades, desto mehr Einnahmen durch Spread, Orderflow und Zinsen
auf Kundeneinlagen. Klassisches Skalierungsmodell a la Silicon Valley. Das
Risiko: Marktentwicklung, Nutzerverhalten, Regulierung. Aber das ist
einkalkuliert — und die Kriegskasse ist prall gefullt.

Expansion ist bereits in vollem Gange: Osterreich, Frankreich, Spanien — und
weitere Lander folgen. Die Plattform ist mehrsprachig, die Infrastruktur
skalierbar, die regulatorischen Prozesse adaptierbar. Das Ziel: Europas
fihrender Neobroker zu werden. Und danach? Vielleicht Banking. Vielleicht
Krypto. Vielleicht alles.

Was kommt als Nachstes? Wahrscheinlich mehr Produktfeatures: ETF-Sparplane,
Fractional Shares, Steueroptimierung, vielleicht Robo-Investments. Aber alles
unter einer Pramisse: Einfachheit. Denn das ist das eigentliche
Produktversprechen — und der Grund, warum Millionen Nutzer der Plattform
vertrauen.

~az1t: Trade Republic 1st kein
~1ntech — es 1st elne
Revolution

Trade Republic ist mehr als eine App. Es ist ein radikaler Bruch mit einer
Finanzindustrie, die sich zu lange auf Intransparenz, Gebuhrenmodelle und
Pseudo-Beratung verlassen hat. Die Grunder haben nicht einfach ein Produkt
gebaut — sie haben ein System in Frage gestellt. Und das mit einem Tech-
Stack, der jedem klassischen Broker Angstschweifl auf die Stirn treibt.

Wer verstehen will, wie moderne Finanzprodukte funktionieren missen, sollte
nicht nach Frankfurt schauen — sondern nach Berlin. Zu einem Team, das
Technologie, Nutzerzentrierung und regulatorische Exzellenz zu einem Produkt
vereint hat, das funktioniert, weil es sich nicht wie Banking anfihlt. Die
Revolution findet nicht in der Filiale statt. Sie findet im App Store statt.
Willkommen in der neuen Welt des Investierens.



