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Du hast das perfekte Meme aus den USA gefunden, willst ein virales Social-
Video nachbauen oder den catchy Slogan eines britischen Influencers klauen —
und plotzlich rauscht die Abmahnung ins Postfach? Willkommen im Minenfeld:
Urheberrechte Englisch. Wer im internationalen Online-Marketing unterwegs ist
und glaubt, ,im Internet ist alles frei verfugbar®, darf sich auf einen
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teuren Crashkurs einstellen. Dieser Artikel raumt mit Mythen auf, erklart,
warum Copy-Paste aus dem englischsprachigen Raum selten legal ist, und
liefert dir die Profi-Strategien, mit denen du endlich auf der sicheren Seite
bist. Spoiler: Unwissenheit schutzt vor Strafe nicht — und Google ist kein
rechtsfreier Raum.

e Warum Urheberrechte Englisch ein unterschatztes Risiko im Online-
Marketing sind

e Die wichtigsten Unterschiede zwischen deutschem und anglo-amerikanischem
Copyright

e Typische Stolperfallen: Texte, Bilder, Videos und Memes aus UK & USA

e Was ,Fair Use” wirklich bedeutet — und warum es fur deutsche Marketer
meist irrelevant ist

e Schritt-fur-Schritt-Checkliste: So priufst du, ob du fremde Inhalte
verwenden darfst

e Lizenzmodelle, Creative Commons & die Ticken von Stock-Plattformen

e Technische Tools fir die Rechteprifung und rechtssicheres Arbeiten

e Was bei Abmahnungen aus dem Ausland wirklich droht — und wie du sie
vermeidest

e Konkrete Handlungsempfehlungen fur Agenturen, Social-Media-Teams und
Content-Planer

Urheberrechte Englisch — allein das Schlagwort l6st bei vielen Marketing-
Profis nur ratloses Achselzucken aus. Kein Wunder: Wer sich auf deutsches
Urheberrecht verlasst und international Content ,kreativ“ recycelt, spielt
mit scharfer Munition. Denn egal ob bei Bildern, Memes, Video-Snippets oder
Blogtexten — die Unterschiede zwischen deutschem Urheberrecht und anglo-
amerikanischem Copyright sind gravierend. Und: Google, Meta & Co. kiUmmern
sich einen Dreck um nationale Komfortzonen. Wer international skaliert, muss
die Spielregeln verstehen — oder zahlt schnell vierstellig Lehrgeld. In
diesem Artikel bekommst du keine weichgespulten Agenturfloskeln, sondern das
echte, unangenehme Wissen, das dich vor dem nachsten Abmahn-Albtraum bewahrt.

Klar, niemand hat Lust, sich in Gesetze einzuarbeiten. Aber genau das ist der
Unterschied zwischen digitalem Dilettantismus und nachhaltigem Erfolg. Denn
wahrend deine Konkurrenz noch Memes stiehlt und YouTube-Clips remixt, baust
du dir ein rechtssicheres, skalierbares Content-Setup auf. Wir liefern dir
die komplette Ubersicht — von den Basics bis zur technischen Rechtepriifung.
Keine Ausreden mehr. Keine Mythen. Nur knallharte Praxis — 404-Style.

Urheberrechte Englisch vs.
deutsches Urheberrecht: Was
Marketing-Profis wirklich




wlssen mussen

Die meisten deutschen Marketer leben in der Komfortzone des hiesigen
Urheberrechts. Doch im internationalen Web herrschen andere Gesetze: Das
anglo-amerikanische Copyright-System tickt grundlegend anders als das
deutsche Urheberrecht. Und genau hier lauern die groRten Stolperfallen fir
Content-Teams, Social-Media-Manager und Agenturen, die englischsprachigen
Content adaptieren (sprich: kopieren) wollen.

Im deutschen System ist das Urheberrecht unverauBerlich und schitzt den
Schopfer automatisch ab Schopfungshdhe. ,Copyright® in den USA oder UK
hingegen kann verkauft oder Ubertragen werden — und ist viel starker auf die
wirtschaftliche Verwertung ausgerichtet. Das klingt erst mal lockerer, ist
aber in der Praxis eine Einladung zur Abmahnung, weil Rechteinhaber ihre
Claims gnadenlos abstecken und durchsetzen. Die Verjahrungsfristen,
Beweislasten und Schadenssummen im anglo-amerikanischen Raum sind oft harter
als alles, was deutsche Marketer gewohnt sind.

Ein weiterer Mythos: ,Was im englischsprachigen Raum viral geht, kann ich
doch einfach Ubernehmen.“ Falsch. Sprachliche Barrieren schitzen dich nicht
vor rechtlichen Konsequenzen. Im Gegenteil: Viele grolRe Rechteinhaber — von
Getty Images bis Walt Disney — setzen ihre Rechte international durch, und
spezialisierte Kanzleien splren VerstoBe mit technischen Tools Uberall auf.
Wer englischsprachigen Content ohne Lizenz oder explizite Freigabe nutzt,
handelt grob fahrlassig.

Fazit: Wer im internationalen Marketing arbeiten will, muss die Grundzuge des
anglo-amerikanischen Copyright verstehen — und darf sich nicht auf deutsche
Gewohnheiten verlassen. Das gilt fur Social Media, Blogs, Newsletters, Ads
und jede Form von digitalem Content.

Die groflften Stolperfallen:
Texte, Bilder, Videos und
Memes aus UK und USA

Es klingt so einfach: Ein virales Meme aus New York, ein genialer One-Liner
aus London oder ein YouTube-Clip, der in L.A. fir Furore sorgt — und schon
landet das Material im deutschen Insta-Feed oder auf der Agentur-Website. Was
im ersten Moment nach cleverem ,Content Recycling” aussieht, ist rechtlich
oft eine Katastrophe. Hier die Top-Fallen, in die deutsche Marketing-Teams
immer wieder tappen — und die dich teuer zu stehen kommen kénnen.

Texte: Englische Blogartikel, Slogans, Produktbeschreibungen — alles
urheberrechtlich geschiitzt. Ubersetzen schiitzt nicht vor Anspriichen. Im
Gegenteil: Ubersetzungen sind eigenstdndige Bearbeitungen, die zusatzliche
Rechteverletzungen ausldésen kdnnen, wenn keine Lizenz vorliegt.



Bilder & Grafiken: Ob Instagram-Post, Meme oder Pressefoto — im anglo-
amerikanischen Raum sind Bildrechte ein lukratives Geschaft. Getty,
Shutterstock & Co. lassen automatisiert crawlen und verschicken massenhaft
Abmahnungen. Das Argument ,Wurde auf Google gefunden” ist vor Gericht ein
Witz.

Videos und Clips: Besonders problematisch sind YouTube-Mitschnitte, TikTok-
Schnipsel oder Social-Videos. Die Rechte an Ton, Bild, Musik und sogar an
einzelnen Frames liegen meist bei verschiedenen Rechteinhabern. Wer ohne
Lizenz published, kassiert schnell eine Unterlassung — und das weltweit.

Memes & Social Content: Der groRte Irrglaube: Memes seien ,frei”. Falsch. Die
zugrunde liegenden Fotos, Grafiken oder Filmausschnitte sind fast immer
urheberrechtlich geschitzt. Auch ,Remixen” oder leichte Modifikationen sind
keine Grauzone, sondern schlicht verboten — sofern keine explizite Lizenz
vorliegt.

Die bittere Wahrheit: Die meisten , lustigen” Social-Posts deutscher Agenturen
sind rechtlich ein Pulverfass. Und das Explosionsrisiko steigt mit jedem
erfolgreichen Share. Wer international spielen will, braucht ein
wasserdichtes Rechtekonzept — oder muss mit empfindlichen finanziellen Folgen
rechnen.

Mythos Fair Use: Warum
deutsche Marketer den Begriff
vergessen sollten

Kaum ein Begriff sorgt fir mehr Verwirrung als ,Fair Use“. Die Hoffnung: In
den USA gibt es angeblich groflzugige Ausnahmen, die alles Mogliche erlauben —
Zitate, Parodien, Memes, Mashups. Viele deutsche Marketing-Profis glauben,
mit einem Verweis auf ,Fair Use” seien sie automatisch auf der sicheren
Seite. Ein fataler Irrtum.

Erstens: Fair Use ist eine sehr restriktive, komplexe Ausnahme im US-
Copyright-Law, die nur unter ganz bestimmten Bedingungen greift. Sie gilt nie
pauschal, sondern wird individuell von US-Gerichten geprift. Kriterien sind
zum Beispiel der Zweck der Nutzung, das AusmaR der Ubernahme, die
Auswirkungen auf den Marktwert des Originals und die Art des Werks.
Kommerzielle Nutzung (sprich: Werbung, Marketing, Social Media) fallt fast
immer durch.

Zweitens: Fair Use gilt ausschlieflich in den USA. Wer Content von US-
Plattformen in Deutschland nutzt, kann sich darauf nicht berufen — deutsche
Gerichte wenden ausschlieflich deutsches Recht an. Das bedeutet: In 99
Prozent aller Marketing-Falle in Deutschland ist ,Fair Use“ irrelevant. Wer
sich darauf verlasst, steht rechtlich nackt da.

Drittens: Auch im UK gibt es kein echtes Fair-Use-Prinzip, sondern das engere



,Fair Dealing”. Die Ausnahmen sind noch restriktiver — und schitzen fast nie
kommerzielle Nutzung.

Unterm Strich: Wer im deutschen oder europaischen Marketing
englischsprachigen Content nutzt, kann ,Fair Use” getrost aus seinem
Vokabular streichen. Was zahlt, sind Lizenzen, Rechte und saubere Vertrage.
Alles andere ist gefahrlich und teuer.

Schritt-fur-Schritt: Wie prufe
ich, ob i1ch fremde

englischsprachige Inhalte
nutzen darf?

Die schlechte Nachricht: Es gibt keine Abkirzungen. Wer urheberrechtlich
geschutzten Content aus dem englischsprachigen Ausland nutzen will, muss
sauber prufen — alles andere ist Glicksspiel. Die gute Nachricht: Mit einer
systematischen Vorgehensweise lasst sich das Risiko drastisch minimieren.
Hier die wichtigsten Schritte, die du als Marketer, Content-Planer oder
Social-Profi befolgen solltest:

1. Quelle identifizieren: Woher stammt der Content? Wer ist der
urspringliche Rechteinhaber?

2. Urheberrecht prufen: Liegt ein expliziter Hinweis auf Copyright,
Lizenz oder Nutzungsbedingungen vor?

3. Lizenzstatus recherchieren: Gibt es eine CC-Lizenz, Public Domain
oder explizite Freigabe? Achtung: ,Royalty Free” ist nicht ,frei von
Rechten*!

4. Eigene Nutzung abgleichen: Deckt die Lizenz die gewinschte Nutzung
(kommerzielle Verwendung, Modifikation, Social Media) wirklich ab?
5. Rechte einholen: Im Zweifel immer schriftlich beim Rechteinhaber
nachfragen und Genehmigung einholen.

e 6. Dokumentation: Belege, Screenshots und E-Mails archivieren — bei
spateren Streitigkeiten Gold wert.

Fir groBere Teams empfiehlt sich die Einfidhrung eines strukturierten Rechte-
Workflows. Technische Tools wie Reverse Image Search (z.B. Google
Bildersuche, TinEye) helfen, die Herkunft von Bildern zu prufen. Fur Texte
bieten Plagiats-Checker wie Copyscape, Grammarly oder Quetext Unterstiutzung.
Aber: Am Ende zahlt die rechtliche Dokumentation — Tools sind nur
Hilfsmittel.

Lizenzen, Creative Commons und



Stock-Plattformen: Wo die
echten Fallstricke lauern

Viele Marketer glauben, mit Stock-Fotos oder Creative Commons sei das Thema
erledigt. Leider falsch gedacht. Denn selbst scheinbar ,freie“ Inhalte aus
dem englischen Sprachraum bringen ihre eigenen Risiken mit — und die meisten
Abmahnungen resultieren aus Missverstandnissen rund um Lizenzen, CC-By-
Bedingungen oder Stock-AGB.

Stock-Plattformen: Getty, Shutterstock, Adobe Stock & Co. sind keine All-you-
can-eat-Buffets. Die Lizenzen sind oft eingeschrankt (z.B. keine Social-
Media-Nutzung, keine Bearbeitung, kein Einsatz in Logos). Wer die AGB nicht
liest und die Lizenzbedingungen missachtet, handelt klar rechtswidrig.
Besonders gefahrlich: Bilder, die von Nutzern hochgeladen werden (,User
Generated Content”) — hier ist der Plattformbetreiber meist fein raus, der
Nutzer haftet.

Creative Commons: CC-Lizenzen sind vielfaltig und reichen von CCO (quasi
Public Domain) bis CC BY-NC-ND (nur Namensnennung, nicht kommerziell, keine
Bearbeitung). Viele Marketer ignorieren die exakten Bedingungen — und
verlieren dadurch jedes Recht auf Nutzung. Wer z.B. ein CC BY-NC-Foto fir
eine Werbekampagne nutzt, riskiert eine teure Klage.

Public Domain: Die ,Gemeinfreiheit” existiert im US-System erst nach 70
Jahren post mortem auctoris. Viele Werke, die scheinbar frei sind, sind es de
facto nicht. Vorsicht vor falschen Angaben auf dubiosen Plattformen!

Praxis-Tipp: Immer Originalquellen dokumentieren, Lizenzbedingungen
archivieren und im Zweifel Rechteinhaber kontaktieren. Automatisierte Tools
wie PhotoClaim, Pixsy oder Copytrack konnen helfen, Rechteverletzungen
aufzuspliren — und zeigen, wie aggressiv Rechteinhaber vorgehen.

Abmahnungen, internationale
Haftung und technische
Hilfsmittel: Wie du dich
schutzt

Die Realitat ist brutal: Im digitalen Zeitalter sind internationale
Abmahnungen Alltag. Rechteinhaber aus den USA oder UK beauftragen
spezialisierte Kanzleien in Deutschland, die automatisiert VerstéBe abmahnen
— oft mit horrenden Forderungen. Zahlungsunfahigkeit, Domainverlust,
Imageschaden: Die Risiken sind real und betreffen nicht nur groBe Agenturen,
sondern auch kleine Teams und Freelancer.



Die beste Verteidigung ist ein sauberes Rechte-Management. Dazu gehdren:

e Regelmallige Rechte-Audits: Prufe alle verwendeten Inhalte auf Lizenzen
und Dokumentation.

e Technische Tools: Nutze Reverse-Suche, Plagiatsscanner und Monitoring-
Tools, um eigene und fremde Inhalte zu uUberprifen.

e Schulungen im Team: Sensibilisiere alle, die Content einstellen, fur
Urheberrechtsfragen — insbesondere bei englischsprachigem Material.

e Juristische Beratung: Im Zweifel immer einen spezialisierten Anwalt
konsultieren — nicht erst, wenn die Abmahnung kommt.

e Reaktionsplan fur Abmahnungen: Keine Panik, sondern sofortige Prifung,
keine vorschnellen Zahlungen, ggf. anwaltliche Unterstutzung
einschalten.

Technisch versierte Teams setzen zusatzlich auf automatisierte
Rechteverwaltung (Digital Asset Management, DAM), die alle Nutzungsrechte,
Lizenzen und Ablaufdaten trackt. So minimierst du das Risiko von VerstoRen
und bist im Fall der Falle besser aufgestellt. Und: Wer eigene Inhalte sauber
dokumentiert und lizenziert, kann sich gegen unberechtigte Vorwirfe auch
aktiv verteidigen.

Fazit: Urheberrechte Englisch
sind kein Randthema — sondern
Uberlebensstrategie fir
digitales Marketing

Wer als Marketing-Profi heute international skalieren will, muss die
Spielregeln der Urheberrechte Englisch nicht nur kennen, sondern aktiv
managen. Copy-Paste-Mentalitat, Blindflug bei Stock-Fotos und der Glaube an
,Fair Use” sind Rezepte fir teure Abmahnungen und massive Imageschaden. Die
rechtlichen Unterschiede zwischen deutschem Urheberrecht und anglo-
amerikanischem Copyright sind kein Nerd-Thema, sondern Alltag im globalen
Online-Marketing. Wer dieses Know-how ignoriert, zahlt — mit Geld, Zeit und
Reputation.

Die gute Nachricht: Mit klarem Wissen, systematischen Workflows und
technischer Unterstutzung lasst sich das Risiko drastisch reduzieren.
Rechtssicheres Marketing ist kein Luxus, sondern Pflicht. Wer heute noch
Ausreden sucht, dem hilft auch keine Agentur mehr. Urheberrechte Englisch? Ab
jetzt kein Minenfeld mehr — sondern dein Wettbewerbsvorteil.



