User ID Tracking
Workaround clever nutzen
und Datenschutz wahren
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User ID Tracking
Workaround clever nutzen
und Datenschutz wahren:
Das Katz-und-Maus-Spiel
im Online-Marketing 2025

Du denkst, User ID Tracking ist tot — totreguliert von DSGVO, ePrivacy und
den Cookie-Apokalypse-Jingern? Netter Versuch. Die Realitat: Wer 2025 im
datengetriebenen Online-Marketing vorne mitspielen will, braucht Workarounds,
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die nicht nur technisch brillant, sondern auch datenschutzkonform sind. Hier
gibt’'s keine weichgespulte Agenturprosa, sondern eine schonungslose, tief
technische Anleitung, wie du User ID Tracking clever einsetzt, ohne BulRgelder
zu riskieren. Willkommen in der Grauzone, willkommen bei der Wahrheit —
willkommen bei 404.

e Was User ID Tracking ist, warum es (noch) funktioniert — und welche
Schlupflécher moderne Marketer nutzen

e Die harten Datenschutz-Anforderungen 2025 — und wie du sie einhaltst,
ohne deine MarTech-Tools in die Tonne zu treten

e Workarounds im User ID Tracking: Von Server-Side Tracking bis
Pseudonymisierung — was technisch, rechtlich und praktisch méglich ist

e Step-by-Step: Wie du User IDs generierst, ubergibst und sicher
verwaltest — ganz ohne Cookie-Desaster

e Welche Tools und Technologien wirklich DSGVO-sicher sind — und welche
dich direkt ins Visier der Behdrden schielRen

e Die grolten Tracking-Fehler, die 2025 immer noch gemacht werden — und
wie du sie vermeidest

e User Consent, Legitimate Interest & Co.: Was wirklich zahlt und wie du
Consent Fatigue austrickst

e Praxisnahe Beispiele fur anonymisierte User Journey Analysen, die
funktionieren — auch ohne Third-Party Cookies

e Warum Datenschutz kein Feind, sondern dein bester Freund im Performance-
Marketing ist

e Das Fazit, das du nicht hdéren willst: Ohne technische Exzellenz und
Datenschutz-Intelligenz bist du raus

User ID Tracking, User ID Tracking, User ID Tracking, User ID Tracking, User
ID Tracking — funfmal im ersten Absatz, weil es 2025 immer noch das Buzzword
ist, das Marketer elektrisiert und Datenschutzer hyperventilieren lasst. Doch
die Zeiten, in denen du einfach Third-Party Cookies schmeillt, ein paar Pixel
platzierst und mit Google Analytics Universal alles trackst, sind vorbei.
Heute ist User ID Tracking ein hochkomplexes Zusammenspiel aus Server-Side-
Logik, Consent-Management, Hashing, Pseudonymisierung und — wenn du clever
bist — Zero-Party Data. Es ist ein Drahtseilakt zwischen maximaler Datentiefe
und minimaler Rechtsunsicherheit. Und den gewinnt nur, wer die Technik
wirklich versteht.

Was ist eigentlich User ID Tracking? Im Kern geht’s darum, einzelne Nutzer
uber verschiedene Sessions, Devices und Touchpoints eindeutig zuzuordnen —
nicht nur fir das nachste Retargeting, sondern fir echte Customer Journey
Insights, Lifetime Value Analysen und Conversion-Optimierung. Klassisch lauft
das Uber eine User ID, die entweder serverseitig vergeben oder aus
clientseitigen Daten abgeleitet wird. Spatestens seit Inkrafttreten der DSGVO
ist aber Schluss mit Wildwest: Jede Identifikation ist ein potenzieller
Datenschutz-GAU. Die Frage ist also nicht, ob du User ID Tracking brauchst —
sondern wie du es so umsetzt, dass du nachts ruhig schlafst.

Und genau hier beginnt das Spiel: Die grollen Player setzen langst auf
Workarounds, die technisch ausgefuchst und juristisch abgesichert sind. 0Ob
First-Party-IDs, Server-Side Tagging, Consent-First-Architekturen oder
homéopathische Fingerprinting-Methoden — die Bandbreite ist gewaltig. Doch



jede Losung hat Fallstricke: Wer glaubt, mit einem simplen Hash sei alles
geregelt, wird bei der nachsten Priufung bdése erwachen. Wer gar auf
“berechtigtes Interesse” pokert, hat den Schuss nicht gehért. User ID
Tracking ist 2025 eine Disziplin fur Profis — und dieser Artikel zeigt dir,
wie du zu einem wirst.

User ID Tracking 2025:
Definition, Notwendigkeit und
aktuelle Herausforderungen im
Datenschutz

User ID Tracking ist heute alles — nur kein Selbstlaufer. Die Grundidee ist
simpel: Einer Person wird eine eindeutige, persistente Kennung (User ID)
zugeordnet, mit der alle Interaktionen — von Pageviews uber Logins bis zu
Conversions — verknupft werden. Richtig umgesetzt, ermdoglicht das nicht nur
granulare Analysen, sondern auch personalisierte Nutzererlebnisse,
kanalibergreifendes Attributions-Tracking und automatisiertes Marketing.

Doch die technischen und rechtlichen Hirden waren nie hdéher. Seit der DSGVO,
dem Telekommunikation-Telemedien-Datenschutz-Gesetz (TTDSG) und der ePrivacy-
Verordnung sind Identifikatoren — egal ob Cookie, Local Storage, Device ID
oder Hash — personenbezogene Daten, sobald sie Ruckschlusse auf naturliche
Personen erlauben. Und das ist fast immer der Fall. Wer hier schludert,
riskiert BuBgelder, Vertrauensverlust und im schlimmsten Fall die komplette
Abschaltung von Tracking-Systemen.

Das Problem: Ohne User ID Tracking ist datengetriebenes Marketing praktisch
tot. StandardmaBige Third-Party Cookies sind im Chrome-Browser de facto
eingestellt. Apple blockiert alles auller Grundfunktionen, Firefox sowieso.
Die Zeit der Quick’n’Dirty-Losungen ist vorbei. Heute brauchst du technische
Exzellenz und juristische Sorgfalt — oder du bist raus.

Die gute Nachricht: Es gibt Workarounds, die funktionieren. Die schlechte:
Sie sind nichts fir Anfanger. Wer glaubt, mit Google Consent Mode oder einem
Plug-and-Play CMP sei alles erledigt, landet auf dem Abstellgleis. User ID
Tracking 2025 ist ein technologisches und prozessuales Kunstwerk — und die
meisten Agenturen sind davon Lichtjahre entfernt.

Technische Workarounds im User
ID Tracking: Server-Side



Tracking, Hashing, First-
Party-IDs und
Pseudonymisierung

Die wichtigsten Stichworte im User ID Tracking sind heute: Server-Side
Tracking, Hashing, First-Party-IDs und Pseudonymisierung. Wer glaubt, mit
klassischen Third-Party Cookies noch irgendwas zu reiBen, lebt in der
Vergangenheit. Die Zukunft heifft: Kontrolle auf der eigenen Infrastruktur,
clevere Datenverarbeitung und maximale Transparenz gegenuber Usern und
Behdrden.

Server-Side Tracking ist der Goldstandard. Hierbei lauft die gesamte User ID
Generierung und das Event-Tracking nicht mehr im Browser, sondern auf deinem
eigenen Server — idealerweise in einer isolierten Umgebung mit sauberer API-
Architektur. Vorteil: Du bist weniger abhangig von Browser-Restriktionen,
kannst Datenflusse zentral steuern und hast volle Kontrolle uber die
Persistenz und L6schung von User IDs. Richtig eingesetzt, kannst du so
Consent-Status, Session-IDs und Cross-Device-Informationen zuverlassig
verarbeiten, ohne dich in rechtliche Grauzonen zu begeben.

Hashing ist das Zauberwort, wenn es um Pseudonymisierung geht. E-Mail-
Adressen oder Logins werden mit einer Einweg-Hashfunktion wie SHA-256 oder
bcrypt gehasht und anschlielend als User ID verwendet. Aber Vorsicht: Hashen
ist keine Anonymisierung! Wenn der Hash reproduzierbar ist (z. B. bei E-Mail-
Adressen), bleibt das Risiko einer Re-Identifikation bestehen — gerade bei
Datenleaks oder Korrelationen mit anderen Datenquellen. Der Schlussel liegt
in der Kombination aus Salt (Zufallswert), Rotation (regelmafige Erneuerung)
und einer klaren Trennung von Identitat und Verhaltensdaten.

First-Party-IDs sind der letzte verbliebene Sweet Spot im Browser. Sie werden
direkt von deiner Domain vergeben, in First-Party Cookies oder Local Storage
gespeichert und sind — im Gegensatz zu Third-Party Cookies — (noch) nicht
vollstandig geblockt. In Kombination mit Server-Side Tracking kannst du so
eine robuste, datenschutzkonforme User ID Infrastruktur aufbauen, die auch
Consent-Status und Opt-Outs respektiert.

Pseudonymisierung ist das rechtliche Rickgrat. Jede User ID muss so gestaltet
sein, dass sie ohne Zusatzwissen nicht auf eine Person zuruckgefuhrt werden
kann. Das erfordert ein durchdachtes Datenmodell, klare Ldschkonzepte und —
ganz wichtig — die Trennung von Identifikatoren und Zusatzdaten. Wer hier
schlampig arbeitet, landet direkt im Fadenkreuz der Datenschutzaufsicht.

Step-by-Step: So



implementierst du User ID
Tracking Workarounds technisch
korrekt und rechtssicher

Halbgare LOosungen fiuhren 2025 direkt ins Aus. Hier kommt die Schritt-fur-
Schritt-Anleitung fir ein sauberes, datenschutzkonformes User ID Tracking —
technisch und rechtlich auf dem neuesten Stand.

1. Consent-Management-Platform (CMP) korrekt aufsetzen:

o Wahle eine CMP, die echte Granularitat bei Einwilligungen bietet.
Opt-ins missen explizit, dokumentiert und jederzeit widerrufbar
sein.

o Synchronisiere den Consent-Status serverseitig, um Missbrauch oder
versehentliche Datenerhebung zu verhindern.

e 2. User ID Generierung serverseitig implementieren:
o Vergib die User ID ausschlielllich nach erfolgreichem Consent.
o Nutze kryptografisch sichere Zufallswerte (UUIDv4 oder
vergleichbar).
o Vermeide deterministische IDs, die aus Browserdaten, IP oder
Fingerprints abgeleitet werden.
e 3. Hashing und Pseudonymisierung mit Salt und Rotation:
o Setze Salts ein, die pro User oder pro Zeitraum variieren.
o Erneuere (rotierte) Hashes regelmaBRig, um Re-Identifikation zu
erschweren.
o Speichere Salts getrennt von den gehashten User IDs.
e 4, First-Party-Storage sauber nutzen:
o Lege User IDs in First-Party Cookies oder Local Storage ab,
verschlussele sie zusatzlich.
o Vermeide Third-Party Pixel und Cross-Domain-Tracking ohne
expliziten Consent.
e 5. Event-Tracking und User Journey Mapping serverseitig orchestrieren:
o Events werden erst nach Consent und ID-Vergabe an Analytics- und
Marketingtools weitergegeben.
o Vermeide clientseitige Scripts, die Daten vor dem Consent
abgreifen.
e 6. Loschkonzepte und Opt-Outs technisch sicherstellen:
o Implementiere ein automatisiertes Loschsystem fur User IDs nach
Widerruf oder Inaktivitat.
o Synchronisiere Opt-Outs mit allen angebundenen Systemen (Analytics,
CRM, Adserver etc.).

Wer diese sechs Schritte sauber umsetzt, ist auf der sicheren Seite —
technisch wie rechtlich. Alles andere ist russisches Roulette mit Behdrden
und Usern.



Tools & Technologien fur
DSGVO-konformes User ID
Tracking: Was funktioniert,
was gefahrlich 1ist

Die Tool-Landschaft fur User ID Tracking ist 2025 eine Minenlandschaft — und
viele Anbieter spielen mit dem Feuer. Hier die wichtigsten Tools, die du
kennen musst — und die Fallen, in die du nicht tappen darfst.

Server-Side Tagging Plattformen wie Google Tag Manager Server-Side, Tealium
EventStream oder Matomo Tag Manager sind Pflicht, wenn du Kontrolle Uber die
User ID Generierung und das Event-Processing behalten willst. Sie ermdéglichen
es, Datenflisse zentral zu steuern, Consent-Status zu priafen und User IDs nur
bei gultiger Einwilligung zu vergeben. Aber Achtung: Viele Standard-Setups
senden noch immer zu viele Daten an Google, Facebook & Co. — hier musst du
die Konfigurationen hart anpassen.

Hashing Libraries wie bcrypt, Argon2 oder libsodium bieten robuste Verfahren
zur Pseudonymisierung von User IDs. Finger weg von selbstgebastelten Hashes
oder MD5 — das ist ein Einfallstor fur Re-Identifikation und wird von
Datenschitzern gnadenlos zerpfluckt. Wer Hashes verwendet, muss sie mit Salt
und Rotation kombinieren und darf sie nie als “echte” Anonymisierung
verkaufen.

Consent Management Tools wie Usercentrics, OneTrust oder Cookiebot sind der
rechtliche Rettungsanker. Aber sie sind nur so gut wie ihre technische
Implementierung. Wer Events oder User ID Generation vor dem Consent feuert,
hat verloren — egal, was im Frontend angezeigt wird.

Vorsicht geboten ist bei “Universal ID”-Ldsungen von AdTech-Anbietern. Viele
versprechen Cross-Domain-Tracking “ohne Cookies” — in Wahrheit verstecken sie
Fingerprints, kombinieren Device-IDs und IP-Adressen und sind damit ein
datenschutzrechtlicher Alptraum. Wer hier einsteigt, kann sich direkt auf die
nachste Abmahnung vorbereiten.

User Consent, Legitimate
Interest und die Kunst,
Consent Fatigue technisch zu



losen

Consent ist die Wahrung im User ID Tracking — und gleichzeitig das grof3te
Risiko. 2025 ist es unmdglich, ohne explizite Einwilligung User IDs zu
generieren oder zu nutzen. Wer sich auf “berechtigtes Interesse” verlasst,
hat den Schuss nicht gehort — spatestens seit Schrems II, TTDSG und dem neuen
europaischen Datenschutz-Framework ist damit Schluss.

Gleichzeitig leiden Nutzer unter Consent Fatigue: Sie klicken Banner weg,
lehnen alles ab oder ignorieren Hinweise. Die Kunst besteht darin, Consent so
einzuholen, dass er a) rechtssicher und b) conversionstark ist. Technisch
heilt das: Consent muss granular, transparent und jederzeit anderbar sein.
Nachtragliche Opt-ins, dynamische Consent-Requests bei neuen
Datenverarbeitungen und ein sauberer Consent-Log auf Server-Ebene sind
Pflicht.

Ein cleverer Workaround: Consent-First-Architekturen. Hier wird die komplette
User ID Generierung und das Event-Tracking erst nach Einwilligung
freigeschaltet. Vorher werden keine Daten gespeichert, keine Events gefeuert
und keine IDs vergeben. Das erhoht zwar die Komplexitat, ist aber der einzige
Weg, dauerhaft auf der sicheren Seite zu sein.

Und: Wer den Consent-Prozess als Wertangebot inszeniert (“Mehr Relevanz durch
personalisierte Angebote”, “Datensparsamkeit garantiert”) und technisch
sauber umsetzt, gewinnt nicht nur Einwilligungen, sondern auch Vertrauen. Das
ist 2025 der entscheidende Wettbewerbsvorteil.

Praxisbeispiele: User ID
Tracking ohne Third-Party
Cookies — anonymisierte
Analysen, die wirklich
funktionieren

Theorie ist schdn, Praxis ist harter. Hier zwei Szenarien, wie du User ID
Tracking Workarounds wirklich nutzt — ohne Datenschutz zu verletzen:

e 1. B2C E-Commerce mit Server-Side User ID und Cross-Device Mapping:

o User besucht Shop, gibt Consent, erhalt serverseitig eine UUID.

o Alle Events (Pageviews, Add-to-Cart, Purchase) werden serverseitig
der UUID zugeordnet.

o Login via E-Mail? Hash der E-Mail mit Salt erzeugt, zum Cross-
Device Mapping genutzt.

o Nach Widerruf wird die gesamte Journey geldscht — rechtssicher,
vollautomatisch.



e 2. SaaS-Lead-Generierung mit Pseudonymisierung und Zero-Party Data:
o User gibt freiwillig Daten im Lead-Formular an, erhdlt eine
temporare User ID (sessionbasiert, serverseitig).
o Alle Analysen laufen auf pseudonymisierten Daten, keine Ruckfihrung
auf natudrliche Person.
o Nur nach explizitem Opt-in wird User ID persistent gespeichert und
fuar Marketingautomation genutzt.

So funktioniert datengetriebenes Marketing 2025 — ohne Cookie-GAU, ohne
DSGVO-Albtraum und mit maximaler Transparenz.

Fazit: User ID Tracking
Workarounds als
Schlusselkompetenz — und warum
Datenschutz dein
Wettbewerbsvorteil 1ist

User ID Tracking Workaround clever nutzen und Datenschutz wahren — das ist
kein Widerspruch, sondern der neue Standard im datengetriebenen Online-
Marketing. Wer 2025 vorne mitspielen will, braucht technische Exzellenz,
rechtliche Sorgfalt und kreative LOsungen. Server-Side Tracking, Hashing mit
Salt und Rotation, First-Party-IDs und Consent-First-Architekturen sind kein
“Nice-to-have”, sondern absolute Pflicht.

Die Zukunft gehort denen, die Datenschutz nicht als Bremsklotz, sondern als
Differenzierungsmerkmal begreifen. Wer die Technik beherrscht, juristisch
sauber arbeitet und Usern echte Kontrolle gibt, wird gewinnen — in Rankings,
im Vertrauen und im Umsatz. Alles andere ist digitales Wunschdenken. Und 404
hat dir wie immer die hassliche Wahrheit serviert.



