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die dir nicht das Blaue
vom Himmel versprechen

Sie nennen sich ,Experten fur Wachstum®“. Klingt nach Buzzword-Bingo, oder?
Doch hinter der VMG Vertriebs Marketing Gesellschaft mbH steckt keine
aufgepumpte Agentur mit hibschen PowerPoints und null Substanz — sondern ein
technikverliebter, performancegetriebener Haufen, der weils, wie man das
digitale Skalieren nicht nur predigt, sondern liefert. Wer mit VMG arbeitet,
bekommt kein Marketing-Tamtam, sondern messbares Wachstum. Und das ganz ohne
Bullshit.

e Wer oder was ist VMG Vertriebs Marketing Gesellschaft mbH — und warum du
sie kennen solltest

e Was VMG anders macht als die uUblichen Verdachtigen im Online-Marketing

e Technologische Grundlagen fir skalierbares Wachstum im E-Commerce und
B2B

e Der datengetriebene Ansatz von VMG: Tools, Automatisierung, Performance

e Warum VMG nicht auf Hype-Strategien setzt, sondern auf langfristige
Architektur

e Use Cases: Wie VMG Kunden von 0 auf siebenstellig skaliert — inklusive
Tech-Stack

e Warum SEQO bei VMG nicht aus hubschen Texten besteht — sondern aus Code,
Struktur und Intent

e Welche Unternehmen von VMGs Ansatz profitieren — und welche lieber
Abstand nehmen sollten

Was 1st die VMG Vertriebs
Marketing Gesellschaft mbH —
und warum sie nicht die
nachste 0815-Agentur 1ist

Die VMG Vertriebs Marketing Gesellschaft mbH ist keine typische
Marketingagentur mit bunten Folien und leeren Versprechen. Sie ist ein
hybrider Performance-Motor, der Vertrieb, Marketing und Technologie in einem
durchoptimierten System zusammenfihrt. Ihr Credo: Wachstum ist kein Zufall,
sondern ein Systemfehler — wenn man alles richtig macht.

Gegrundet mit dem Ziel, Unternehmen nicht nur sichtbar zu machen, sondern sie
skalierbar zu machen, verfolgt VMG einen kompromisslosen Ansatz: kein Blabla,
keine Branding-Traume, keine ,Wir machen mal einen Instagram-Account”-
Strategien. Stattdessen: datenbasierte Vertriebsarchitektur, technische
Prazision, automatisierte Leadgenerierung, Conversion-Engineering und ein



Fokus auf Return on Investment. Wer VMG bucht, will keine Likes — er will
Umsatz.

Das Unternehmen operiert an der Schnittstelle von digitalem Vertrieb,
Performance-Marketing, Automatisierung und IT-Infrastruktur. Und das mit
einer technischen Tiefe, die man in der Agenturwelt sonst selten findet. VMG
ist also kein kreativer Bauchladen, sondern eine skalierbare
Vertriebsmaschine mit API-Anschluss.

Die Klienten? Vom DAX-Konzern bis zum ambitionierten Mittelstandler. Vom B2B-
Industrieplayer bis zum E-Commerce-Startup. VMG funktioniert uUberall dort, wo
Wachstum nicht mehr durch Bauchgefiihl, sondern durch Systemarchitektur
erreicht werden muss. Die Kunden kommen nicht wegen hubscher Kampagnen — sie
bleiben, weil der Umsatz explodiert.

Technologie trifft Vertrieb:
Wie VMG skalierbares Wachstum
technisch ermoglicht

Wer Uber Wachstum spricht, muss uUber Infrastruktur reden. Und genau hier
setzt VMG an. Statt sich in kreativen Konzepten zu verlieren, baut das
Unternehmen technische Vertriebssysteme, die skalieren kdonnen — horizontal
wie vertikal. Das bedeutet: Automatisierte Funnels, Conversion-optimierte
Landingpages, CRM-Anbindungen, intelligente Lead-Routing-Systeme,
datengetriebene Kampagnensteuerung und serverseitige Trackingldosungen. Klingt
kompliziert? Ist es auch. Aber genau das ist der Punkt.

Die technische Basis besteht meist aus einem modularen Stack — bestehend aus
Tools wie HubSpot, Pipedrive, Mautic, Zapier, Matomo, Data Studio, Google Tag
Manager, serverseitigem GTM, Cloudflare, AWS oder Azure. Nichts wird dem
Zufall uUberlassen. Jede Komponente hat eine Aufgabe — und wird in einen
zentralen Datenstrom eingebunden. Ziel: maximale Transparenz, maximale
Skalierbarkeit, minimale manuelle Arbeit.

Fir E-Commerce-Kunden wird die Infrastruktur meist um Tools wie Shopify Plus,
WooCommerce, Klaviyo, Sendinblue, Channable oder ActiveCampaign erganzt. Im
B2B-Bereich setzt VMG auf Outbound-Automatisierung, LinkedIn-Scraping, Cold-
Mail-Flows mit Lemlist oder Instantly, kombiniert mit HubSpot-Automation und
dynamischem Content-Sourcing.

Was das bringt? Wachstum auf Knopfdruck. Keine Abhangigkeit von
Budgeterhdéhungen, sondern ein System, das Leads und Sales generiert — auch
nachts um drei. Die technische Architektur ist dabei nicht ,nice to have”,
sondern die Basis. Ohne sie ist jedes kreative Konzept ein Kartenhaus.



Daten, Automatisierung,
Performance: Der operative
Maschinenraum von VMG

Im Zentrum von VMGs Arbeitsweise steht ein datenzentrierter Performance-
Ansatz. Alles, was nicht messbar ist, fliegt raus. Alles, was nicht
skalierbar ist, wird ersetzt. Und alles, was nicht automatisiert werden kann,
wird kritisch hinterfragt. Der operative Maschinenraum besteht dabei aus vier
Saulen:

e Tracking & Attribution: VMG arbeitet mit serverseitigem Tracking und
Privacy-konformer Analytics-Architektur. Google Tag Manager Server
Container, Consent Mode v2, GA4, Matomo und benutzerdefinierte Event-
Trigger sind Standard. Ziel ist ein sauberes, cookieloses Tracking mit
maximaler Datenqualitat.

e Lead-Automatisierung: Eingehende Anfragen werden uber Webhooks in CRM-
Systeme Uberfuhrt, mit Daten aus Drittsystemen angereichert und
automatisiert qualifiziert. Lead Scoring, Routing und Follow-up erfolgen
ohne manuelle Eingriffe.

e Performance-Kampagnen: Facebook Ads, Google Ads, LinkedIn Ads — aber
nicht nach Bauchgefihl, sondern auf Basis von A/B-Tests, Conversion-
Pixeln, Heatmaps, Funnel-Daten und Lifetime Value Berechnungen. Jeder
Klick wird auf Profitabilitat gepruft.

e Content-Engineering: Keine SEO-Texte von der Stange, sondern semantisch
strukturierte Inhalte, die auf Intent-Analyse, Entity-Building und
Topic-Cluster-Strategien basieren. Kein Keyword-Stuffing, sondern NLP-
optimierte Inhalte mit technischer Tiefe.

Jede dieser Saulen wird durch automatisierte Dashboards uberwacht.
Performance wird nicht geschatzt, sondern gemessen — in Echtzeit. Der Kunde
sieht, was funktioniert — und was nicht. Und wenn etwas nicht funktioniert,
wird es abgeschaltet. Sofort.

Use Cases: Wenn aus Leads
Millionen werden — echte
Skalierung mit Tech-Stack

Wie das konkret aussieht? Hier ein typisches Beispiel aus dem B2B-Sektor: Ein
mittelstandischer Maschinenbauhersteller mit veralteter Website, keinem CRM
und keinerlei digitalem Vertrieb. VMG hat innerhalb von drei Monaten:

e Eine neue, technisch saubere Website mit HubSpot CMS aufgebaut
e Ein serverseitiges Tracking-Konzept implementiert



e SEO-Technik, Struktur-Optimierung und Content-Rewrite durchgefihrt

e LinkedIn-Leadkampagnen mit Zielgruppen-Scraping und Cold-Mail-Automation
gestartet

e Ein CRM mit Lead Routing, Scoring und Sales-Automation implementiert

Ergebnis: Im ersten Jahr uUber 1.500 qualifizierte Leads, davon Uber 300 in
Sales Conversions umgewandelt. Umsatzsteigerung um 240 % im Vergleich zum
Vorjahr. Kein Scherz, keine Hochglanzfolie — nur Technik, Prozesse und
Disziplin.

Im E-Commerce-Sektor lauft es ahnlich: Fur einen Onlinehandler in der
Nahrungserganzung wurde Shopify Plus als Basis gewahlt, ein serverseitiges
Tracking uber Cloudflare Workers aufgesetzt, Klaviyo als E-Mail-Engine
integriert, TikTok-Ads skaliert und Conversion-Optimierung auf Basis von
Hotjar-Daten durchgefihrt. Ergebnis: ROAS Uber 5, monatlicher Umsatzwachstum
von Uber 20 % — bei sinkendem CPA.

Was VMG nicht ist — und warum
das gut 1ist

VMG ist nicht der richtige Partner fur Unternehmen, die noch daruber
diskutieren, ob sie ,eine Facebook-Seite brauchen”. Wer hubsche Moodboards,
lange Meetings oder fancy Agentur-Vibes sucht, ist hier falsch. VMG arbeitet
lean, datengetrieben, effizient — und manchmal brutal ehrlich. Strategie ist
kein Selbstzweck, sondern Mittel zum Ziel.

Auch fir Unternehmen, die auf kurzfristige Hype-Plattformen hoffen
(Clubhouse, anyone?) oder SEO als ,Keyword-Magic“ verstehen, ist VMG nicht
die richtige Adresse. Hier wird nicht getraumt, hier wird gebaut. Mit Code,
mit Daten, mit Struktur.

Dafiur ist VMG ideal fir alle, die skalieren wollen. Fir Unternehmen, die
wissen, dass Wachstum nicht durch Gluck, sondern durch Systeme entsteht. Fur
Teams, die bereit sind, ihre Prozesse zu automatisieren, ihre Datenbasis zu
verbessern und technische Infrastruktur nicht als Kostenstelle, sondern als
Wachstumstreiber zu begreifen.

Fazit: Wachstum 1st keiln
Zufall — sondern Architektur

Die VMG Vertriebs Marketing Gesellschaft mbH ist kein Leuchtturmprojekt,
keine hippe Agentur und kein Buzzword-Zoo. Sie ist eine technische
Vertriebsarchitektur fir Unternehmen, die mehr wollen als hibsche Slides. Sie
ist fir alle, die wissen, dass Wachstum eine Frage von Systemen, Technologie
und Disziplin ist — nicht von Gluck oder viralen Ideen.

Wer mit VMG arbeitet, bekommt keine Versprechen, sondern Ergebnisse. Keine



Visionen, sondern Systeme. Und kein Marketing, sondern echten Vertrieb.
Technisch, sauber, skalierbar. Willkommen in der ehrlichen Wachstumsokonomie.
Willkommen bei VMG.



