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vergleichen, besser
entscheiden im Marketing

Wer im Marketing 2025 noch auf Bauchgefuhl statt auf Daten setzt, kann sich
gleich selbst in den Spam-Ordner verschieben. Willkommen in der Ara von Web
Similar — dem Tool, das dir sagt, was deine Konkurrenz wirklich treibt, wie
du’s besser machen kannst und warum du dir mit Blindflug-Strategien hochstens
die nachste Traffic-Klatsche einfangst.

e Was Web Similar ist — und warum es weit mehr als ein klassisches
Konkurrenz-Tool ist
e Wie du mit Web Similar deine Wettbewerber durchleuchtest — bis auf den
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letzten Pixel

e Welche Metriken, Quellen und Daten Web Similar nutzt (und wie
verlasslich sie sind)

e Warum Datenvergleich im Marketing kein Nice-to-have, sondern Pflicht ist

e Wie du mit Web Similar deinen SEO-, PPC- und Content-Plan smarter
aufstellst

e Welche konkreten Use Cases Web Similar in der Praxis ldést — von
Kampagnenplanung bis Budgetverteilung

e Worauf du achten musst, um Daten richtig zu interpretieren — statt dich
in Zahlen zu verlieren

e Welche Alternativen zu Web Similar es gibt — und warum viele davon bloR
Datenmull sind

e Wann Web Similar sinnvoll ist — und wann du besser die Finger davon
lasst

Was 1st Web Similar?
Marktanalyse 2.0 statt
Kaffeesatzlesen

Web Similar — auch bekannt durch Plattformen wie SimilarWeb — ist ein
datengetriebenes Analyse-Tool, mit dem du Webseiten und Online-Plattformen
auf Herz und Nieren vergleichen kannst. Aber halt, bevor du denkst: “Ach, das
ist doch nur wieder so ein Tool, das mir irgendwelche Top 10 Keywords zeigt”,
lass dir eins gesagt sein: Web Similar kratzt nicht an der Oberflache. Es
seziert. Es zerlegt. Es zeigt dir nicht nur, was deine Konkurrenten tun —
sondern auch, was sie besser machen als du. Und das ist genau die Info, die
du brauchst, wenn du im Online-Marketing nicht weiter blind im Nebel stochern
willst.

Im Zentrum steht die Analyse von Traffic-Daten: Woher kommen die Besucher
deiner Konkurrenz? Wie lange bleiben sie? Was klicken sie? Welche Kanale
funktionieren? Und — ganz wichtig — welche nicht? Neben quantitativen Daten
liefert Web Similar auch qualitative Insights, zum Beispiel zur
Nutzerbindung, zu Zielgruppen-Segmenten und saisonalen Schwankungen. Damit
wird das Tool zu einer Art Rontgengerat fur digitale Geschaftsmodelle.

Und ja, das ist technisch. Und ja, das ist komplex. Aber wenn du als Marketer
2025 noch immer denkst, man kdonne Kampagnen planen, ohne vorher zu wissen,
wie sich der Markt eigentlich verhalt — dann ist Web Similar genau das Tool,
das dir zeigt, wie viel Geld du bisher verbrannt hast. Spoiler: Es war mehr,
als du denkst.

Wie funktioniert Web Similar?



Datenquellen, Methodik und
Metrik-Logik

Die wichtigste Frage zuerst: Wie kommt Web Similar eigentlich an seine Daten?
Die Antwort: Uber eine Kombination aus Public Data, anonymisierten User
Panels, Browser Extensions, Mobile App Trackings und direkten Partnerschaften
mit Websites und ISPs. Ja, das klingt spooky — ist aber vollig legal und seit
Jahren bewahrt. Die Datenaggregation erfolgt Uber Millionen von
anonymisierten Nutzern weltweit, was eine enorme StichprobengroBe ermoglicht.

Web Similar berechnet daraus verschiedene Metriken, darunter:

e Traffic Overview: Gesamtbesuche, durchschnittliche Verweildauer,
Absprungrate, Seiten pro Besuch

e Traffic Sources: Direkt, Referral, Search, Social, Display Ads, Mail

e Geography: Top-Lander, Besucher nach Region

e Audience Interests: Kategorien, verwandte Websites,
Zielgruppenuberschneidungen

e Referral Sites & Outgoing Links: Woher kommen Nutzer, wohin gehen sie
danach?

Die Daten sind dabei nicht sekundengenau, sondern basieren auf
Hochrechnungen. Trotzdem liefern sie eine erstaunlich prazise Sicht auf das
groBe Ganze — ideal fur Marktanalysen, Wettbewerbsvergleiche und strategische
Planung. Besonders spannend: Du kannst auch historische Daten vergleichen,
saisonale Trends erkennen oder die Performance mehrerer Konkurrenten in einer
Benchmark-Ubersicht darstellen.

Und bevor jetzt jemand fragt: Nein, Web Similar liefert keine
personenbezogenen Daten. Kein Tracking von Individuen, keine DSGVO-Fallen.
Nur aggregierte, anonymisierte Insights — also genau das, was du brauchst, um
fundierte Entscheidungen zu treffen, ohne gleich einen Anwalt fragen zu
missen.

Warum Vergleichsdaten im
Marketing keine Kur, sondern
Pflicht sind

Marketing ohne Vergleichsdaten ist wie Autofahren ohne Tacho. Klar, du kannst
losfahren — aber du hast keinen blassen Schimmer, wie schnell du bist, ob du
auf der Uberholspur unterwegs bist oder gerade von allen Seiten iiberholt
wirst. Genau hier kommt Web Similar ins Spiel: Es zeigt dir, wo du im Markt
stehst. Und vor allem: wo die anderen stehen.

Du siehst, welche Kanale bei der Konkurrenz funktionieren — und welche du



vielleicht v6llig ignorierst. Du erkennst, ob dein SEO-Traffic wirklich gut
ist — oder nur im Vergleich zu deinem eigenen Vormonat. Du findest heraus, ob
dein Paid-Traffic ROI bringt — oder ob du im Vergleich zur Konkurrenz doppelt
so viel zahlst fur halb so viel Ergebnis.

Besonders wertvoll wird das Ganze, wenn du Web Similar in deine strategische
Planung integrierst:

e SEO-Strategie: Welche Keywords bringen deiner Konkurrenz Traffic? Welche
Landingpages performen? Wo hast du Lucken?

e Content-Marketing: Welche Themen ziehen? Welche Formate (Blog, Video,
Whitepaper) funktionieren?

e Paid-Kampagnen: Welche Kanale nutzt die Konkurrenz? Welche
Budgetverteilung ist (blich? Wie hoch ist die CTR?

e Markteintritt: Wie groB ist das Marktvolumen? Welche Player dominieren?
Welche Nischen sind noch nicht besetzt?

Mit anderen Worten: Wer Web Similar clever nutzt, plant nicht nur besser — er
trifft auch weniger falsche Entscheidungen. Und spart dadurch mittelfristig
Geld, Nerven und jede Menge “Trial & Error”.

Web Similar Use Cases: So
nutzt du das Tool 1n der
Praxis

Die Theorie ist spannend, klar. Aber wie sieht’s in der Praxis aus? Hier sind
ein paar typische Szenarien, in denen Web Similar echten Mehrwert liefert:

e Wettbewerbsanalyse: Du méchtest wissen, warum dein Hauptkonkurrent
plotzlich bei Google Ads dominiert? Web Similar zeigt dir, wie viel
Paid-Traffic er bekommt, von welchen Quellen — und ob er gerade eine
neue Kampagne fahrt.

e Markteintrittsstrategie: Du planst den Launch in einem neuen Markt? Mit
Web Similar analysierst du die Marktfihrer vor Ort, deren
Trafficstruktur, relevante Suchbegriffe und saisonale Peaks.

e Kampagnen-Performance: Du willst wissen, ob sich deine Display-Kampagne
lohnt? Web Similar zeigt dir die Benchmarks deiner Branche — CTR, CPC,
Traffic-Quoten — und hilft dir, realistische KPIs zu setzen.

e Budget-Optimierung: Du diskutierst mit deinem Chef Uber das nachste
Marketingbudget? Web Similar liefert dir harte Zahlen, wie viel Anteil
andere Unternehmen in deiner Branche in Paid vs. Organic vs. Direct
investieren — und wie erfolgreich sie damit sind.

Und das Beste: Die Daten lassen sich in viele Tools integrieren — von Excel
uber Google Data Studio bis zu Marketing-Automation-Systemen. So wird Web
Similar nicht nur zum Analyse-Tool, sondern zum festen Bestandteil deines
Marketing-Techstacks.



Alternative Tools zu Web
Similar — und warum viele
davon nicht mithalten konnen

Naturlich ist Web Similar nicht das einzige Tool auf dem Markt. Es gibt
Alternativen wie SEMrush, Ahrefs, Sistrix, SpyFu oder SE Ranking. Die meisten
davon sind jedoch stark auf SEO oder PPC fokussiert — was gut ist, aber eben
nicht das komplette Bild liefert. Web Similar hingegen bietet einen
kanalibergreifenden Blick auf Traffic, Nutzerverhalten und Marktbewegungen.
Und genau das macht den Unterschied.

Typische Schwachen anderer Tools:

e Begrenzte Quellen: Viele Tools setzen nur auf Google-Daten — was Social,
Direct oder Referral-Traffic vollig ignoriert.

e Keine Konkurrenzdaten: Einige Anbieter zeigen nur deine eigenen Werte —
nicht aber, wie du im Vergleich dastehst.

e Veraltete Daten: Gerade bei kostenlosen Tools ist die Datenbasis oft
Monate alt — was fur aktuelle Entscheidungen nutzlos ist.

Willst du wirklich wissen, wie du im Markt performst, brauchst du ein Tool,
das dir alle Kanale zeigt — nicht nur die, die du selbst im Blick hast. Und
genau da setzt Web Similar den Standard.

Wann du Web Similar nutzen
solltest — und wann nicht

So machtig Web Similar auch ist — es ist kein Allheilmittel. Wer glaubt, nur
weil er ein paar Charts gesehen hat, plotzlich bessere Entscheidungen zu
treffen, irrt. Denn wie bei allen datengetriebenen Tools gilt: Garbage in,
garbage out. Du musst wissen, was du analysierst, warum du es analysierst und
wie du die Ergebnisse interpretierst.

Nutze Web Similar, wenn:

e du Marktanteile messen willst

e du deine Wettbewerber verstehen willst — datenbasiert

e du Kampagnen smarter planen willst

e du Benchmarks brauchst, um deine Performance einzuordnen

Verzichte auf Web Similar, wenn:

e du nur kleine Nischen-Sites tracken willst (die oft zu wenig Daten
liefern)

e du keine Ahnung hast, wie du die Daten nutzen sollst

e du glaubst, ein Tool ersetzt Strategie und Erfahrung



Fazit: Web Similar als
Pflicht-Tool fur moderne
Marketer

Marketing 2025 ist datenbasiert. Punkt. Wer sich noch immer auf Bauchgefihl,
“Best Practices” von vor zehn Jahren oder die Meinung des lautesten Kollegen
verlasst, wird untergehen. Web Similar ist kein nettes Add-on. Es ist ein
Pflicht-Tool fur jeden, der verstehen will, was im Markt wirklich passiert —
und wie man daraus echte Wettbewerbsvorteile ableitet.

Ob SEO, PPC, Content oder Strategie: Wer ohne Vergleichsdaten arbeitet,
arbeitet blind. Und wer blind arbeitet, fallt irgendwann auf die Schnauze.
Web Similar ist dein digitales Fernglas — es zeigt dir, wohin der Markt sich
bewegt, wo deine Konkurrenz steht und wo du gerade vollig daneben liegst. Wer
clever vergleicht, entscheidet besser. Und wer besser entscheidet, gewinnt.
Willkommen im datengetriebenen Marketing. Willkommen bei Web Similar.
Willkommen bei 404.



